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A kérddiv alapinformacioi

A felmérés ideje: 2019. junius 01. -2019. julius 07.
Online és papir alapon

A varos online platformjain, valamint a Buza téri piaccsarnokban
28 kérdes
159 valaszado
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A valaszaddkra vonatkozo
informaciok




A valaszadok

76,1% (121 f6) nG és 23,9% (38 ) férfi

A 21-49 év kdzotti korosztaly tulnyomo
tobbségben (73%) "

76,7% nyiregyhazi lakos

66 % felsGsoku vegzettsegl

JellemzBen 2-3 f6s haztartasok

151 000 Ft feletti egy f6re es6 havi
jovedelem




Vasarlasi szokasok




Vasarlasi szokasok

e Elelmiszerre havonta tdbb, mint 51 000 Ft-ot kdltenek
e 2-3 naponta vasarolnak
e 55,3%-uk rendszeresen vasarol piacon
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Termékek beszerzési helyei




ElsGdleges beszerzési helyek

Piacok Hiper — és szupermarketek
* Tojas  Husok és egyéb husipari
« Méz és méhészeti termékek termekek

e Z6ldségek, gyimolcsok Tejtermeékek

Feldolgozott zoldségek és
gylimaolcsok

e Kertészeti termékek

Szakuzletek

Fliszerndvények
Gabonaféelék

Szeszesitalok

e Cukraszati termékek

e Szépsegapolasi termekek

e Tisztitdszerek

e Ruhdazat
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Helyi termékek értékesitési
csatornai




Ertékesitési csatornak

Kategéria %-0s arany Kategéria
Nem szoktam ilyen
) o _ y 2,5 Csaladon beldl 22,6
termékeket vasarolni
Lakohely/munkahely szerinti 66 Kozeli, de lako- és 63
piacon munkahelyt6l eltéré piacon ’
Fesztivalokon és egyeb
o ) &Y 14,5 Kozvetlenil gazdasaghbol 6,9
turisztikai rendezvényeken
Termel6t6l személyesen 38,4 Bevasarld korben 20,1
Termel6tol kiszallitva 4,4 Webaruhdazban 5
Vasarokon 17,6 Térségi/ helyi vasarokon 6,9
Haztol 17,6 Ettermekben 0,6
Termeldi piacon 28,3 Termeldi mintaboltban 3,1
Falusi vendégasztal keretében 1,3 Ajandékboltban 3,1
b |Szallashelyeken 3,8 Egyéb 5




Tudatos vasarlas




Vasarloi tudatossag

e 71,7%-uk ir bevasarlo listat

 Napi szinten megkozelitbleg 70%-uk fogyaszt pekarut, zoldseget és
gylimolcsot, valamint tejtermeéket

e Hetente tobbszor fehér husokat
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Vasarloi tudatossag

A valaszaddk tébb, mint 90%-a hajlandé magasabb arat is kifizetni olyan
termékekre, amelyeket helyben allitottak eld.

MIERT?
A termékek magasabb mindsége

Adalékanyagmentesseg

Egeszsegesebb termekek
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A helyben elkoltdtt jovedelem a helyi gazdasagot gyarapitja




Vasarloi tudatossag

A helyi termékek vasarlasa soran a legfontosabb szempontok:
e Az aru frissessége

A termékek ismerete, szarmazasi helye

Korabbi pozitiv tapasztalatok

A termékek ara
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Helyi termékekkel kapcsolatos
nehézségek




Nehézségek

Nem tudnak mindent egy helyen beszerezni

Dragabbak a termékek

Nem tudnak bankkartyaval fizetni

|d& - és informaciohiany




Helyi termékek a turizmusban




Turisztikai lehetOségek

A valaszaddok tulnyomd tobbsége utazasai soran keresi a helyi
kalénlegességeket, termékeket.

HOL?
e Térseégi vasarokon, fesztivalokon
e Helyi piacokon
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Informacio forrasok




Informacids platformok

Televiziobodl,
Radidbal,

Ismerdseiktdl,

KozvetlenUl a termel6tdl,

Internetrodl

e NYIREGYHAZA




Osszegzés




Osszegzés

Fizet8kepes kereslet

Tudatos fogyasztoi attit(id terjedése

Turizmusban rejl8 lehet8ségek

Nehézségek mérseklése szikséges

Informacios platformok hasznalatanak erGsitése
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Készonjuk a figyelmet!




