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1 VEZETOI BSSZEFOGLALO

Nyiregyhdza Megyei Jogl Varos Onkormanyzata 2,056 milliard forint 100 szazalékos intenzitasu
tdmogatast nyert a , Nyiregyhazi Foglalkoztatasi Paktum” cim(, TOP-6.8.2-15-NY1-2016-00001
azonositdészamu projekt megvaldsitasara, melyet a Szabolcs-Szatmar-Bereg Megyei Kormanyhivatal
partnerségével valdsit meg.

A dokumentum célja olyan stratégia kialakitdsa, amely segitségével széles korben
megismertethet8k a nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok. A helyzetfeltaras alapjan elkészult
stratégiaban kijeloltik a helyi termékekkel és szolgaltatasokkal kapcsolatos fejlesztési irdnyokat. A
jovekép és a célrendszer kialakitdsa soran figyelembe vettiik a varosi, a megyei, az orszagos és a
nemzetkozi tendencidkat.

A helyi termékek f6 jellemzG6je, hogy rovid a termelési lanc, azaz a termelés, feldolgozas és az
értékesités, valamint a fogyasztd a lehetd legkdzelebb vannak egymashoz. Kiemelendd, hogy a helyi
termék forgalma, keresletiik megerdsodése a helyi gazdasagot fejleszti, a helyi szerepl&ket segiti és
fenntarthatébb gazdalkodashoz vezet.

Nyiregyhdzan jelenleg viszonylag alacsony a helyi termékek és szolgaltatasok fogyasztasanak
szintje. A probléma f6 okai a kovetkez6k:

1. A tudatos fogyasztdi magatartds a lakossag jelent@s részénél hidnyzik.

- A potencialis vasarlok nem rendelkeznek megfelel6 informacidkkal a helyi termékek
és szolgaltatasok fogyasztasanak el6nyeirdl, mint példaul a helyi gazdasag erGsitése,
a kornyezetvédelmi szempontok, a rovidebb ellatasi lanc vagy a kevesebb
novényvédod és érlel6 szer hasznalata.

- A vasarlék el6nyben részesitik az egy helyen, gyorsan hozzaférhet6 bevasarlasi
maodokat, mint példaul a hiper- vagy szupermarketekben vald vasarlds, ez hatranyos
helyzetbe hozza a helyi termel6ket.

- A vasarlék jellemz6en arérzékenyek, olykor téves prekoncepcidik vannak az arakat
illetéen. Jellemz6en azt gondoljdk a vevdk, hogy a helyi termékek dragdbbak a
nagyobb lzletekben kaphatétol.

2. A termel6knek és a szolgaltatoknak miikodési nehézségei vannak.

- Biztos felvasarld hianyaban bizonytalan az értékesitésik.

- Magasak az el6allitasi koltségeik a kis méret(i gazdasaghdl adéddan. A kisléptéki
elGallitasban az egy termékre jutd fajlagos koltség magasabb, mint nagyipari keretek
kozott.

- Az agazat munkaerGigénye ingadozé. Draga és nehezen elérhet6é a megfelel§
készségekkel és szaktudassal rendelkez6 ~munkaer6. Ez a termelés
kiszamithatdsagdban, a sztenderd minéség garantaldsdban is gondot okoz, valamint
gatoljak, nehezitik a fejlesztések, beruhazasok végrehajtasat.

- A gyakran bonyolult jogi szabalyozdsi rendszerben a termel6k és szolgaltatdk
nehezen tudnak eligazodni.

- A multinacionalis Uzletek bizonyos elényeivel nehezen vehet6 fel a verseny.
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- Gyakori az elGallitdk kozotti konkuralds az egylittmkodés helyett.

- Kevés a vdllalkozéi készségekkel rendelkez6 termel6 és szolgaltatd, jellemz8en
hidnyosak az ismereteik; a szamukra rendelkezésre all6 tovabbképzési,
informdcidszerzési lehetéségek korlatozottak.

3. Oregedd a termeléi és a fogyasztoi réteg.

- A fiatal potencialis vdasarlok megszélitdsa nehézséget jelent a termelSk és
szolgaltatok szamara.

- A hagyomanyos el@allitasi moddokat egyre kevesebben ismerik, mérsékelt az
utanpotlas, az 4gazat a fiatalok szamara kevéssé szamit vonzé munkaerépiaci
alternativanak.

- Jellemzéen a hagyomanyos értékesitési csatorndkon keresztlil torténik az
értékesités.

4. Nem kapcsolodik kifejezetten Nyiregyhazahoz termék és szolgaltatas.

- Nincsen hagyomanyos Nyiregyhazahoz kotheté helyi termék vagy szolgaltatas.

- Atorténet- és élményalapu értékesitésben rejl6 lehetéségek kiaknazatlanok.

- A nyiregyhdzi termékekhez nem kapcsolédik jol felépitett, atgondolt és hatékony
marketing tevékenység - elssorban a helyi szakértelem, a munkaeré és a pénziigyi
keretek korlatozottsaga miatt.

5. Nem valésul meg a turisztikai kindlat és a helyi termékek, szolgaltatasok 6sszekapcsolasa.

- Az egyébként turisztikai értékkel rendelkezd tirpak hagyomdnyok, ételek kevésbé
ismertek.

- A pejorativ jelz6 miatt nem vonzé a ,tirpak” kifejezés.

- Avdrosi éttermekben nincs lehet6ség hagyomanyos étel kdstolasra.

- A boltok kinalataban csak részben taldlhaté meg a helyiek altal termelt aru.

A projekt célcsoportjat alapvetéen harom alcsoportra bonthatjuk.

1. Az elsé alcsoport Nyiregyhaza és a kornyez6 telepiilések lakossaga, akik érdekeltek abban,
hogy a helyben keletkezett jovedelem jelentés aranyban helyben keriiljon elkoltésre,
erGsitve ezzel a varos gazdasagat. Természetesen a helyiek szdmara is nagyon fontos, hogy
gyorsan megbizhatd, j6 minGségl termékekhez és szolgdltatdsokhoz jussanak, melyre remek
lehet8séget tudnak nyujtani a helyben megtermelt élelmiszerek és szolgaltatasok. A vasarldk
szamdra egyre fontosabb, hogy az adott termékrdl vagy szolgaltatasrél minél pontosabb
informacidkat kapjanak, melyrél el6zetesen gyakran az online platformokat veszik igénybe.

2. A masodik alcsoportot a varosba érkezé turistak alkotjak, akik kirdnduldsaik sordn vehetik
igénybe a szolgdltatasokat, valamint vasarolhatnak, késtolhatnak kilonboz6 termékeket. A
turistak korében is megvaltoztak a fogyasztdi szokasok, egyre tdbben keresik a magas
minéségl, prémium termékeket és szolgaltatasokat. Az elmult években megfigyelhetd
gazdasagi novekedés magdval hozta az elkolthetd jovedelem novekedését, mely elGsegiti a
belfoldi turizmus fokozddasat is. A turistak korében megndvekedett és egyre népszeribb az
un. élmény alapu szolgdltatasok iranti kereslet.



3. A harmadik alcsoportot pedig minden, a varosban és annak 25 km-es korzetében
tevékenyked6 helyi termel6 és szolgaltatdé alkotja, akik szdmara lehet6ség addédik a
programban vald részvételre. A helyi termelék és szolgdltatok korében is megfigyelhet6
egyfajta elmozdulds a magasabb minGség el6allitasa és szolgaltatds nyujtdsa iranyaba. A
tobb szaz helyi termel6 és szolgdltatd egy része szamara nehézséget jelent a valtozo
fogyasztoi igények kiszolgdlasa. A fogyasztdkkal valéd kapcsolat kiépitéséhez, valamint a
minél szélesebb kord elérésiik céljabdl az online térben vald megjelenés jelentbs lehetdséget
tartogat magdban.

A stratégia jovoképe:

Nyiregyhdzan a helyi gazdasag fejlédéséhez a helyi termékek és szolgaltatdsok fogyasztdsa irdnti
igény novekedése jelentésen hozzajarul. A varosban jelen van a fizet6képes kereslet a magas
képzettségli és magas jovedelml munkavallaldi rétegnek koszonhetéen. A varosban valtozatosak és
j6 minGségliek a helyi termékek, széles a kinalat, a helyi lakosok jél ismerik és fogyasztjak a helyi
termékeket és igénybe veszik a szolgdltatasokat. Ezzel bdvilnek a munkalehetdségek,
megerdsddnek a helyi vallalkozasok, javul a varos arculata és er6sodik a helyiek identitdsa. A magas
minGséget elGallitd termelbk és szolgaltatdk hosszu tavon is képesek fenntartani vallalkozasukat, az
ismereteiket dtadjdk a fiatalabb generdcidk szdmara. A magas minGségl termékek és szolgaltatdsok
fogyasztasa dltalanossa valik, és minden korosztaly szivesen vasarolja ezeket.

A stratégia célrendszere:

A nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok
fogyasztasanak tartos novekedése

S2. A S4. Nyiregyhazi S5. A helyi
S1. A tudatos nyiregyhazi S:D" o termel9| helyi termékek termékek és
fogyasztoi termel6k és = fogyas;tm és szolgdltatasok
magatartas szolgaltatok ?.Idallor;l’s szolgaltatasok fokozottabb
er6sodése versenyképessé kolrzzz:l)(eget hatékony turisztikai célu
valasa mikodése hasznositasa




2 BEVEZETO

2.1 Hatter

Nyiregyhdza Megyei Jogl Varos Onkormanyzata 2,056 millidrd forint 100 szazalékos intenzitdsu
tdmogatast nyert a ,Nyiregyhdzi Foglalkoztatasi Paktum” cim(, TOP-6.8.2-15-NY1-2016-00001
azonositdszamu projekt megvaldsitdsara, melyet a Szabolcs-Szatmar-Bereg Megyei Kormanyhivatal
partnerségével valdsit meg.

A foglalkoztatasi paktum atfogd céljai a komplex gazdasag- és foglalkoztatasfejlesztés a vallalkozdi
kornyezet és a versenyképesség javitdsa, valamint a hatranyos helyzet(i lakossag tartds
munkaerdpiaci integracidja. Mindezek a foglalkoztatottsdg bdévilését és a kiegyensulyozott
munkaerdpiac megteremtését szolgaljak.

A foglalkoztatasi paktum projekt keretében lehet6ség nyilt Nyiregyhdza szamara a helyi gazdasag
megerdsitése céljdbdl tobb kiegészité tevékenység igénybevételére is, melyek segitségével tovabb
bévithet6 a varosi foglalkoztatdsi szint. Jelen dokumentum - a varosban eddig még hidnyzo, de a
helyi gazdasaga szdmdra nagyon fontos tevékenység alapjait hivatott lefektetni - a helyi termékek
és szolgdltatasok fejlesztését. A tevékenység erdsitheti a foglalkoztatdsi szint novekedését, a
vallalkozdsok szamdnak és stabilitdsdanak a fokozddasat, ezaltal hozzajarulva a helyi gazdasag
diverzifikaciéjahoz.

A projekt keretében sor keril egy komplex helyi termék- és szolgaltatasfejlesztési csomag
megvaldsitasara, amelyben tobbek kozott kidolgozdsra keridl egy helyi termék- és
szolgaltatasfejlesztési stratégia, illetve egy akcidterv, tovabba elkésziil egy elektronikus kataszter is,
mely a helyi termel6k és szolgaltatdk szdamara megjelenési lehetfséget biztosit, valamint segiti a
termékeik széles kdrben valé megismertetését.

A helyi termékek és szolgaltatasok iranti igény az elmult id6szakban jelentés mértékben
megemelkedett. Mdra, a fogyasztdk szamara felértékel6dtek a helyi termékek, a hagyomanyos
maodon eldallitott dolgok, értékké valt az elballitdsukhoz kapcsolddd, generdciordl generacidra
atorokitett tradiciondlis tudds. A helyi termékek létrehozasa, széles kdrben torténd értékesitése és
népszer(isitése egyrészt a turizmus és a gasztrondmia, masrészt a helyi gazdasag fejlesztésének
elengedhetetlen eleme. A turistdk kdrében is egyre keresettebbek a helyi termékek, vasarlasuk,
fogyasztasuk divatta valt az utazasok, kirdanduldsok soran. A hagyomanyos és tajjellegl
élelmiszerekre alapuld attrakcidk a turistak szamara vonzer6t jelentenek. Napjaink tendencidi azt
mutatjak, hogy felértékelddik a hagyomanyos mddon el&allitott termék, értékké valik a generaciordl
generacidra atorokitett tradicionalis tudas.



2.2 A dokumentum célja

A dokumentum célja olyan stratégia kialakitdsa, amely segitségével széles korben
megismertethet6k a nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok. A helyzetfeltaras alapjan elkészilt
stratégiaban kijeloltik a helyi termékekkel és szolgaltatasokkal kapcsolatos fejlesztési irdnyokat. A
jov6kép és a célrendszer kialakitdsa soran figyelembe vettiik a varosi, a megyei, az orszagos és a
nemzetkozi tendencidkat.

2.3 Mddszertan

Stratégiank létrejottét egy komplex kutatads el6zte meg, amelynek részeként 6sszegydjtottik és
elemeztik a szikséges és rendelkezésre all6 statisztikai adatokat!, valamint szdmos, a témaval
kapcsolatos szakirodalmi dokumentumot. Ezeket az informacidkat a 3. A helyi termékekkel és
szolgdltatdsokkal kapcsolatos gazdasdgi trendek, valamint a 4. Helyzetelemzés cim{ fejezet
tartalmazza. Az el6zetes vizsgalatok soran beazonositottuk, hogy Nyiregyhazan és kornyékén mely
gazdasagi 4gazatokra célszerl hangsulyt fektetni, hol dalinak rendelkezésre olyan kapacitasok,
amelyek alkalmasak vagy alkalmassa tehet6k komplex termék- és szolgaltatasfejlesztésre.

1. dbra A stratégia hattérinformdcioi

KERDOIVES
FELMERES

HELYI TERMEK ES SZOLGALTATASFEJLESZTESI STRATEGIA

Forrds: sajdt szerkesztés

L KSH, Nyiregyhaza Megyei Jogu Varos Onkormanyzatanak statisztikai adatai, NYIRVV Nonprofit Kft adatai, valamint a
Nyiregyhazi Turisztikai Szolgaltatd Nonprofit Kft. adatai

10



A stratégia el6készitése soran késziilt egy fogyasztoi kérdbives felmérés, amely segitségével atfogo
képet kaphattunk a helyi termék és szolgaltatds fogyasztasi szokasokrdl. A minél szélesebb kori
mintavétel érdekében tobb platformon is lehet6ség nyilt a kérdGiv kitoltésére. A Buza téri Piac
éplletében kihelyezésre kerilt papir alapon nyomtatott formaban, online Google (rlapként?,
valamint letolthet6 és papir alapon kitéltheté formdban is elérhet6 volt. A papir alapon kitoltott
kérdGiveket a Buza téri Piacon elhelyezett gyljt6urndba lehetett bedobni, illetve a Paktumiroda
munkatdrsai szdmara személyesen vagy digitalizalt verzidban e-mailben is el lehetett juttatni. A
kérdGiv Osszesen 28 zart kérdésbdbl tev6dott Ossze. A kérdések tematikdjuk szerint a valaszaddra,
valamint a hdaztartasara és vasarldsi szokasaira vonatkoznak. A kérdGiv részletes kiértékelését a
stratégia 4.5 fejezete tartalmazza.

A helyzetfelmérések eredményei alapjan elkészitettiink egy SWOT elemzést, majd a problémafa-
célfa mddszer alkalmazasdval hatdroztuk meg a specifikus és atfogd célokat. A stratégiai célok
kijelolését kovet6en meghatdroztunk azon prioritasokat és a hozzajuk kapcsolddd beavatkozasokat,
amelyek  hozzajarulhatnak a  stratégia sikerességéhez, ezaltal Nyiregyhdza helyi
gazdasagfejlesztéséhez. A prioritdsok és a beavatkozdsok részletesen az akcidtervben kerililnek
bemutatasra.

2 https://docs.google.com/forms/d/13R-
66BW4q9XIgwVj9oEMCXmi8rijgnQmv6eZfuePnY7fg/viewform?edit_requested=true
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3 A HELYl TERMEKEKKEL ES SZOLGALTATASOKKAL KAPCSOLATOS
GAZDASAGI TRENDEK

3.1 A helyi termék és szolgdltatas fogalma

A helyi termék és szolgaltatas fogalma nincs szigoru szabdlyok kozé szoritva, definidlasa sokszor
nézépont kérdése. Dr. G. Fekete Eva szerint? a helyi termék fogalmanak megkozelitése két iranybdl
lehetséges. Az els6 megkdzelitésben az egyediségen, a tradiciokon, mig a masodikban a helyi
igényeken és elldatason van a hangsuly. Mindkét értelmezésben a helyi termelés és értékesités
értékel6dik fel a globalizacidval szemben.

Egy masfajta megkozelités jelenik meg egy, a hatranyos helyzet(i térségekben megvaldsitott
relevans projektek kutatdsa alapjan (Kiss M., 2016%), miszerint alapvetfen kétféle tipust
kiilonboztetnek meg: mig a ,szikségletellatd” tipus a helyi alapanyagokbdl, helyben megtermelt
javakkal els6sorban a szlkebb kornyezet sziikségleteinek kielégitését célozza, addig a
,markateremt&” helyitermék-el6allitds esetében a piacorientdlt gazdasagi szerepl6k termékeiket
els6sorban a fizet6képes varosi célkdzonség és a turistdk szamara pozicionaljak.

Osszességében elmondhatd a helyi termékek f6 jellemz8jérél, hogy révid a termelési lanc (Helyi
termék kézikényv, 2016°), azaz a termelés, feldolgozas és az értékesités, valamint a fogyasztd a
lehetd legkdzelebb vannak egymdshoz. KiemelendS, hogy a helyi termék forgalma, keresletiik
megerdsodése a helyi gazdasagot fejleszti, a helyi szereplGket segiti és fenntarthatébb
gazddlkodashoz vezet.

A Helyi termék kézikonyv szerint a helyi terméknek minGsiil6 terméket a termel6 sajat
gazdasagaban, sajat megyében vagy Budapesten, illetve a gazdasagtdl legfeljebb 40 km tavolsagra
lévé piacon, vasaron, rendezvényen és engedélyezett ideiglenes arusitd helyen értékesitheti a végsé
fogyasztonak, illetve kiskereskedelmi vagy vendéglaté egységnek, esetleg kozétkeztetést biztositd
intézménynek.

A fent leirt tobbszempontu meghatarozasokat figyelembe véve a stratégiaban helyi termék alatt
helyi termeld altal helyben, helyi alapanyagok felhaszndlasaval, kislizemi keretek kozott, helyi
tradicionalis eljarasokkal elGallitott, legfeljebb 40 km-es kdrzetben értékesitett terméket értlink.

A helyi termékek mellett, f6ként ezekre épul6 helyi szolgaltatasokrdl is beszélhetiink. Ezen fogalom
definidlasa azonban nehéz feladat, hiszen kevés szakirodalom foglalkozik vele. A pontos
meghatdrozas érdekében a KSH mddszertani Utmutatdja szerinti szolgaltatds fogalmabdl indulunk

3Dr. G. Fekete Eva.: Helyi termékek el8allitasa és értékesitése a Zala Termalvolgyében. Zalaszentgrét, Zala Termalvolgye
Egyesiilet, 2009. p. 5. http://zalatermalvolgye.hu/sites/default/files/helyi_termek_tanulmany_zalatermalvolgye_0.pdf
4 Kiss Marta: Helyi termék, mint tovdbblépés? A helyitermék-el8allitds szerepe és tipusai a hatranyos helyzet(
térségekben, Erdélyi Tarsadalom, 14. évfolyam 1. szam, 2016. p. 27. https://erdelyitarsadalom.ro/files/et28/et-bbu-28-
01.pdf

5 Helyi termék kézikdnyv 2016, Nemzeti Agrargazdasagi Kamara https://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/101-
helyi-termekek-kezikonyv
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ki, mely szerint a szolgdltatas olyan tevékenység eredménye, amely a szlikségleteket jellemzGen a
fogyasztoval kialakitott kdzvetlen kapcsolat keretében elégiti ki; altaldban nem Olt anyagi-targyi
format, hanem a gazdasdgi egységek, objektumok, személyek allapotanak hasznos
megvaltoztatasaban, illetve megbrzésében nyilvanul meg.

Jelen stratégidban a helyi szolgaltatasok alatt a helyi termékek el6allitasahoz, fogyasztasahoz,
népszer(isitéséhez, értékesitéséhez kapcsoldédd, éiményt nydjtd szolgdltatdsokat értiink pl. latvany
lekvarf6zés, falusi diszndvagas, kézmlives foglalkozasok.

3.2 Helyi termékek és szolgaltatasok kategoriai

A helyi termékek korében jellemzéen élelmiszerek és kézmlves technikdval el&allitott hasznalati
targyak jelennek meg. Dr. G. Fekete Eva® szerint a helyi termékcsoportok az alabbi tablazatban
felsoroltak lehetnek (a teljesség igénye nélkil).

1. tdblazat A helyi termékek csoportositdsa

1.1. Feldolgozas NoOvényi eredetd

nélkul arusitott termékek '
élelmiszerek cseresznye, did)

- gyumolcs (sz616, alma,

- z0ldség (paprika, burgonya,
kaposzta, karfiol)

- erdei termékek (erdei
gylimolcs, gomba)

- gyogy- és fliszerndvények

Allati eredet termékek B
- tojas

- tej (tehéntej, kecsketej)
- t6kehus

- baromfihus

\

X
]
S
]
N

D)

E

i

w

-

1.2. feldolgozott Novényi eredetl

slelmiszerek termékek - gabona 6rlemény (buzaliszt,

rozsliszt)

- tésztafélék, pékaruk,
sitemények (szaraztészta,
kenyér, pékslitemény, pogdcsa,
perec, rétes, leveles tészta,)

- sajtolt vagy préselt olajak
(tokmagolaj)

- savanyusag

- konzervalt z6ldség, gylimolcs

(lecso, lekvar, gyiimolcslé)

6 Dr. G. Fekete, Eva: Helyi termékek elSallitasa és értékesitése a Zala Termalvolgyében. Zalaszentgrét, Zala Termaélvélgye
Egyestlet, 2009. p. 5-6.
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- aszalt gylimolcs
- flszerek, tinkturak

Allati eredet(i termékek s, .
- huskészitmények (szaldmi,

szalonna, tepertd)
- tejtermékek (sajt, vaj, turdg, ird)
- méz, méztermékek

Készétel kulonlegességek e
BESSEEEK |~ dodblle

- kenyérlangos
- mézeskalacs
- szalonnéaba tekert z6ldbab

- gombdc
Asvanyviz, szikviz
Alkoholos italok - borok

- palinkak

agi

- virag

dasa
termékek

- kertészeti termékek (balkonndvény, virdgpalanta, sz6l6 oltvany, facsemete)
- tlizifa

hasznositott

)
[=
‘o
=
=
(]
N
=
E
=
‘o

mezd6gaz

3.1. Fabdl készilt

, - kadar termék (boros hordd, diszhordd)
termékek

- asztalos termék (kisbutor, faintarzia
- famlves termék (faragas, faedények)

3.2. K&b6l készilt és k6mlives termékek (kemence, kéedény, kéfaragas)

3.3. Vasbol készilt termékek (6ntott- és kovacsoltvas)

3.4. Keramia és

e . . - fazekas termékek
e Uvegmdives

£ termékek - cserépkalyha

S . 7

g - Uvegfestés

(7]

(Y] e .

3 3.5. Textilipari fonas. csomozas
£ termékek ’

X - szovés

3.K

- kézimunka (csipke, himzés, horgolas, gobelin)
- selyemfestés
- viseletkészités

3.6. Fonott termékek (szalmafonat, csuhé, vessz6fonat)

3.7. Viragkotészeti termékek (koszoru, viragkompozicid, ikebana)

3.8. Viaszbdl, faggyubdl késziilt termékek (viaszfigura, viaszgyertya, szappan)

3.9. Egyék disztargyak (festett tojas, szaru targy)

Forrds: Dr. G. Fekete, Eva.: Helyi termékek elddllitdsa és értékesitése a Zala Termdlvélgyében, 2009.
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A helyi szolgaltatasok kategdridit, melyek megegyeznek a helyi termékek és szolgaltatasok
elektronikus kataszterének Osszegy(jtésére kidolgozott adatlapban szerepl6kkel, a kovetkez6k
szerint hatdroztuk meg:

- Turisztikai szolgaltatas (élmény alapu),

- Termel6i szolgaltatas (faipar, élelmiszeripar, textilipar, ruhaipar, papiripar, kézmdipar,
vegyipar, épitdipar, feldolgozdipar),

- Mezbgazdasagi szolgaltatas,

- Tarsadalmi szolgaltatas (oktatas, szocialis, kultlra, egészségligy),

- Kereskedelem.

3.3 A helyi termékek és szolgaltatasok jogszabalyi kerete

A helyi termékekre termékcsoportonként eltéré jogi szabdlyozas vonatkozik. Kiléndsen
széleskorliek az élelmiszerek el6allitasara és értékesitésére vonatkozé jogszabalyok.

Kimondottan a hazi, kisizemi keretek kozotti termelésre vonatkozik az 52/2010 (IV.30.) FVM
rendelet a kistermelGi élelmiszer-termelés, -elGallitas és -értékesités feltételeirdl, valamint a
136/2007. (VI.13.) Kormanyrendelet a falusi és agroturisztikai szolgaltatd tevékenységrél. A helyi
termékek falusi turisztikai szolgdltatdsok keretében torténd értékesitését lehetdvé tevé masodik
jogszabalyt pedig a 239/2009. (X. 20.) Kormanyrendelet a szallashely-szolgaltatasi tevékenység
folytatdasanak részletes feltételeirGl és a szallashely-lizemeltetési engedély kiaddsanak rendjérdl
hatalyon kivil helyezte anélkil, hogy az abban szereplé alkalmi falusi és agroturisztikai szolgdltaté
tevékenység’ végzésérdl rendelkezett volna (Dr. G. Fekete E., 20098).

A helyi termelGi piacokon torténd arusitas élelmiszer-biztonsagi feltételeirél sz616 51/2012. (VI. 8.)
VM rendelet az élelmiszer-higiéniardl sz6l6, 2004. aprilis 29-i 852/2004/EK eurdpai parlamenti és
tandcsi rendeletben meghatdrozott kovetelményekhez képest engedményeket, illetve
kiegészitéseket fogalmaz meg. Szintén élelmiszer-biztonsagi szabalyokat tartalmaz az 59/1999.
(XI.26.) EGM rendelet a vasari, piaci és vasarcsarnoki arusitas kozegészségligyi szabalyairdl.

A kézmlves termékek el6allitasahoz és értékesitéséhez kapcsolddd jogszabalyok kozil
meghatarozok lehetnek az Adétdrvények (SZJA Tv., AFA Tv.) adészammal rendelkezd természetes
személyekre vonatkozd rendelkezései, valamint a 530/2017. (XIl. 29.) Kormanyrendelet a
hagyomanyé6rzéssel és a néphagyomdany gondozdasaval kapcsolatos allami szerv kijel6lésérdl,

7 A kilén jogszabalyban meghatarozott, falusi szallasadds nyujtaséra alkalmas telepiilésen alkalomszer(en, latogatdk
részére nem egyéni vallalkozé maganszemély altal

- a helyi népmlivészeti, néprajzi, kézmlives, épitészeti és kulturdlis értékek, 6rokségek bemutatasa,

- a falusi élethez, kornyezethez és munkakultirdhoz kapcsolédd hagyomanyok, tevékenységek bemutatdsa,

- falusi vendégasztal szolgaltatasa,

- a helyi gazdalkoddsi médok, termelési szokdsok bemutatdsa,

- sajat elGallitasu népmlivészeti és kézmUves termékek értékesitése,

- a fenti pontokhoz kapcsolddo falusi rendezvények szervezése,

amely nem foglalja magdban a szallashely-szolgaltatast. (136/2007.(VI.13.) Kormanyrendelet)

8Dr. G. Fekete, Eva.: Helyi termékek el6allitasa és értékesitése a Zala Termalvolgyében. Zalaszentgrot, Zala Termalvolgye
Egyesulet, 2009. p. 10-13.
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valamint a népi iparm(ivészeti és a népmiivészeti alkotasok mingsitésérdl, illetve 39/2017. (XII. 29.)
EMMI rendelet a kulturdlis szakemberek szakmai tovabbképzési programjanak nyilvantartasba
vételével, valamint a népmlvészeti és népi iparmlvészeti alkotdsok minGsitési eljarasaval
Osszefliggl igazgatdsi szolgdltatasi dijrél. A Népi Targyalkotd IparmUvész minGsité cimhez sziikséges
alkotdsok kategoériankénti megoszlasa a melléklet 6.2 pontjaban taldlhato.

A 2009. februdr 1-t6l hatdlyos 2007. évi CXXVII. térvény az altaldnos forgalmi adérdl; 85.§ (1) n
pontja alapjan mentes az add aldl ,,a népmdvészeti, népi iparm(ivészeti és iparm(ivészeti termékek
kidllitdsanak, vasaranak és bemutatéjanak szervezése, rendezése és az ahhoz szorosan kapcsolédo,
jogszabaly altal meghatarozott mindsités szerint zsliriszammal ellatott, egyedi vagy meghatarozott
példanyszamban, nem ipari gyartastechnoldgiaval el6allitott népml(ivészeti, népi iparmdivészeti és
iparm(ivészeti termék értékesitése, amelyet kozszolgdltatdé vagy népi iparmivész mindsitéssel
rendelkez6 személy, szervezet - ilyen mindségében — teljesit”.

A Nemzeti Kulturdlis Alaprol szold 1993. évi XXIIl. torvény modositasa értelmében a Nemzeti
Kulturdlis Alap lgazgatésaga 2016. december 31-én az Emberi Er6forras TdAmogataskezelGbe vald
beolvadadssal megszlint — a kordbbi kulturdlis jarulékfizetési kotelezettséggel egyitt. 2010.
januarjatdl az 6tos lottébdl befolyd szerencsejaték-add 90 szdzaléka adja a nemzeti kulturdlis alap
f60sszegét. Mig a mara mar hatalyat veszt6 4/1997. (1.22.) Kormanyrendelet az tizletek mikodésérél
és a belkereskedelmi tevékenység folytatdsanak feltételeirdl szerint kozteriileten kizardlag zslrizett
népi iparm(ivészeti, valamint népml ivészeti, iparmUvészeti, képzémlivészeti, fotdmlivészeti
termékek arusithatok, addig a jelenleg hatadlyos vonatkozd jogszabdlyban (210/2009. (IX. 29.)
Kormanyrendelet a kereskedelmi tevékenységek végzésének feltételeir6l) a kozterileti értékesités
keretében forgalmazhaté termékek kozott nem taldalhatdé semmilyen kézmlives, iparmdivészeti
termék.

A helyi termékes piac, vasar szervezésének jogi feltételeit a 55/2009. (Ill. 13.) Kormanyrendelet a
vasarokrél, a piacokrdl, és a bevasarlokdzpontokrél szabdlyozza, ahol fogalomként megjelenik a
helyi termeldi piac, de a definidldsnal a kereskedelemrdl sz416 torvényre hivatkozik®. A rendelkezés
konnyitéseket fogalmaz meg a hagyomanyos piaci arusitas feltételeihez képest, illetve védelmet
jelent a helyi gazdalkoddk szamara. A hagyomanyos és a termelgi piac kozotti kilonbségeket a 4.1.4
Helyi (termeli) piacok helyzete Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében cim(i fejezetben ismertetjlik. Az
értékesités témakorébe tartozik az un. falusi vendégasztal is, amelynek fogalmat a kordbban mar
emlitett a kistermel&i élelmiszer-termelés, -elBallitas és -értékesités feltételeirdl szélé 52/2010
(IV.30.) FVM rendelet vezette be.'?

Unids szinten mar a '90-es évek elején nagy hangsulyt fektettek a vidékfejlesztésre. Az 1992. évi
reformcsomag részeként jelentek meg 1992-ben az eredetvédelemrél és a hagyomanyos kilonleges

9 helyi termel8i piac”: olyan piac, ahol a kistermel§ a piac fekvése szerinti megyében, vagy a piac 40 km-es kdrzetében
vagy Budapesten fekvd piac esetében az orszdg teriletén barhol m(ikod6é gazdasagabdl szarmazé mezbgazdasagi-,
illetve élelmiszeripari termékét értékesiti (2005. évi CLXIV. térvény a kereskedelemrdl, a fogalmat a 2011. évi CXXXV.
torvény 1. §-a iktatta be)

10 falusi vendégasztal”: falusias, tanyasias vagy vidéki koérnyezetben a hazi élelmiszerekhez és gasztrondmiai
hagyomanyokhoz kapcsolddd tevékenységek bemutatdsa, és az elkészitett élelmiszerek felkinalasa helyben
fogyasztasra a gazdasag helyén. 52/2010 (1V.30.) FVM rendelet
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tulajdonsag tanusitasi rendszerérél sz6l6 2081/92 és a 2082/92 EGK szamu rendeletek. Az el6bbi a
mezd&gazdasagi termékek és élelmiszerek eredetmegjeldléseinek és foldrajzi jelzéseinek védelmével
foglalkozott, melynek célja a tagdllamonként kiilonb6z6 nemzeti eredetvédelmi rendszerek
0sszehangoldsa a foldrajzi arujelz6k oltalmara vonatkozo jogi eszk6zok megteremtésével. Az utdbbi
a hagyomanyos kulonleges tulajdonsag tanusitasat szabdlyozo rendelet (2082/92/EGK), melynek
megalkotdsadval a jogalkotdok célja mindeniitt az elmaradott térségek hagyomanyos termelési
maddszereket alkalmazd termelGinek tdmogatasa volt, hogy a piaci versenyben fenn tudjak tartani
tevékenységliket, hozzdjarulva ezzel az adott tajegység hagyomanyainak megdlrzéséhez, a vidék
foglalkoztatdsi gondjainak enyhitéséhez, a vidéki turizmus fellenditéséhez. Ezeket a rendeleteket
2006 marciusdban valtotta a hagyomanyos kilonleges terméknek mindsilé mez6égazdasagi
termékekrél és élelmiszerekrél sz6l6 509/2006/EK rendelet, illetve a mez6gazdasagi termékek és
élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és eredetmegjeldléseinek oltalmardl sz6l6 510/2006/EK rendelet
valtotta fel. 2012-ben egy Ujabb mddositdsnak kdszonhetéen a mez6gazdasagi termékek és az
élelmiszerek min&ségrendszereirdl sz6lé 1151/2012/EU rendelet [épett hatalyba, melynek célja a
mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek el&allitdi szamara segitséget nyujtani abban, hogy a
vasarlékat és a fogyasztdkat tdjékoztassak termékeik és az élelmiszerek jellemzdirdl és termelési
sajatossagairdl, biztositva ezaltal, hogy: a) az értéknovel6 jellemz6kkel és sajatossagokkal
rendelkez6 mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek termeldi és elGallitdi tisztességes
versenyfeltételek mellett tevékenykedhessenek; b) a fogyasztok szdmara a széban forgd
termékekkel kapcsolatban megbizhatd informacidk alljanak rendelkezésre; c) a szellemi tulajdonjog
védelmét tiszteletben tartsak; tovdbba d) a belsé piac integritdsa ne sériiljon.

Az Unids elGirasok alapjan sziilettek meg a hazai jogszabalyok:

- 1997. évi XI. torvény a védjegyek és a foldrajzi arujelzék oltalmardl: a Szellemi Tulajdon
Nemzeti Hivatala hataskorébe tartozik a védjegyek lajstromozasa.

- 158/2009. (VII. 30.) kormanyrendelet a mez6gazdasagi termékek és az élelmiszerek,
valamint a szeszes italok foldrajzi arujelz6inek oltalmara irdnyulé eljardsrél és a termékek
ellenbrzésérdl: A rendelet alapjan a bejegyzés iranti kérelmet a Kormany véleményezd,
javaslattevé jogkorrel m(ikodé konzultativ testiilete, az eredetvédelemmel foglalkozé tanacs
formai és tartalmi szempontbdl véleményezi.

- 2008. évi XLVI. torvény az élelmiszerlancrol és hatdsagi felligyeletérdl

- 15/2008. (ll. 15.) FVM rendelet a hagyomanyos kilénleges terméknek mindsild
mezd&gazdasagi termékek és élelmiszerek elismerésének és ellen6rzésének rendjérél

3.4 A helyi termékek és szolgaltatasok elGallitasanak,
értékesitésének, fogyasztasanak f6 trendjei

Az 1980-as évek végétdl a fejlett nyugat-eurdpai orszagokban nétt meg a kereslet az egyes
terlletekre jellemzd, tobb generacids, hagyomanyos mddon el6allitott élelmiszeripari termékek
irant. Ezt a folyamatot felismerve els6ként Franciaorszagban hoztak létre a magas hozzaadott
értéket képviselG, kiilonleges élelmiszerek leltarat. Ennek hatasara 1992-ben az Eurdpai Bizottsag
MezGgazdasdagi FGigazgatdsaga elinditotta az Euroterroirs (Eurdpa Vidékei) nev(, az Eurdpai Unid
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egészére kiterjed6 atfogd programot. A program koncepcidjanak lényege, hogy a hagyomanyos és
tdjjellegl élelmiszereket a nemzeti kulturdlis orokség részének tekinti. A program kelet-kozép-
eurdpai kiterjesztésébe a magyar mez6gazdasagi és élelmiszeripari kultira tradiciéjanak
kdszonhetben els6ként hazank kapcsolédhatott be.

A globalizacio ellenpdlusaként jelent meg a hagyomdnyos élelmiszerekre és agrartermékekre vald
fokuszalds. Emellett a korszer( és egészséges tapldlkozas irdnti igény novekedése szamos korabbi
agrartermék rehabilitdciojat, régi értékek uUjrafelfedezését is eredményezte. Az utdbbi években
rohamosan megndétt a helyi, megbizhatd és mindségi termékek iranti igény, eleinte kiléndsen a
tarsadalom magasan képzett és jobb keresettel rendelkez6 csoportjai korében.

A helyi termékek el6allitasa és piaci megjelenése — akar feldolgozatlan (pl. z6ldség, gyiimolcs), akar
feldolgozott (pl. lekvar) — kezdetben sok esetben csak az 6nellatdsra megtermelt termésmennyiség
feleslegét jelenti, melyet az adott termel§ értékesiteni szeretne. A termés/termék iranti igény
felismerését kovet6en a , hobbikertész” mar az 6nelldtason tul néveli a termésmennyiséget és sok
esetben kistermel6vé, Gstermelévé valik.

A feldolgozatlan termékek mellett egyre nagyobb igény mutatkozik a feldolgozott termékek és az
ehhez kapcsolddd élmény alapu szolgdltatasok (pl. késtoltatas, l1atvanymdihely, ,Csindld magad!”
programok, pl. lekvar) irant. A kereslet ndvekedésével a termelSk érdekeltté valnak kapacitdsaik
ndvelésében, ezaltal gazdasiaguk fejlesztésében. Osszességében tehdt a helyi termékek és
kapcsolédd helyi szolgaltatdsok szoros Osszefliggésben allnak egymadssal és el6allitasuk
egyértelmlen a fogyasztdi igényeket koveti.

Tor6cesik mar 2003-ban irt tanulmanyabant! elemzi a fogyasztéi elvarasok kozott megjelend élmény-
keresés trendjét — mely nem keverendd Ossze a helyi termékekhez kot6d6 élmény alapu
szolgaltatassal — és szembe dllitja az autentikussag keresésével. Az élményszer( vasarlasi
korilmények — latvanyossag, show-elemek — biztositdsa (pl. plazak) ellenpdlusa a hiteles, hozzaértg,
megbizhatd termeld, kereskedd, szolgaltatd keresése. A kereslet novekedésével parhuzamosan
aktiv kapcsolat alakult ki a vasarldk és a helyi termelSk kozott, igy visszajard, torzsvasarloi kor alakult
ki. A helyi termelSk megismerését segitette, hogy egyre tobb rendezvényen, vasaron vesznek részt,
illetve egyre gyakrabban jelennek meg a médiaban is.

Hazdnkban a helyi termékek, szolgdltatdasok értékesitése napjainkban hagyomanyos csatornakon
keresztlil torténik. Ezen hagyomanyos csatornak mellett azonban megjelentek modern formak is,
melyek a tarsadalmi valtozasok hatasdra — kilféldi mintdk alapjan — teret nyerhetnek.

1 Toréesik M. (2003): Fogyasztdi magatartas trendek, Uj fogyasztdi csoportok, Budapest, KIKKERSZOV Jogi as Uzleti
Kiado Kft.
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Megnevezés

Bolt a gazdaudvaron

»Szedd magad!” akcio

Falusi vendégasztal

Terméksarok/Termékpolc

Rendezvények,
fesztivalok

Hagyomanyos piac

Részes/kozosségi
gazdasagok

2. tabldzat A lehetséges értékesitési csatorndk
Leiras
Hagyomanyos értékesitési csatornak

A vevs a termeld telephelyén vasarolhatja meg a kivant terméket. igy
alakulhat ki a legkdzvetlenebb kapcsolat a termel6 és a vevd kozott. A vevs
megismerheti a termelés helyszinét, koriilményeit.

A vevd a termeld telephelyén sajat maga szedi le a kivant minGségl és
mennyiségli terményt. Ez a forma a termel§ humanerdéforrds- és
taroldkapacitds-problémajat is megoldja. Ez is kozvetlen kapcsolatot jelent a
termel6 és a vev6é kozott, a vevd megismeri a termelés helyszinét,
korilményeket.

KistermelSk a sajat gazdasagaba latogatd turistakat vendégil lathatja. Az
elkészilt ételek elvitelre torténd eladasa nem lehetséges, azokat helyben kell
elfogyasztani. Azonban a hazigazda sajat termelésd, feldolgozatlan termékét
értékesitheti a vendéglatas sordn.

Akdar diszndvdagdsra is sor keriilhet, bemutatva ennek hagyomanyat, és
felszolgaldsra kertilhetnek a levagott allatbdl készilt ételek.

Onallé Gzlet kialakitasa helyett meglévé iizletekben egy helyi termék sarok
vagy polc kialakitdsa, ahol jol megkilonboztetheté arculattal hivjak fel a
vevGk figyelmét arra, hogy ellen6rzott eredetli kivaldé mindségli helyi
termékeket taldlnak ott.

Manapsag mar a kisebb telepiléseken is évrél évre megrendezésre keriilnek
nagyobb tomegeket vonzd fesztivalok, rendezvények. Egy ilyen
rendezvényen lehetdség nyilik a helyi termel6knek megismertetni magukat a
helybeli vagy a kornyéken é16 lakossaggal.

A — tobbnyire 6nkormanyzati fenntartdsi — hagyomanyos piacok minden
varosban heti rendszerességgel, meghatdrozott nyitvatartdssal mikodnek,
ahol tertleti kotottség nélkil, barmilyen mezégazdasagi termeld, gazdalkodd
szervezet, egyéni vallalkozo, kereskedd arulhatja termékeit.

Modern csatornak

Szoros eladd-vevd kapcsolat. A megkotott szerz6dés alapjan a vevd elére
kifizeti az éves termelés egy részét, igy felosztdsra keriil a gazdalkodassal jard
koltség. Ennek fejében a vevd rendszeresen megkapja a termés aranyos
részét. EI6ny a fogyasztdk szempontjabdl, hogy a kiaddsok tervezhetdk, nem
valtozik az ar év kozben, a termel6k részére pedig egyrészt stabil bevételi
forrast biztosit, masrészt a kockazat megosztasat. Hatranya, hogy a vevé nem
mondhatja meg, hogy mikor és mennyit szeretne kapni.

Ilyen rendszert m(ikodtet pl. a Hajdu-Bihar megyei Tancoskert Biogazdasag,
ahol tobbek kozott ,tydklizing”-re van lehet6ség. A vasarld a szlkségletei
szerint eldontheti, hogy hany tyukot tartsanak a részére. Ezek tojasait heti
rendszerességgel dtveheti a gyljt6pontokon.

Hasonléan mikodik a Szatmar Farm Szocialis, Mez6gazdasagi és Ertékesitd

Szovetkezet ,Legyen malacod!” program, melynek keretében a
cégénydanyadi farmon a szovetkezet sertésbértartdst véllal, a programhoz
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Megnevezés

El6fizetéses rendszer

Doboz rendszerek

Vasarldi k6zosségek

Helyi termeldi piac

Leiras
csatlakozdok pedig tetsz6leges szdmd malacot vasarolhatnak és
hizlaltathatnak fix koltségért.

Az el6fizetéses rendszerekre a részes gazdasagoknal rugalmasabb miikodés
jellemz6. El6nye, hogy nem kell elére lekotni és kifizetni meghatarozott
mennyiségl terményt, de itt is megallapodas jon |étre. Ezeket a rendszereket
allandd vasarldk rendszerének is szoktak hivni, melyben a termel6k és a
fogyasztok értékesitési szovetséget hoznak létre.

Az el6fizetéses rendszernél még rugalmasabbak, mivel a vevé akkor és annyit
rendelhet, amikor sziiksége van az adott terményre. Ez a rendszer a termel§
szempontjabdél nagyobb rugalmassdgot igényel, hiszen nem kotik le el6re a
teljes éves termelését és nem vallalnak kotelezettséget a mindenkori
vasarlasra, de a leadott megrendelések nagyobb biztonsagot adnak, mint a
piaci arusitas.

Egy beszerzGi, elosztdi rendszer jon létre tobb termel6 és valamilyen civil
szervezet vagy a vasarlok kozosségébdbl, melyben a vasarldk altaldban helybeli
termékekre vonatkozé megrendeléseit 6sszesitve adjak le és szervezetten
szallitjak ki.

Mivel dltaldban tobb termel6 is bekeril ezekbe a rendszerekbe, igy a vevék
nagyobb valasztékbdl tudnak rendelni. Ezek a tipusu vasarloi kozosségek mar
nagyobb szamban léteznek f6leg Budapesten és nagyobb varosokban, ahol
nehezebb egyénileg elérni a helyi termékeket mar csak a nagyobb tavolsag
miatt is.

J6 példa a budapesti ,Szatyorbolt” vasarléi kozosség, amely féként
biotermékek beszerzésével foglalkozik. A csoport tagjai jelent&sen
kedvez6bb aron tudnak hozzajutni az amugy magasabb arfekvésl bio
élelmiszerekhez és kbzben nagy hangsulyt fektetnek arra, hogy helyi — 50 km-
es korzeten beliili — termel6ktdl szerezzék be a biztonsagos, idényjellegl
élelmiszereket, hiszen igy nem csak jelent8s koltséget tudnak megtakaritani,
de nagymértékben hozzajarulnak a kornyezet védelméhez is.

A hagyomdnyos piacok mellett egyre tobb telepilésen jelennek meg a
termeldi piacok, ahol a kistermel6k szamara nyilik lehet&ség arra, hogy az
altaluk megtermelt darukat a gazdasagukhoz minél kozelebb tudjak
értékesiteni. A helyi termelGi piacon torténé értékesités feltétele, hogy a
kistermel6 gazdasaga a piac helye szerinti megyében, vagy annak 40 km-es
korzetében legyen. Budapesten az orszdg teljes teriletérél érkezd
kistermel6k arulhatnak.

Forrds: Salamonné Madté Andrea Helyi termékek, termeldi piacok szerepe napjainkban, 2016.

A tdblazat alapjan mind a hagyomanyos, mind a modern értékesitésnek tébb formdaja létezik. A

hagyomanyos értékesitési csatornak kozil még mindig a hagyomdnyos piac a legelterjedtebb és

legismertebb forma, mely t6kebefektetés és reklam nélkil is elérhet6 a termel6k szamara.

A termel6k és a fogyasztok kozotti kozvetlen értékesitési kapcsolat révén rovid ellatasi lanc (REL) jon

[étre. A REL m(ikodésének leginkabb kdzismert formait az aldbbi abra mutatja be.
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2. dbra A révid elldtdsi Ianc formadi

Kozvetitdn keresztiil Hazhoz szallitassal —Nyitott gazdasagbanm — Ertékesitési ponton
Hagyomdnyos: Hagyomdnyos: Hagyomanyos: Hagyomanyos:
Vendéglatas Hazald értékesités, Bolt a gazdaudvaron, Piac, vasar

Kiskereskedelem Mozgd bolt Szedd magad Ideiglenes kitelepiilés
Modern: Modern: Falusi vendégasztal Modern:
Intézményi étkeztetés Doboz rendszer, Modern: Termeldi piac,
Internetes Kozdsség Tamogatta Fesztival, Gazdabolt,
hazhozszallitas | Mezdgazdasag Automata

Forrds: Vidékfejlesztési Program Kézikényv, 2015
Hazankban egyel6re — ahogy a fentiekben is rogzitésre kerilt - a hagyomanyos és inkabb alkalmi REL

formak terjedtek el.

A modern csatorna minden formadjanal fontos szerep jut a fogyasztdi részvételnek. Azonban a
fogyasztoi elkotelez6dés mértéke kilonbozik az egyes csatornaknal — ezt szemlélteti a kdvetkezd

abra.
3. dbra Az elkételez6dés és a rendszer-szintii vdltozds szintjei a k6z6sség dltal tdmogatott mezégazdasdg kiilénb6zé
formdiban
Kis valtozas Rendszer-szintii valtozas Radikalis valtozas
Alacsony szinti Az elkételezodés szintje Magas szintii
elkételezddés elkételezddés
Termel&i piacok Doboz-rendszerek El&fizetéses Reészes/kbziisségi

rendszerek gazdasagok

Forrds: Vadovics E., M. Hayes: Nyitott Kert — egy helyi bioélelmiszer-hdlézat Magyarorszdgon, 20072

Az egyes elkotelez6dési szintek egyben kiilonb6z6 mértékl valtozast is jelentenek a meglévs
élelmiszer termelGi-fogyasztdi rendszerhez képest. Ez alapjan legkisebb valtozast a termelGi piacok,
mig a legmarkdnsabb valtozast a részes gazdasagok jelentik (Vadovics E., M. Hayes, 2007). Viszont
minden csatorna esetében elmondhatd, hogy a termel&k és a vasarlék egylttmikodésén alapulnak,
azaz kozosség altal tdmogatottak. (Salamonné Maté A., 2016).

12 yvadovics E., M. Hayes: Nyitott Kert — egy helyi bioélelmiszer-halézat Magyarorszagon — in. Fenntarthaté fogyasztas
Magyarorszagon 2007, Tudomanyos konferencia, Konferenciakétet, 2007. p. 237-258.
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A stratégiaalkotast megel6z8en lefolytatott kérdGives felmérés eredményeibdl kiderilt, hogy a
nyiregyhazi valaszaddk elsésorban a hagyomadnyos értékesitési csatornakat részesitik elényben:
féként a lakohelyik, munkahelylik szerinti piacon vasaroljak a helyi termékeket, de népszerld még a
kdzvetlendl a termel6tél, valamint termel8i piacon és csaladon belll beszerzés is.

3.5 A helyi termékek és szolgaltatasok hatasa

A helyi termékek és szolgdltatdsok hatdsa sokrét(i. Amellett, hogy a termelSknek, fogyasztdknak,
helyi munkavallaléknak, turisztikai szolgaltatéknak, telepilési dnkormanyzatoknak és térségi
kozosségeknek kedvez, a helyi termékek elGallitasa és értékesitése, a helyi termékek elSallitasanak
novelése a térség/vidékfejlesztési szempontbdl is pozitiv hatast valt ki (Dr. G. Fekete E. 2009):

fejleszti a helyi gazdasagot, hozzajarul a térségben él6k megélhetéséhez,

javitja az életminGségét az egészséges, kdrnyezetbarat termékek fogyasztdsa révén,

bdviti a térség turisztikai kindlatadt a programok, ajandéktargyak révén,

térségi image formald.
Természetesen a fenti el6nydk érvényesiiléséhez elengedhetetlen feltétel, hogy az adott helyi

termék vagy szolgaltatds valés fogyasztéi igényeket elégitsen ki, mindséget jelentsen, helyi
sajatossagot képviseljen, illetve elérhetd aron a lakdhely kdzelében lehessen beszerezni.

A www.elestar.hu internetes lap 2016. majus 26-an toltotte fel oldaldra 10 pontban 6sszeszedve,
hogy miért érdemes helyi élelmiszert vasarolni:

Hozzajarul a helyi gazdasag fejlédéséhez, a megtermelt profit a helyi termel6knél marad.
A helyben termelt és értékesitett z6ldség, gylimdlcs frissebb.
A helyi élelmiszerek izletesebbek az el6z6 pontban leirt frissességnek kdszonhetben.

P wnN e

A helyi zoldségek, gyimodlcsok a helyben torténd értékesitésnek kdszonhetben éretten

kerillnek sziiretelésre.

5. A helyi termékek helyben torténé értékesitésének koszonhetben a szallitdsi igény
minimalis, igy a kornyezeti terhelés is minimalis.

6. A helyi termékek jellemz&en idényjelleggel érhet6k el, de ekkor a legizletesebbek és
kedvez6 aron kaphatok.

7. A helyi termék sajat torténettel rendelkezik, mely magaba foglalja a csaladi tradicidkat,
specidlis recepteket, mddszereket. Vasarlasukkal ezt a torténetet éltetjiik tovabb.

8. A helyi termékek helyi értékesitése révén nincs szilikség tartdsitasra, kevesebb a
vegyszermaradvany. Probléma esetén a termel6 gyorsabban, hatékonyabban felel6ségre
vonhato.

9. A helyi termékek értékesitése a nagyipari fajtakkal szemben hozzajarul az 6si magyar fajtak
megdbrzéséhez.

10. Helyi termékek vdasarlasaval hozzajarulunk sajat kdrnyezetilink életképesebbé, élhetébbé

vélasdhoz.'3

13 http://www.elestar.hu/2016/hirek/eletmod/10-ok-amiert-erdemes-helyi-elelmiszert-vasarolni/
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4 HELYZETELEMZES

4.1 Helyi termékek, termel6k és piacok helyzete Szabolcs-Szatmar-
Bereg megyében

4.1.1 Szabolcs-Szatmar-Bereg megye bemutatasa

Szabolcs-Szatmar-Bereg megye helyi termékeinek sajatossagainak megértéséhez fontos egy atfogd
képet adnunk a megyérdl.

Szabolcs-Szatmar-Bereg megye Magyarorszag északkeleti periféridjan helyezkedik el. Orszdgos
szinten egyedili adottsag, hogy 4 orszag kozvetlen taldlkozasi pontjan elhelyezkedd régio részét
képezi. A megye az orszag teriletének 6,4%-at teszi ki, mellyel az orszag hatodik legnagyobb
megyéjének szamit.

A megye teriilete természetfdldrajzi-taji értelemben igen tagolt, Magyarorszag kistdjainak
katasztere (MTA, 1990) alapjan négy kozéptdj taldlhato itt (Fels6-Tiszavidék, Nyirség, Hajdusag,
Kozép-Tiszavidék), melyek adottsagai alapvetéen befolyasoljak a helyi termékek kinalatat is.

A megye teriiletéhez 331,5 km hosszu folyészakasz tartozik, ebbdl 250 km a Tisza (mely Ukrajndbdl
Tiszabecsnél [ép Magyarorszagra és a megyét Tiszadobnal hagyja el), 51,5 km a Szamos, és 30,0 km
a Tur folyd hossza.

A helyi termékek potencidlis fogyasztéi piacat meghatarozza a lakossagszam. Szabolcs-Szatmar-
Bereg megye népessége 2018-ban 558 361 f6 volt, mely az utébbi években — az orszag tébbi
megyéjéhez hasonléan - csokkend tendenciat mutat. Ennek hatterében a természetes fogyas
mellett az elvandorlas all.

A lakossag aktivitasi ratdja 61,9%, amely kedvezébb a két szomszédos megye értékénél és
megegyezik az orszagos atlaggal. A foglalkoztatottsagi rata 56,7%, amely ugyan a régidban a
legkedvezGbb, de 3 szdzalékponttal marad el az orszdgos atlagtdl (59,3%). A munkanélkiliségi rata
az orszagban a legmagasabb (8,5%), az orszagos atlag kétszerese.

A helyi termékek iranti igény legnagyobb mértékben a magasabban kvalifikalt lakossag korében
jelenik meg. Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében a 2016-os Mikrocenzus adatai alapjan a 15 éves és
annal id6sebb népesség minddssze 13,41%-a rendelkezik egyetemi, f6iskolai oklevéllel, amely a
megyei rangsorban az utolsé el6tti helyet jelenti.

A lakossagszam mellett fontos tényez6 a jovedelmi helyzet, mely a vasarldoer6t hatarozza meg. 2019.
I. negyedévében a teljes munkaid6ben alkalmazasban allék bruttd atlagkeresete (a munkaltatd
székhelyének elhelyezkedése szerint) 243 489 Ft volt, mely 2014. |. negyedévhez képest (164 470
Ft) kozel masfélszeres emelkedést mutat. Ennek ellenére a megyei atlagkereset tovdbbra is elmarad
az orszagostdl (352 151 Ft), annak minddssze 69,1%-at teszi ki.
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Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében az egy fére juté GDP értéke 2000 dta folyamatos emelkedd
tendenciat mutat, 2017-ben 2 166 000 Ft volt. Ennek ellenére még mindig alig haladja meg az
orszagos atlag felét (2017-ben 55,3%), és a megyék kdzotti rangsorban 2000 6ta minden évben az
utolso el6tti helyen allt.

A helyi termékek gazdasagi jellegét meghatarozza a megye gazdasagi szerkezete. A GDP gazdasagi
agak szerinti megoszldsa tlikrozi a megye gazdasagi szerkezetét: a megyében a mezdgazdasag,
erd6gazdalkodas, haldszat gazdasagi ag (10,56%) és az épitGipar (4,41%) az orszagos atlagnal
nagyobb sulyd, mig azipar (24,98%) és a szolgaltatasok (60,05%) az orszagos atlagnal kisebb sulyuak.

A regisztrdlt vallalkozasok szama (2017-ben 114 614) névekszik Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében,
és a vallalkozasslir(iség (205/ezer lakos) az orszagos atlaghoz (176/ezer lakos) képest relative magas.
Ennek oka a kistermelSi és GstermelGi kategdria, mivel ezeknek a termel6knek 2008 6ta
regisztraltatniuk kell magukat vallalkozoként és a megyében hagyomdanyosan jelent&s
mezd&gazdasag miatt szamuk magas (72 450).

2016-ban 0sszesen 28 556 mikods vallalkozast tartottak nyilvan a megyében. A mikodoé
vallalkozdsok nemzetgazdasdgi agak szerinti megoszlasa szerint a kereskedelem, gépjarm(javitds
agat (23,2%) kovet6en a mez6gazdasdg, erd6gazddlkodds, haldszat d&gazatban (12,3%)
tevékenykedik a legtobb vdllalkozds. A mez6gazdasdg, erdGgazdalkodds, haldszat dghoz sorolt
vallalkozdsok ardanya hdaromszorosa az orszagos atlagnak (4,1%), mig a kereskedelem,
gépjarmujavitas dghoz tartozé vallalkozdsok ardnya elmarad az orszdgos atlagtél (19,1%).

A helyi termékek jelent6s része a mez6gazdasaghoz kapcsolédik, mely els6sorban annak
koszonhet6, hogy a megye jelent6s szerepet tolt be az orszdg novénytermesztésében. A
mez6gazdasdg strukturdjaban a munkaigényes agazatok dominalnak. Az éghajlat szdmos
novénykultura termelésére nyujt kivalo lehetéségeket, igy alakultak ki azok a tradicionalis,
jellegzetes termékek (szabolcsi alma, nyirségi burgonya, dohany, napraforgd, szatmari szilva),
amelyek term&helyi korzeteiben specialis szakismeret halmozddott fel.

Szabolcs-Szatmdr-Bereg megye a teljes magyar gyimolcstermesztés 44,33%-at adja (297 579
tonna), a zoldségtermesztésben valdé részesedése is jelentés (12,29%, 143 171 tonna). A megye
gylimolcstermésének 89,57%-a alma (266 545 tonna) és bar a termésmennyiség csdkkent az elmult
években, jelenleg is Szabolcs-Szatmar-Bereg megye adja az orszdg Osszes almatermelésének
56,27%-4t. Jelent6s a megye részesedése a meggy-, korte- és szilvatermelésen belil is (itt termelik
az orszag meggy- és kortetermésének tobb mint 22%-at és a szilvatermés 16,48%-4t).

Az allattenyésztésen belil a megye a teriiletardnyatdl nagyobb ardnyban részesedik a
juhallomanybdl (az orszagos 9,7%-a) és a baromfidllomanybdl (az orszdgos 7,1%-a), valamint
viszonylag magas a kecsketenyésztés aranya is, mig a szarvasmarha és sertéstenyésztésé
alacsonyabb a terlletaranynal.

4.1.2 Helyi termékek Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében

Szabolcs-Szatmar-Bereg megye helyi termékei, értékei sokszinlek. A kovetkez6kben bemutatjuk
Magyarorszag és a megye helyi termékeire, értékeire vonatkozo gydjtések, vizsgalatok eredményeit.
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Az FVM Magyar K6z6sségi Agrarmarketing Centrum Kht. ,,Hagyomanyok-izek-Régiék” program (HiR)
keretében —az Eurdpai Unidban Euroterroirs néven futd kezdeményezés hazai megvaldsitasaként —
gy(jtott 6ssze 300 hagyomanyos és tajjellegli magyar terméket. A magyar gyljteménybe kertilés
kdvetelményrendszerét az eurdpai sztenderdek alapjan és a hazai sajatossagok figyelembevételével
a HIR program Tudomanyos Bizottsaga hatdrozta meg és a program Nemzeti Tanacsa hagyta jova.
A gyljtés a novényi és allati eredetl élelmiszerekre, mez6gazdasagi termékekre (beleértve a
halaszati termékeket is) terjedt ki, de bekeriilhettek a gylijteménybe az dsvanyi eredet(, étkezésre
hasznélt termékek is. Borok és ételreceptek nem szerepelnek ebben a gy(ijteményben.

A gylijtemény Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei ,tagjait” a kdvetkez6 tablazat mutatja be:

3. tdbldzat Szabolcs-Szatmdr-Bereg megye termékei

Kategodria Megnevezés

Edesipari termékek somlekvar, szatmari szilvalekvar

Fliszernovények, flszerek, izesiték étkezési mak (Tiszantul)

Gabonafélék és malomipari termékek kukoricadara

Huskészitmények vallaji svdb borddzott szalonna, vallaji svab sonka

Husok, szarnyasok, vadak bronzpulyka, fehér magyar tyuk, fodros tolld magyar lud,

gyongytyuk, magyar kecske

Italok didpdlinka, szabolcsi almapalinka, szatmari szilvapalinka

Szaraztésztak kotott tészta

Termesztett, gy(jtogetett és feldolgozott | aszalt alma, aszalt korte, aszalt szilva, Besztercei szilva,
gylimolcsok cigdnymeggy, Debreceni meggy (Ujfehértéi  fiirtds,
Kéntorjanosi meggy, Debreceni bétermd), Milotai dio,
Penyigei szilva (panyolai, nemtudom, beregi, gdmori nyakas
szilva), Szabolcsi alma, Kisvardai burgonya, Nagydobosi
sut6tok, Sziki csiperke

Egyéb Nyirségi akacméz, porkolt napraforgomag (szotyola, szotyi)

Forrds: Hagyomdnyok - [zek - Régidk, Magyarorszdg hagyomdnyos és tdjjellegii mez6gazdasdgi és
élelmiszer-ipari termékeinek gyiijteménye, 2002.

2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrél és a hungarikumokrél rendelkezik a nemzeti
értékek azonositasarodl, azok rendszerezésérdl, melyben a telepiilési és megyei 6nkormanyzatok is
részt vehetnek, valamint értéktarat hozhatnak létre. A jogszabaly a megyei értéktar fogalmat a
kovetkezSképpen definialja: ,A megye teriiletén fellelhet6 nemzeti értékek koziil a Megyei Ertéktar
Bizottsag altal megyei értékké nyilvanitott értékek adatait tartalmazé gyljtemény; ahol e térvény

II’

megyei értéktarat emlit, az alatt a févarosi értéktarat is érteni kel

14 A gylijteményben szerepld termékekrdl részletes leirast taldlhatunk, mely kiterjed a kdvetkez6kre: mas elnevezés,
valtozatok, el6fordulds a régidn belil, egyéb magyarorszagi el6fordulds, altalanos besorolas, kilonleges, egyedi
jellemzdk, leiras, torténet, felhasznalas, szakmai fogasok, gazdasagi adatok

25



Szabolcs-Szatmar-Bereg megye értékei széles spektrumot fednek le az agrar- és
élelmiszergazdasagtol az épitett- és természeti kdrnyezeten at a kulturalis 6rokségig. A megyei
értéktar teljes listaja a mellékletben talalhato®:

- Agrar és élelmiszergazdasag
e Szatmari szilvalekvar
e Zimi mézes gyliimodlcsszorpok
o Ujfehértoi Fiirtds dgyas meggypalinka
o Ujfehértoi furtds meggy
e Nagydobosi stit6tok
e A tuzsériJonathan alma, mint a szabolcsi Jonathan alma egyik reprezentansa
e A kiemelked6 nemzeti értéket képvisel6 Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei eredetvédett
palinkak helyi valtozatai
e (Csaszléi som (Cornus mas f. csaszloiensis Nyékes)
e Tiszaadonyi kecskesajt

- Kulturalis 6rokség

e Beregi keresztszemes himzés — Felsé-Tisza-vidéki keresztszemes himzés
e Paszabi sz6ttes
e Beregdardci vaszonvirag

- lpari és mUszaki megoldasok

e Zema ékszerek

4.1.3 Helyi termel6k helyzete Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében

Az interneten tobb adatbazis taldlhaté, melyek segitségével kivalaszthatjuk a lakdhelylinkhoz
legkdzelebbi termelSket és termékeiket.

Az ,Orszagos Helyi Termék” adatbazisaban (http://www.orszagoshelyitermek.hu) Szabolcs-
Szatmar-Bereg megyében mindossze két termel§ taldlhato, az egyik Kisvardan cukrasztermékekkel,
a masik Ujfehérton zoldséggel foglalkozik.

A ,Termel6tsl” adatbazisdban (https://www.termelotol.hu) mar 40 telepulésr6l Gsszesen 52
termelG szerepel, akik a megye legkiilonboz6bb pontjain végzik tevékenységiiket.

A legnagyobb megyei termel6i létszammal a ,Keresd a helyit!” (http://keresd-a-helyit.hu) oldal
rendelkezik, ahol a régid kivalasztasat kovet6en termékcsoportokra is lehet keresni. A megyében 32
teleplilésen Osszesen 66 termel§ hirdeti termékeit és szolgaltatasait. Az oldalon szereplé
termékcsoportok kozott megjelennek ételkiilonlegességek, helyi attrakciok, kozmetikumok,
szappan és szallas is.

15 http://szszbm-ertektar.hu/ertekek.php
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A kovetkez6 abran kékkel jeloltiik azokat a telepiiléseket, ahol helyi termel6k taldlhatok.

4. dbra Helyi termel6k elhelyezkedése Szabolcs-Szatmdr-Bereg megyében

Forrds: Alaptérkép: http://www.terport.hu/webfm_send/4805, sajdt szerkesztés
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Habar vélhet6en a megyei telepllések tobbségében tevékenykednek termel6k, de a vizsgdlt
adatbazisokban csak toredékik regisztralt.

4.1.4 Helyi (termelGi) piacok helyzete Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében

A megye szinte valamennyi telepllésén talalhatd hagyomanyos piac, esetleg vasarcsarnok. A
hagyomanyos piac, vasarcsarnok és a termel8i piacok kozoétti kilonbséget a kdvetkez6 tablazat
mutatja be.

4. tablazat A , helyi termeldi” és a ,hagyomdnyos” piac, vdsdrcsarnok k6zétti kiilbnbség

Piac, vasarcsarnok

Helyi termeldi piac

Szempont

Bejelentés sziikséges Miikodés Engedély szlikséges
KistermelSk Kistermeldk, termelék,
., o élelmiszer- és nem élelmiszer-
Ertékesitok 2o s , )
elGallitd vallalkozasok,
kereskeddk

Bejelentés a helyileg illetékes Bejelentés a helyileg illetékes

jegyz6nek, aki igazolast allit ki.

Nyilvantartast vezet az
Uzemeltet6 az értékesitdkrol.

Regisztracid, bejelentés

jegyz6nek, aki igazolast allit ki.

Kilon engedélyeket az
élelmiszerlanc-felligyeleti
hatdsag allit ki.

A kistermel6 gazdasaga
szerinti megyében, vagy a
gazdasag 40 km-es

korzetében, illetve budapesti
helyi termel6i piacon

Ertékesités teriileti
korlatozasa

Kistermel6 nem allati eredet(
alapterméket, mézet, é16 halat
orszagosan, barmelyik piacon.

Allati eredet(i alapterméket és
barmely feldolgozott terméket
a gazdasaga helye szerinti
megyében, vagy Budapesten,
illetve a gazdasag 40 km-es
korzetében

Nem kistermel6 terileti

korlatozas nélkul

Kistermel6 a gazdasagdban
megtermelt terméket, altala
elGallitott élelmiszert

Ertékesithetd termékek koére

Engedéllyel, feltétellel barmely
termék

Forrds: Helyi Piac Kisokos, https://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/2671-helyi-piac-kisokos

A fentiekkel 6sszhangban a Helyi Piac Kisokos!® szerint az alabbi el8nyei vannak a termel8i piacon

torténd vasarlasnak:

16 Helyi Piac Kisokos, https://www.nak.hu/kiadvanyok/kiadvanyok/2671-helyi-piac-kisokos
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Nyomon kovethet8ség és visszacsatolds lehetGsége. A termel6 és fogyasztd kozvetlen
kapcsolatanak koszonhetGen a termelS és a termelés mddja leinformalhaté, a termékkel
kapcsolatos pozitiv vagy negativ vélemény, tapasztalat kdzvetlenil visszajut a termel6hoz.

A frissen szedett idény jellegl helyi termékek sajatos izvilaggal rendelkeznek, el6allitasuk
hagyomanyos maédon, élémunkdval torténik.

A kozvetlen termel6-fogyasztd kapcsolat révén a kis- és nagykereskeddi hasznok elmaradnak
a termékek arabdl. A rovid ellatdsi ldncnak koszonhetéen minimalisra csokken a szallitasi,
tdrolasi, hitési koltség, és mindezeknek kdszonhetben a kornyezetterhelés is.

A szallitasi id6 minimalisra csokkenése révén né az élelmiszer- és ellatasbiztonsag.

A termékek helyben térténé elallitasa és értékesitése révén a megtermelt profit is a helyi
gazdasagban marad, erdsitve azt.

Megfelel6 helyszin a termékekkel kapcsolatos vélemény- és tapasztalatcserének, mely
lehet6séget teremt a folyamatos megujuldsnak, mindségi javulasnak.

Kozosségformadld helyszin, ahol a termel6k és vasarlék jobban megismerhetik egymast,
bizalmi kapcsolatok alakulnak ki. Programokkal kiegészilve turisztikai vonzerét is jelenthet.

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) oldalan taldlhaté helyi termel8i piacl’ kereséje szerint

Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében a kdvetkez6 piacok talalhatdak:

5. tabldzat Helyi termelGi piacok Szabolcs-Szatmadr-Bereg megyében

Név

Koranyi F. uti Piac — Nyiregyhaza

Cim

4400 Nyiregyhdaza, Majus 1. tér

‘ Nyitva tartas
6.00 - 14.00

Orokosfoldi Piac — Nyiregyhaza

4400 Nyiregyhdza, Csalad u. -
Belsé korut

kedd-péntek: 6.00-15.00 szombat
6.00-13.00

Piaccsarnok — Nyiregyhdza

4400 Nyiregyhaza, Buza tér 23.

6.00 - 14.00

TermelGi  Piac

Nyiregyhdaza

Borbanya -

4400 Nyiregyhaza, Kalléi u. 109.

szerda, péntek, szombat: 6.00 -
14.00

Termeldi Piac Nyiregyhdaza

4400 Nyiregyhdza, 11942 hrsz.

szerda, péntek, szombat: 6-14
ordig

TermelGi Piac Oros — Nyiregyhdza

4400 Nyiregyhdza, 11942 hrsz.

szerda, péntek, szombat: 7.00 -
14.00

Bokony Kozség Piac és Vasartere

4231 Bokony, Kossuth u. 269/1
hrsz.

kedd, péntek: 6.00 - 12.00

Nyirbator Varosi Piac

4300 Nyirbator, Eduard utca 13.

cstitortok, szombat,

6.00 - 14.00

vasarnap:

Szorgalmatosi Piac

4441 Szorgalmatos, Munkacsi ut
27.

hétfd - vasarnap: 7.00 - 11.00

TermelG6i Piac Mariapdcs

4326 Mariapdcs, Kossuth tér 1.

csutortok-vasarnap 07:00-13:00

17 helyi termel@i piac: olyan piac, ahol a kistermel8 a piac fekvése szerinti megyében, vagy a piac 40 km-es kérzetében
vagy Budapesten fekvd piac esetében az orszag terlletén barhol m(ikod6 gazdasagabdl szarmazé mezdgazdasagi-,
illetve élelmiszeripari termékét értékesiti (kereskedelemrdl szélé 2005. évi CLXIV. torvény)
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Név Cim ‘ Nyitva tartds

TermelGi Piac Nagyar 4922 Nagyar, Nagyar 338 hrsz hétf: 07.00-14.00 kedd: 07.00-
14.00 péntek: 07.00-14.00
TermelGi Piac Nyirtass 4522 Nyirtass, Arpad u. 39. 44/2, | szerda, péntek: 6.30-12.00;
44/4 hrsz
Termel6i Piac Ujfehérté 4244 Ujfehértd, Szent Istvan u. | szerda, péntek: 04.30-11.00;
126. 1008.hrsz. vasarnap: 6.00-12.00
TermelGi Piac Vaja 4562 Vaja, Damjanich utca 114- | hétf6t6l-szombatig 7:00-14:00ig
116.
Tiszadadai Helyi Piac 4455 Tiszadada, H6sok tere 491 | hétfé - szombat: 7.30 - 16.00
hrsz.
Tiszadobi K6zségi Piac 4456 Tiszadob, Szabadsag tér 9. hétfs - szombat: 7.00 - 13.00
Tiszaloki Piac 4450 Tiszalok, Jozsef Attila at 1. szombat: 6.00 - 11.00
Tiszavasvari Varosi Piac 4440 Tiszavasvari, Vagohid u. 10. | csltortok, vasarnap: 5.00 - 12.00
Taristvandi 4944 Turistvandi, 374. hrsz. hétfg, kedd, péntek: 07.00-14.00
Ujfehértoi Varosi Piac 4244 Ujfehértd, F6 tér 6.00 - 14.00

Forrds: NAK termeldi piac keresé https://www.nak.hu/termeloipiac-kereso?view=items

A telepiilések hagyomanyos és termel6i piacok kialakitasara, fejlesztésére tobb forrasbdl is
tdmogatast nyerhettek.

A 2007-2013-as idészakban az Uj Magyarorszag Vidékfejlesztési Program (UMVP) IIl. és IV.
tengelye/intézkedéscsoportja szolgdlta a vidéki térségek fejlesztését. Az UMVP V. tengelye a
LEADER program, amelynek célja a vidéki gazdasdg fejl6dése érdekében tett intézkedések
Osszekapcsoldsa. A LEADER Helyi Akcidcsoportok (HACS) a helyi igényekre alapozva fogalmazzak
meg a Helyi Vidékfejlesztési Stratégidkban a tamogatasi célokat és pdlyazati feltételeket, melyek
helyi termékekkel kapcsolatos teriileteket is érintenek.

A 2007-2013-as id6szakban piacfejlesztések is megvaldsultak LEADER forrasbol, tébbek kozott
Zahonyban, Dombradon, Kisaron, Szatmarcsekén, Turistvandiban.

2014 és 2020 kozott a Terllet- és Teleplilésfejlesztési Operativ Program TOP-1.1.3-15-SB1 Helyi
gazdasagfejlesztés kiiras keretében tobbek kozott helyi termel6k, helyi piacra jutdsanak
tdmogatasara (piaci teriilet, Gzlethelyiség vagy szovetkezeti bolt és ezek kialakitasdhoz kapcsolodd
infrastruktura kiépitése, illetve atalakitdsa, feltjitasa, bévitése, korszer(sitése, helyredllitasa)
palyadzhattak vissza nem téritend6 tamogatasra. A felhivas 30 nyertes projektje koziil 21 db iranyult
piac fejlesztésre.

6. tdbldzat TOP-1.1.3-15-SB1 Helyi gazdasdgfejlesztés pdlydzati kiirds piacfejlesztésre irdnyuld nyertesei

Telepiilés ‘ Projekt cime
Berkesz Piacfejlesztés Berkesz kozségben helyi termel6k piachoz jutasa érdekében
Bokony Piacfejlesztés Bokony Kozséghen
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Telepiilés ‘ Projekt cime

Fehérgyarmat Gazdasagfejlesztés Szatmarban — Piaccsarnok kialakitdsaval

Gégény Piac épités Gégényben

Geszteréd Gazdasagfejlesztés helyi piac kialakitasaval

Magy Helyi gazdasagfejlesztés Magy telepllésen

Matészalka A Matészalkai piac megujitasa

Mérk Uj piac kialakitdsa Mérken

Nyirbogat Helyi termeldi piac kialakitdsa Nyirbogdton

Nyirbogdany Nyirbogddany helyi termelGi piac kialakitdsa

Nyircsaholy Helyi termeldi piac |étrehozasa

Nyirkardsz Helyi piac infrastrukturajanak kialakitasa Nyirkardszon

Nyirtét Piactér fejlesztése, raktarépiilet épitése Nyirtét kozségben

Papos Paposi helyi termék piac és agrar-logisztikai szolgaltatasok kialakitasa

Piricse Piacéplilet kialakitasa Piricse teleptlilésen

Porcsalma Helyi termeldi piac kialakitdsa Porcsalmdn

Szabolcsbdka Piac Tertlet kiépitése

Székely Helyi termel6k piachoz jutdsanak elGsegitése Székely kdzségben piactér
kialakitasaval

Tiszabercel Fedett piactér kialakitasa Tiszabercelen

Tuzsér Tuzséri Helyi Termeldi Piac Létesitése

Vaja Helyi piac kialakitdsa Vajan

Forrds: https://www.palyazat.gov.hu/tamogatott_projektkereso

A Vidékfejlesztési Program is lehet&séget biztositott tdmogatds elnyerésére piacfejlesztés témaban.
A VP6-7.2.1-7.4.1.3-17 Helyi termékértékesitést szolgaléd piacok infrastrukturdlis fejlesztése,
kozétkeztetés fejlesztése pdlyazati felhivas keretében Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében 6sszesen
69 nyertes projekt sziletett, melybdl 18 db iranyult piac fejlesztésre.

7. tabldzat VP6-7.2.1-7.4.1.3-17 Helyi termékértékesitést szolgdlo piacok infrastrukturdlis fejlesztése, k6zétkeztetés
fejlesztése pdlydzati kiirds piacfejlesztésre irdnyuld nyertesei

Telepiilés Projekt cime

Baktaléranthaza Helyi piac infrastrukturdjanak kialakitdsa Baktaléranthazan.
Beregsurdny Piaccsarnok létesitése Beregsurany telepilésen

Garbolc Garbolci helyi értékesitési piac kialakitasa és konyhai beszerzés
Gemzse Gemzsei piactér fejlesztése

Kékcse Rétkozi piac kialakitdsa, Kékcse
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Telepiilés Projekt cime

Kisléta Helyi termékértékesitést szolgald piac kialakitasa és kozétkeztetést fejleszté
konyhai eszkdzok beszerzése Kisléta kozségben

Nagyhaldsz Nagyhaldszi piac fejlesztése

Nyiribrony Helyi termékértékesitést szolgald piac kialakitdsa Nyiribronyban

Or Helyi piac kialakitasa Or telepiilésen

Szamosszeg Helyi termékértékesitést szolgald piac infrastrukturalis fejlesztése Szamosszeg
Kozséghen

Szatmarcseke Helyi termékértékesitést szolgald piac fejlesztése Szatmdrcsekén

Tiszabecs Elarusitd tér kialakitdsa és Id6sek Napkozi Otthondnak feldjitdsa Tiszabecsen

Tiszadada Helyi termékértékesitést szolgald piac infrastrukturalis, valamint kozétkeztetés

fejlesztése Tiszadada kdzségben

Tiszaszalka Kozétkeztetés fejlesztése és helyi termel6i piac |étrehozasa Tiszaszalkan
Tornyospalca Helyi termeldi piac kialakitasa Tornyospalca telepiilésen
Tunyogmatolcs Piacfejlesztés és Uzlethelyiség kialakitdsa Tunyogmatolcson a helyi termel6k

piachoz jutdsa érdekében

Ura Helyi termeldi piac kialakitdsa Ura K6zségben
Vamosoroszi Helyi termeldi piac kialakitdasa Vamosorosziban

Forrds: https.//www.palyazat.gov.hu/tamogatott_projektkereso

4.2 Helyi termék projektek Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében

A 2007-2013 kozo6tti unids koltségvetési id6szakban 0sszesen 35,3 Mrd € forras allt rendelkezésre
Magyarorszdg szamara'® kilonbozé fejlesztési projektek megvaldsitdsara. A véllalt hazai
koltségvetési hozzajaruldssal egylitt a teljes fejlesztési keret 6sszesen 42,529 Mrd € volt.

A helyi termékek el8allitdsat, piacra jutasat segitd, illetve helyi termékekre éplil6 programokat a
kilonb6z6 alapok kereteib6l a Koérnyezet és Energia Operativ Program (KEOP) 6. prioritdsahoz
kapcsolédd pélyazati lehetéségek mellett az Uj Magyarorszag Vidékfejlesztési Program, illetve a
Hatdrmenti Egylttm(ikodés (ETE) felhivasai tdmogattak.

A KEOP fenntarthaté életmédot és fogyasztast Osztoénzé projekteket tamogatd 6. prioritds
keretosszege 21,7 Mrd Ft volt. A KEOP 6. prioritasanak f6 célja az volt, hogy a megel6z6
kornyezetvédelem teriiletén szolgdlja a megreformalt Lisszaboni Stratégiat, tovdbba Magyarorszag
és az Eurdpai Unié nemzetkozi kotelezettség-vallalasat a fenntarthatd fogyasztasi szokasok el6re
mozditdsara, valamint el8segiti a kérnyezetvédelmi informacidk rendelkezésre 4lldsat.?®

18 Forras: TOTHNE Kiss K., VIDA C., LITERATI G. (készit6k): Tanulméany a 2007-2013. évi EU kéltségvetési id6szakban
Magyarorszag részére juttatott kozosségi tamogatdsok dsszefoglald bemutatasardl, értékelésérsl, Allami Szamvevészék,
Budapest, 2015

1% Forrds: Magyar Koztarsasdg Kormdanya: Kérnyezet és Energia Operativ Program 2007-2013, CCl szadm:
2007HU161P0002
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A KEOP 6. prioritdsdhoz kapcsolédo felhivasok keretében Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében
Osszesen 93 darab projektet tdmogattak, melyeknek tobbsége csak kdzvetve kapcsolddott a helyi
termékekhez. Kozvetlen kapcsolddas két projektnél ismerhet6 fel:

- A 6.1.0/B A fenntarthato életmddot és az ehhez kapcsolddo viselkedésmintakat 0sztonzé
kampanyok pdlyazati kiiras keretében a Tudatos Vasarldk Kézhasznu Egyeslilete , Fesztivdlok
a fenntarthatd és helyi fogyasztdsi alternativdk népszerdisitéséért” cimmel 25 millié forintos

tdmogatasban részeslilt 2008-ban. A projekt keretében Nyiregyhazan, Pécsen és
Veszprémben rendezték meg a Helyi Termék Fesztivalokat. Elkésziltek a fesztivalt kiséré
kiadvanyok, a Tudatos Vasarlé Kalauzok, valamint ezek internetes adatbazisa. A
rendezvények keretében a helyszinenként tobb, mint 50 programadd ismertette a
fenntarthatd fogyasztds lehetdségeit: termel8k, iparosok, kereskeddk, szolgdltatok,
el6adomlivészek, tanacsadok, illetve egyéb szervezetek. A rendezvényeken atlagosan 3000
f6 vett részt.

- A6.1.0/B/11 A fenntarthato életmddot és az ehhez kapcsolddo viselkedésmintakat 6sztonzd
kampdnyok (szemléletformalds, informalas, képzés) palydzati kiiras keretében az Inspi-Racié
Egyesiilet Ujratervezés - Szemléletformdlé _program _a _hulladék megel6zés _ és

energiafelhaszndlds csékkentése érdekében a helyi termelési és fogyasztdsi rendszerek

fejlesztésével az Eszak-alféldi régioban cimmel 34 millié Ft-os tdmogatdst nyert 2013-ban. A

projekt keretében részvételi elvii ismeretterjeszté foglalkozasok valésultak meg a régio
kozép- és fels6foku oktatdsi intézményeiben, és dntevékeny csoportokkal gyakorlati munka
zajlott a fogyasztoi szerkezetek fenntarthatdbb életmddot lehetévé tevd atalakitdsanak
érdekében, honlap |étrehozdsaval és média tevékenységgel tamogatva. A projekt tavlati
célja a helyi termékek vdlasztdsanak, a kevesebb hulladékkal jaré magatartasformak
preferencidjanak novelése volt a célcsoportban.

A 2007-2013 kozotti vidékfejlesztési forrasokbdl tobb kisebb-nagyobb helyi termékhez kapcsolédd
fejlesztés valdsult meg a Illl. tengely és a LEADER palydzati felhivasokra benyujtott nyertes
projekteknek kdszonhetéen. Szabolcs-Szatmar-Bereg megyén bellil — ahogy az orszdg mas vidéki
terliletén is — a helyi akcidcsoportok koordindltak a Ill. tengelyhez és a IV. tengelyhez tartozé un.
LEADER forrasok felhasznaldasat. A megye valamennyi vidéki telepllése egy-egy meghatarozott
HACS mikodési terlletéhez tartozott, Osszesen 6 szervezet koordindlta a LEADER forrasok
felhasznaldsat. A helyi termékekhez és szolgaltatasokhoz kapcsolddva piacfejlesztés, helyi termékek
feldolgozasanak, helyi termékek piacra jutdsdanak tdmogatasa, illetve bemutatd lizemek létesitése
valdsult meg.2°

A 2014-2020 unids koltségvetési ciklusban tobb operativ program is célul tlzte ki a helyi gazdasag
fejlesztését és a helyben elGallitott termékek fogyasztasanak 6sztonzését.

Ahogy az el6z6 fejezetben bemutatasra kerilt TOP Helyi gazdasagfejlesztés prioritds keretében a
megyében szamos termeldi piac vagy hagyomanyos piac kialakitasat, megujitasat célzoé projekt nyert

2 Tiszavasvdriban a LEADER forrds felhasznalasaval hoztdk létre a Helyi Termékek Aruhazat.

http://leader.tiszater.hu/content/helyi-termekek-aruhazanak-kialakitasa-tiszavasvariban
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tdmogatast. A piacok mellett agrarlogisztikai szolgaltatasokra vonatkozdé projektek is voltak a
nyertesek kozott. A tdmogatasok 6sszértéke meghaladta a 3,5 Mrd Ft-ot.

A Vidékfejlesztési Program keretében meghirdetett prioritdsok révén tébbek kozott kertészetek,
allattartd telepek korszerUsitésére, h(it6hazak |étrehozasara vonatkozd palydzatok részesiiltek
tdmogatasban. Kiemelend6 a Helyi termékértékesitést szolgald piacok infrastrukturalis fejlesztése,
kozétkeztetés fejlesztése palyazati kiirds, melynek keretében a megyében 69 db projekt részesiilt
pozitiv elbiraldsban. A tamogatdsok 6sszértéke meghaladta a 1,5 Mrd Ft-ot, melybd&l kézel 750 millié
Ft kozvetlen piacfejlesztésre irdnyult.

A Vidékfejlesztési Programon belil meghirdették a Rovid Elldtdsi Lanc (REL)?! tematikus
alprogramot, mely a modern értékesitési formak megerdsddéséhez, azok onfenntartéd
mUikodtetésének kialakitasdhoz nyujt tdmogatast.

2014-2020-as id6szakra a megyében m(ikod6é LEADER Egyesiiletek és illetékességi terileteik
atalakultak. Az aktualisan m(ikodé vidékfejlesztési egyesiileteket a kovetkez6 dbra szemlélteti.

5. dbra LEADER Egyesiiletek Szabolcs-Szatmdr-Bereg megyében

') \F;Jﬁ;meﬁ'm K
V'déldejlesztesl Egyesiilet

Forrds: Alaptérkép: http://www.terport.hu/webfm_send/4805, sajdt szerkesztés

21 Révid ellatési lanc: Termel8i egyittmiikddésen alapuld, a termel6k és a fogyasztdk kozotti szoros féldrajzi kapcsolatot
felhaszndld, maximum 1 kozvetit6 kozbeiktatdsaval alkotott, rendszeres értékesitést végzs ellatasi lanc. A termékek
nem feltétlentl kilénleges mindségliek, ezt a megcélzott piaci szegmens hatdrozza meg. Forrds: Vidékfejlesztési
Program Kézikonyv
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Az egyestletek Helyi Vidékfejlesztési Stratégidikban a helyi igényekre alapozva fogalmaztak meg

céljaikat és az ezekhez vezetd

intézkedéseket. A stratégidkban a helyi termékekhez,

szolgdltatasokhoz kapcsolédd intézkedéseket az aldbbi tablazat mutatja.

8. tabldzat Helyi termékekhez, szolgdltatdsokhoz kapcsolodo intézkedések megjelenése a Helyi Vidékfejlesztési

Egyesiilet megnevezése

Stratégidkban

Kapcsolddasi pont (Intézkedés)

Baktaléranthdza  és
Leader Egyesiilet

Térsége

Mez8gazdasdgi termék eléallitasanak és feldolgozasanak tdmogatasa.
Emellett a turisztikai egyuttm(ikddések kialakitasa kapcsan

megjelenik témateriletként:

- Térségi kozos arculat kialakitdsa Kozép-Szabolcsi Leader Egyesiilet,
bevezetése a helyi termékek és szolgaltatasok értékesitése soran

- Helyi termékeket és szolgaltatdasokat Osszefoglaléd adatbazis és
kapcsolddd online felllet kialakitasa

- K6z06s érékesitési csatornak, csoportok kialakitdsa

Csengeri Jards Leader Egyesiilet

HagyomanyG6rz6 és értékteremtd fesztivdlok és rendezvények

tdmogatdsat.

Egy Jobb Eletért Egyesiilet

Mezd6gazdasagi kislizemek, 6stermelSk tdmogatasa, Uj, vagy meglévé
erGforrdsokra épité helyi termékek el6allitdsat, piacra jutasat, K+F
tevékenyégét elGsegit6é tamogatasok.

A termékek piacra jutdsat, piaci poziciéjat erGsit6 haldzatok
multiplikator hatdsu egylttmikodések kialakitasa, tobb vallalkozas és
szolgdltatastipus otvozésével, illetve civil szerepl6k részvételével.

FelsG-Szabolcsi  Vidékfejlesztési
Kbzhasznu Egyesilet

Hagyomanydrzés feltételeinek megteremtése,
Tematikus rendezvénysorozatok tdmogatasa,
Rovid Ellatasi Lanc (REL) Iétrehozdsdanak tamogatasa

FelsG-Tisza Volgye Vidékfejlesztési
Egyesilet

Program turizmus erGsitése a FelsG-Tisza Volgye HACS térségében

K6zép-Szabolcsi Leader Egyesiilet

Helyi vallalkozdsok versenyképességének novelése, Helyi termék
piacra jutasanak és feldolgozdsanak segitése

K6zosségépit6 és/vagy hagyomanylrzésre épulé rendezvények

tdmogatasa

Nyirség Vidékfejlesztési
K6zhasznu Egyesilet

Rendezvények

Nyirség és Rétkéz Hataran | Induld és miikodé mezbgazdasagi mikrovallalkozasok fejlesztése
Vidékfejlesztési Egyesiilet

Szatmar Leader K6zhasznd | Kulturdlis és gasztrondmiai rendezvények tamogatasa

Egyesiilet Népi hagyomanyok felelevenitése

Mikrovallalkozdsok fejlesztése, helyi termékek gyartdsanak
tdmogatasa

Szatmari Siksag Leader Egyesiilet | Helyi identitast megerdsitd programok tdmogatasa
egylttmikodésben

Helyi termékek piacra jutdsdnak segitése
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Egyesiilet megnevezése Kapcsolddasi pont (Intézkedés)

Tiszatér Leader Egyesulet Helyi termékek elGallitdsat és piacra jutasat elGsegits fejlesztések

Hagyomanydrzd, helyi értékeket bemutaté események tdmogatdsa

Forrds: Leader egyesiiletek Helyi Vidékfejlesztési Stratégidi

A tablazat alapjan egyértelmd, hogy a helyi termékek és szolgdltatasok kialakitasa és fejlesztése a
vidéki térségekben alapvet6 cél. Valamennyi stratégidban megfogalmaztak kozvetve vagy
kozvetlenil kapcsolddd intézkedéseket.?? A helyi felhivasok folyamatosan jelennek meg az
Allamkincstar weboldaldn, de az eljardsrend miatt a nyertesek listdja még nem publikus.23

2 Az Egyesiletek altal meghirdetett helyi felhivasok elérhetbsége: https://e-
kerelem.mvh.allamkincstar.gov.hu/enter/leaderbongeszo/leaderBongeszo.xhtml
23 A HACS-oktdl kapott informdcidk alapjan.
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4.3 A helyi termékek kinalati oldalanak elemzése Nyiregyhazan és
a kornyékén

A kinalati oldal bemutatasahoz elengedhetetlen Nyiregyhaza és kornyékének, mint vizsgalando
terliletnek a definidlasa. Nyiregyhdaza és kornyéke alatt a Nyiregyhazatdl kozaton legfeljebb 25 km
tdvolsagra lévd, Szabolcs-Szatmar-Bereg megyéhez tartozd telepiiléseket értjik. Ezen meghatdrozas
alapjan a kovetkezd dbra szemlélteti a vizsgalando teriletet.

6. dbra Nyiregyhdza és kérnyéke

Forrds: Alaptérkép: http.//www.terport.hu/webfm_send/4805, sajdt szerkesztés

A Nyiregyhazi jaras telepilései mellett tovabbi 5 jarasbdl is tartoznak a vizsgalandé teriileti egységbe
telepllések.
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9. tablazat Nyiregyhdza és kérnyéke teleplilései és tavolsdaguk Nyiregyhdzatol

Telepiilés Tavolsag Nyiregyhazatdl (km)
Nyiregyhazi Nyiregyhaza 0
Kotaj 16,4
Nyirtelek 11
Nagycserkesz 14,1
Kalmdnhaza 15
Ujfehérto 17,7
Napkor 12
Apagy 16,9
Sényé 16,1
Nyirtura 12,2
Nyirpazony 8
Tiszanagyfalu 24,5
Ibranyi Buj 20,9
Ilbrany 24
Nagyhaldsz 23,5
Paszab 22,4
Tiszabercel 22,4
Kemecsei Kemecse 17,3
Vasmegyer 22,6
Nyirbogdany 18,3
Székely 22,2
Nyirtét 22,3
Demecser 23,6
Berkesz 24,8
Beszterec 24,8
Tiszarad 20
Kék 21,7
Tiszarad 19,9
Baktaldranthazai Levelek 20,4
Besenydéd 23
Magy 24
Nyiribrony 19,2
Nyirkércs 25
Ofehértd 23,5
Ramocsahdza 25
Nagykalloi Nagykallo 13,5
Kallésemjén 20,1
Biri 20,2
Erpatak 21,4
Geszteréd 21
Balkany 22,5
Tiszavasvari Tiszaeszlar 22,2

Forrds: https://www.google.com/maps alapjdn sajdt szerkesztés
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A célteriilet meghatdrozasat koveten megvizsgaltuk az itt taldlhatod helyi termékeket, értékeket.

A mar kordbban is emlitett jogszabaly?* a telepilési értéktarat az aldbbiak szerint hatdrozza meg: a
telepulési onkormdnyzat teriletén fellelheté nemzeti értékek adatait tartalmazé gydjtemény.

A Nyiregyhazi Telepiilési Ertéktarba a 2014. évt6l felvett nemzeti értékek?® a kdvetkezdk:

Bessenyei-szobor

Bokortanyak

Nyiregyhdazi Cantemus Kérus munkdssaga

Nyirség Tancegylttes munkassaga

Séstogyogyfiurds, mint gydgyhely

Séstoi Muzeumfalu, mint néprajzi értékek gy(jtéhelye
S6std Zoo

Szabolcs Néptancegylttes munkdssaga

W O N Uk WN R

Tirpak népi épitészet

=
o

. Krudy Gyula irodalomtorténeti munkassaga

=
=

. Szikora Tamas festémdivész alkotasai

=
N

. 4 for Dance tancegyittes eredményei, koncepcidja

[EEN
w

. Barany Frigyes muivészeti tevékenysége

[EE
S

. H6s6k temetdje
. Dr. Eisert Arpad Gttoré szivsebészi tevékenysége Nyiregyhdzan

=
o U

. Nyiregyhdzi Evangélikus Nagytemplom

[EEN
~N

. A nyiregyhazi huszar

=
o]

. Dr. Erdész Sandor néprajzkutaté, muzeumalapitd szakmai munkassaga

=
Yo

. Dr. Korompay Klekner Karoly kérhazszervez6 és sebészi tevékenysége

N
o

. A nyiregyhazi Séstéi-erdd

N
=

. A Nyiregyhazi Egyetem Tuzson Janos Botanikus Kertje, mint novényi ritkasagok
gy(lijt6helye

22. Nyiregyhdza legrégibb iratai

23. Magyar szablyavivas, a Borsody-vivérendszer

24. Szent Atandz Gorogkatolikus Hittudomanyi F&iskola Konyvtaranak régi kézirat és
nyomtatvanygy(jteménye

25. Jésa Andras Muzeum, mint a varosi és megyei torténeti értékek gy(ijt6helye

26. A Magyarok Nagyasszonya Tarsszékesegyhaz, mint zarandoktemplom

27. Kéry Péter Nyiregyhdza és kornyéke torténelmérdl, természeti értékeirdl, néprajzardl
sz616 filmalkotdsai

28. A Mdricz Zsigmond Megyei és Varosi Konyvtar Helyismereti Gyljteménye

29. Szent Miklés-székesegyhaz

30. A Bessenyei Gyorgy Irodalmi és Mdvel6dési Tarsasag kulturakozvetit6 tevékenysége

242012. évi XXX. térvény a magyar nemzeti értékekrél és a hungarikumokrol
25 https://www.nyiregyhaza.hu/ertektar
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31.
32.

33.
34.

35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45,
46.
47.

Kdsa Ferenc filmrendez6 munkassaga

,Hagyomanyok, becsiilet, elkdtelezettség” - a Nyiregyhazi Tlzoltésdg tevékenységén
keresztul

A Vaci Mihdly Kulturalis Kozpont épllete
Rottaridesz Istvan zaszlds és Vago Jozsef tiszthelyettes, Magyar Arany Vitézségi Eremmel
kitlintetett katonahGsok végss nyughelyei az Eszaki temetSben

Hammel Jézsef Nyiregyhdzarodl készitett fotdgyljteménye

A J6éba csaldd munkassaga és a Jéba-nyomda produktumai

A Magyar Koddly Tarsasag Szabolcs-Szatmar-Bereg Megyei Tagcsoportjanak munkassaga
Dr. Szilagyi Jené birkdzé sporttevékenysége

Elek Emil fotom(ivész Nyiregyhdzat abrazolo fotégyljteménye és munkassaga
A Nyirviz-palota épiilete

Benczi Gyula, a hires nyiregyhazi cigdnyprimas zenemd(vészeti tevékenysége
Nyiregyhdza-Varosi Reformatus Templom

A Nyiregyhdzi Spartacus Aranycsapata

A Nyiregyhazi NGi Roplabda Club kiemelked6 sporttevékenysége

Dr. Szabd Tiinde olimpikon Usz6 kiemelkedd sporttevékenysége

Sipos Laszlé miiemlékvéds és miemlékfotds munkdssaga

A Nyiregyhdzi Torvényszék éplilete

Nyiregyhdzan kivil 6nallé telepilési értéktarral csak néhany telepiilés rendelkezik:

Ujfehértd értékei®®:

1
2
3
4.
5.
6
7
8
9

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

Ujfehérté-Micskepusztai veret — tarsolylemez
Reformatus templom épllete
,Muzeum” épllete

Kaszind épllete

Varoshaza épiilete

Arany lelet

Ujfehértai furtds meggy

Ujfehértdi fiirtds agyas meggy palinka
Zsindelyes palinkak

,Csipkés gyongyvesszd”

Orchideas rét

,Zajti Ferenc munkdassaga”

,Szikes”

Koncz Zoltan munkdssaga

Keleti Gyepd

Fonott sallang és sallangos |6szerszam

26 http://www.ujfeherto.hu/ertektar/ertektar
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17.
18.
19.

Nozdroviczky-kastély
Danielné Lengyel Laura munkassaga
Békési Gyula munkassaga

Nagykallé értékei?’:

O N EWDNPRE

PR R R R R R R R R
O 0N O U1 M WN R O

Szabadsag tér

Szildgyi Istvan Emlékhaz és helytorténeti gylijtemény
Téka Népmdvészeti Tabor

Simonyi Jozsef huszarébester héstettei

Rémai Katolikus Templom

Rakdczi-torony

Nagykalléi Reformatus Templom

Taub Eizik Izsak Sirhelye

Egykori megyehaza

. Kallai Lakodalmas — népi jelenet

. Nagykall6 zenei 6roksége és korusmozgalma
. A Kallai Kettds zenéje és tanca

. Dr. Koranyi Frigyes munkassaga

. Ratké Jozsef munkdssaga

. Inségdomb

. GoOrog Katolikus Templom

. Amos Imre Képtar

. Jarasbirdsag éplilete

. Harangod épliletei

20.

Harangod

Kallésemjén kildn kiadvanyban mutatja be értékeit?®:

© 0 Nk WNR

10.
11.
12.

Kallay Miklés Altalanos Iskola
Ficanka Ovoda

Dr. Erdész Sandor Konyvtar
Kallay Kuria

Wolkenstein Kastély
Gyulahazi-kuria

Kallésemjéni Reformatus templom
Rédmai Katolikus templom
Gorogkatolikus templom
Kallésemjéni Mohos-td
Fecskelak és kidllitéterem
Ujfalurét-ravatalozé

27 http://nagykallo.hu/ertektar/
28 http://online.anyflip.com/xcpu/pyvv/mobile/index.html#p=1
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4.4 A helyi termékek keresleti oldalanak elemzése Nyiregyhazan
és a kornyékén

A helyi termékek fogyasztéi célcsoportjat a lehatarolt teriileten él6 lakosok és az ide latogatd
turistdk képezik. Az el6bbiek a helyi termékeket mindennapi sziikségleteik kielégitéséhez, részben
ajandékozasi céllal vasaroljak, a turistdak azonban a turisztikai élmény részeként keresnek és
vasarolnak ilyen termékeket. Az eltér6 piacokhoz és célcsoportokhoz mds-mas termékek
rendelheték.

A potencialis célpiacok alapjan el6allitott helyi termékek harom csoportja hatarozhaté meg:

1. kils6 piacokon is értékesithetd, a térség hirnevét megalapozé termékek,
2. atérségen belll turistaknak és helyi lakosoknak egyarant értékesithet termékek,
3. els@sorban helyi lakosok szamara értékesithet6 termékek.

Természetesen az egyes csoportok kdzott lehetnek atfedések, jelent6s kiilonbség az értékesités
helyében, a kiszerelésben és csomagoldsban lehet.

Nemcsak a termékek csoportjai valtoznak a célpiacok szerint, hanem az egyes termékek dominans
célcsoportjai is eltéréek, igy a termékek egy széles korét tekintve elsGsorban a fiatalokra, mas
termékek esetében inkabb a kozépkoruakra lehet szamitani. Egyes termékek inkabb kis
telepliléseken masok inkabb a nagyobb varosokban keresettek. Ezen kilénbségeket egyrészt az
értékesités helyének megvdlasztdsakor, masrészt a termékfejlesztésben is sziikséges figyelembe
venni.

Nyiregyhdza az elmult évek sordn turisztikailag az egyik legdinamikusabban fejl6d6 varos lett. A
rangos turisztikai elismerést az elmult évek tébb millidrdos turisztikai fejlesztései mellett azzal
érdemelte ki, hogy turisztikai attrakcioi szamos hazai és nemzetkoézi dijat nyertek: ,,az év turisztikai
attrakcidja” cim nyertese Magyarorszagon 2017-ben a ,Nyiregyhdzi Allatpark”, 2018-ban az
»Aquarius EImény- és Parkfiird6” volt, amely 2017-ben 6tcsillagos flird6mindsitést is szerzett harom
kategdriaban. 2015-ben és 2018-ban a ,Nyiregyhazi Allatpark” lett , Eurépa legjobb Allatkertje” az
500 ezer latogatd alatti kategéridban. 2019-ben hazankban , Az év mizeuma” elismerést a ,Jésa
Andras Muzeum” kapta.

A NYIRVV Nonprofit Kft., mint a varosi piacok lizemeltetGje rendelkezik a legnagyobb tapasztalattal
a helyi termékeket el8allitdkkal kapcsolatosan. A varosban hidnyzik a kifejezetten Nyiregyhazara
jellemz6 termék, vagy szolgdltatds, de szamos olyan jé minGségli termék és szolgdltatds is
megtalalhatod a varosban, amelyre alapozni lehetne a jov6ben.

A szakemberek szerint a megye agrar hagyomanyai nagyon jo alapot adtak a helyi termel6k szamara,
azonban az elmult évtizedekben kettGsség figyelheté meg a koriikben. Az id6s6dé korszerkezet a
termel6k korében jellemzd, a fiatalok szama igen alacsony a termel6k kdzott. Az id6sebb termel6kre
gyakran jellemz6 egyfajta ragaszkodas a mar jol bevalt szokdsaikhoz, kevésbé nyitottak az Ujitdsok
felé. A helyzetiiket tovabb bonyolitja, hogy a kor el6rehaladtaval segitség hidanydban vissza is
fejlesztik, vagy abba is hagyjak a tevékenységiiket. A masik oldalon azonban van egy erés és lelkes
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fiatal réteg is, akik j6 példaval jarhatnak el6 a fiatalok szamdra. A termel6k kozott egyértelmien
felfedezhetd az elmozdulds a magasabb mindségl termékek irdnt ezzel kielégitve a vasarlok részérdl
meglévd igényt. A fiatalok megszélitasa nem csak a termel6k, hanem a vasarldk korében is nehéz. A
termel6k a piacok Uzemeltetéjének gyakran panaszkodnak arrdl, hogy termékeik értékesitése
nehézkes, hiszen ezek jellemz6en idészakosak, igy nehéz allandé megrendel6i kort kialakitaniuk.
Egyuttmdkodésre lenne sziikség a helyi éttermekkel, valamint kozétkeztetést végz6 cégekkel a helyi
alapanyagok és a rovid ellatasi lancbdl szarmazo el6nyok megismertetése érdekében. A turistakat
leginkdbb a sdstdi piacon tudjak elérni, ahol a gyorsan fogyaszthaté élelmiszereken kivil (példaul
rétes) leginkabb a hazavihet6 jol eltarthatd, illetve tartés termékeket kedvelik. A helyi
alapanyagokbdl késziilt helyi jellegl ételek egyfajta vonzé tényez6t is jelentenek a turistak szamara,
de Nyiregyhazan nincsen olyan étterem, ahol ilyen jellegzetességeket (pl. Tirpak ételeket)
kostolhatnanak az érdekl6dék.

A célcsoport 0sszetétele b6évebben az 5.3-as fejezetben keriil bemutatasra.

4.5 Kérddbives felmérés eredményeinek bemutatasa

A ,KérdGiv a helyi termék fogyasztoi szokdsokrol, fogyasztoi igények feltarasardl” cimi kérdGives
felmérés 2019. junius 1. és 2019. julius 7. kozott zajlott. A b6 egy hdnap alatt 159 vélasz érkezett be.
A kérdGiv két szakaszbdl allt: az els6 a valaszaddra vonatkozd, a masodik pedig a fogyasztdi
szokdsokkal kapcsolatos kérdéseket tartalmazta. A 28 kérdésbdl allé kérd8iv eredményeit a

kovetkez6kben mutatjuk be.

A vidlaszadok kozil 76,1% a (121 f6) n6k és 23,9% (38 f6) volt a férfiak aranya. A korosztalyok szerinti
megoszlas tekintetében a 15-20 éveseké 1,9%, a 21-29 éveseké 13,2%, a 30-39 éveseké 30,8%, a 40-
49 éveseké 28,9%, az 50-59 éveseké 16,4%, a 60 éves és 60 év felettieké pedig 8,8% volt. A lakdhely
szerinti megoszlasban tekintetében a valaszaddk 76,7%-a nyiregyhazi lakos, 16,4%-a Nyiregyhaza 25
km-es korzetében él, 0,6%-uk Szabolcs-Szatmar-Bereg megye mas telepiilésén él, 5% a kornyezd
megyékben, 1,3% pedig egyéb telepilésen él. A valaszaddk 0,6%-nak 8 altalanos iskola vagy annal
kevesebb, 8,2%-nak szakiskolai, szakmunkdasképzd, 15,7%-nak szakkdzépiskolai érettségi, 11,3%-nak
gimndziumi, 34%-nak fGiskolai (Bsc, BA), 30,2%-nak egyetemi (Msc, MA) végzettsége van. A
valaszadok tébb mint fele 57,2%-a 2 vagy 3 f6s, 30,2%-uk pedig 4 vagy 5 f6s haztartasban él, ami
Osszeflggésben allhat azzal, hogy a vdlaszaddék jelentés aranyban a fiatal, 40 év alatti
korosztalyokbdl keriilnek ki. Hasonld 6sszefliggés mutathatd ki az egy hdztartdsban él6 18 éven
aluliak aranydban is, a valaszaddk 58, 5%-a esetében nem, 20,1%-uk esetében pedig 1 f6 18 éven
aluli él a haztartasban. A valaszadok kozott kiemelkedd a 2 f6s, 18 éven felili fiatal, 6nallé keresettel
rendelkezé haztartdsban él6k ardnya, akik a helyi termékek és szolgdltatdsok fogyasztdsa
szempontjabodl kiemelt réteget alkotnak. A beérkez§ vdlaszok alapjan a haztartasokban az 1 f6re es6
havi jovedelem 151 000 Ft felett van, ami a valaszaddk korében jellemz6en magas iskolai
végzettséggel allhat 6sszefliggésben. A valaszaddk kozott jellemz6 magasabb iskolai végezettségnek
és az egy haztartasban él6k alacsonyabb szamanak kdszénhetben viszonylag magas, 51 000 Ft feletti
a havonta egy f6re jutd élelmiszerre forditott atlagos 0sszeg. Az Gsszefliggés is aldtamasztja azt,
hogy a fiatal, magas végzettségliek és keresetliek a helyi termékek és szolgdltatdsok igénybe vevéi
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kozott fellilreprezentaltak. A vdlaszaddk vasarlasi szokasait vizsgalva megallapithatjuk, hogy jelent6s
tobbségiik (63,5% ,101 f6) két-hdrom naponta vasarol, mig kisebb hanyaduk 17,6 és 17%-uk
naponta, illetve hetente. A helyi termel6k elsGdleges arusitd helyein, a helyi piacokon a valaszaddk
tobb mint fele,55,3%-uk hetente tdbbszor is, illetve hetente vasarol. Ritkan és korilbelll havi
rendszerességgel a valaszaddk 39%-a vasarol a helyi piacon és az 5,7 %-uk egydltaldan nem jar oda.
A vélaszaddk 71,7%-a szokott bevasarld listat irni, miel6tt elindul bevasarolni, 27,7%-a pedig nem,
1 f6 pedig nem valaszolt a kérdésre. A bevasarld lista irdsa egyfajta fogyasztdi tudatossagot jelez,
hiszen, ha el6zetes koncepcid nélkil vasarol az ember, akkor sokkal hajlamosabb olyan dolgokat is
megvenni, amire valdjdban nincs is szliksége. A valaszaddk fogyasztdi szokasaival kapcsolatban
kiderilt, hogy napi szinten 70,4%-uk fogyaszt pékarut és 69,2%-uk zoldséget, valamint 57,2%-uk
tejtermékeket. Fehér husokat a valaszaddk 45,9%-a két-haromnaponta, mig tésztaféléket 49,1%-uk
hetente fogyaszt. Szintén heti rendszerességgel keriil 42,1%-uk asztalara voréshus, mig feldolgozott
huskészitményeket jellemz6en hetente, vagy anndl ritkdbban fogyasztanak. Az egészséges
életmaddra vald torekvés megmutatkozik abban, hogy a napi szinten sokak altal fogyasztott pékaruk
mellett a valaszaddk jelent8s aranyban zoldséget és gyiimolcsoket, valamint hetente tobbszor fehér
hasokat is fogyasztanak. A lehet&ségek koziil magasan kiemelkedik a lakéhely/munkahely szerinti,
majd ezt koveti a termel6tSl személyesen, a csaladon bellli, valamint a termel&i piacon torténd
vasarlds. Kisebb mértékben, de jelen van még a kilénbozé fesztivdlokon, vasarokon torténd
beszerzés, mely f6ként a kirdnduldsok, nyaraldsok alatt jellemzé. Az érintett termékekre forditott
Osszegek nagyon valtozék, a legtébben, 49-en a legmagasabb kategdriat, a 100 000 Ft felettit
valasztottak, ez a mutatd szoros Osszefliggésben 4ll a piacon rendszeresen vasarlék magas
aranyaval. A valaszaddk 42,1%-a jellemz6en 10 000 Ft és 50 000 Ft kozotti 0sszeget koltott az el6z6
évben ilyen termékekre. A valaszaddk 90,6 %-a hajlandd magasabb arat kifizetni olyan termékekre,
amelyeket helyben allitottak el§ és csupan 9,4 %-uk valaszolta azt, hogy nem. A valaszaddk ilyen
iranyl tudatossdga Osszefliggésben all a magasabb képzettségi szinttel, valamint a kedvezébb
anyagi lehet6ségekkel. Az el6z6 kérdésre igennel valaszoldk kozil a legtobben, 95-en valasztottak
azt az opciot, miszerint a termékek magasabb mindsége miatt vasarolnak szivesebben ilyen
termékeket. A masodik legnépszer(ibb lehet6séget, az adalékanyagmentességet 90-en valasztottak.
Tovabbi fontos szempontok még, hogy ezek a termékeke egészségesebbek és a helyben elkoltott
jovedelem helyi a helyi gazdasagot gyarapitja. A valaszaddk szerint a helyi termékek vasarldsa soran
a legfontosabb szempont a termékek ismerete, korabbi pozitiv tapasztalatok, az aruk szarmazasi
helye és ara. Az élelmiszervasarlasi helyszin megvalasztdsa sordn a termékek mindsége j6, az aru
friss és pontos informacidk allnak rendelkezésre a termék szarmazasi helyérdl. Kevésbé fontos
szempont a valaszadok kozott, hogy legyen koéstolasi, el6rendelési lehetGség, valamint a vasarldi
mosdod megléte. A helyi termékekkel és szolgdltatdsokkal kapcsolatos informacidkrdl a legtobben a
televizidbdl, illetve a radiébdl, valamint ismerdseiktdl és kdzvetlenil a termel6tél tdjékozddnak. A
termékek beszerzéseinek helyei koziil harom emelkedik ki valtozd népszerliségi sorrendben, a piac,
a hiper- és szupermarket, valamint a szakizlet.

A jellemzGen piacon beszerzésre kerilé termékek: a tojds, a méz és méhészeti termékek, a
mézeskalacs és a kiirtGskalacs, valamint a kiilonboz6 kertészeti termékek.
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A jellemz8en hiper- és szupermarketekben beszerzésre keriil6 termékek: husok és egyéb husipari
termékek, tejtermékek, feldolgozott z6ldség és novény, fliszerndvények, gabonafélék, bordszati és
egyéb gyimolcsborok, egyéb szeszesitalok, desszertek, bonbonok, tésztafélék.

A jellemz8en szakiizletekben vdasarolt termékek: cukraszati termékek, pékaruk, képzémdlvészeti és
kézmUves termékek, ruhdzat, szépségapoldsi termékek, tisztitdszerek. A helyi termékek népszerliek
a turistdk korében, ezt tamasztjdk ald a valaszaddk is. Tulnyomé tobbséglik biztosan, vagy
valdszinlileg felkeresne helyi termékeket arusitd helyszineket, melyek kozil a legnépszeriibbek a
térségi vasarok és fesztivalok, valamint a helyi piacok. A valaszoldk leggyakoribb problémadja, hogy
nem tudnak minden szamukra szikséges terméket egy helyr6l beszerezni, valamint, hogy
dragdbbak, mint nagyaruhdzakban kaphatd azonos tipusu termékek. A valaszaddk 36,4%-a
nyilatkozta azt, hogy rendszeresen jar étterembe, valamint 23,7% -uk gyorsétterembe, 22,5%-uk
nem szokott igénybe venni ilyen szolgaltatdsokat. A valaszadok kozel 20%-a kifejezetten keresi a
helyi jellegzetességeket, 36%-uk pedig kifejezetten szereti, ha helyi jellegzetességekbdl vasarolhat,
fogyaszthat. A kirdnduldsaik, nyaraldsaik alkalmdval a vdlaszaddk kozel 87%-a néha, vagy mindig
igénybe vasarol helyi termékeket. A vdlaszaddk 97,5%-a vasarolna kifejezetten Nyiregyhazahoz
kapcsolédd markazott termékeket.

A kérdGiv részletes kiértékelését és a kapcsolddd dbrakat a melléklet tartalmazza.
A kornyék védjeggyel ellatott termékei:
Nyiregyhdza: Nyirlaska, Cudy Future, Nyirfruct Szovetkezet - Almuska

Ujfehérté: Fehértéi Csemege, White Snack, Zsindelyes-Ujfehértéi Meggypalinka, Pa-Comp Kft.-
PACO termékek

Kalmanhaza: Kalmanhazi Huslizem, Nyirtallér Napolyi

Nyirtass: Magyar Talléros Pdlinka
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4.6 SWOT-elemzés

10. tablazat SWOT analizis

EROSSEGEK GYENGESEGEK

- Agrdr hagyomanyok a varosban és a - Nincsen kifejezetten Nyiregyhdzahoz
térségben kothet6 termék vagy szolgdltatds

- Szamos helyi termel§ és szolgaltato - Nincsen jol kialakitott marketing terv
tevékenykedik a varosban - Nincsen kialakult hagyomanya a helyi

- BOvul6 turisztikai kindlat a varosban termékek rendszer szintl kezelésének

- Elhivatott varosvezetés a helyi - Kevés a vonzo turisztikai adottsag
gazdasag fejlesztése mellett - Aturisztikai attrakciok jelent6s részben

- Atermeldi piacok szdmanak bévilése a a sostoéi varosrészre 6sszpontosulnak
varosban és a kornyezé telepiléseken - Kevés arossz id6ben is élvezetes beltéri

- Novekvé fogyasztoi igény a jo programlehet6ség
min&ségu, helyi alapanyagokbdl késziilt - Nincsen egylittm(ikodés a telepulési
termékek irdnt szolgdltatok, éttermek kozott

- Aszolgaltatdsok szinvonalanak - Nincsen egységes varosi arculata a
folyamatos fejlédése termékeknek

- Novekvé igény a jo min6ségl helyi - Nincsen olyan étterem, amelyben
szolgdltatasok irant megkdstolhatdk a helyi fogasok

- Kivalé minGséget el6allitd helyi
termel6k a varosban és a térségben

- Arovid ellatasi lancbdl adédé elénydk

LEHETOSEGEK VESZELYEK

- Akllénb06z6 hazai és unids forrasok - Aforrdasok megsz(inését kdvetSen
rendelkezésre allasa finanszirozasi problémak, forrashiany

- A modern kereskedelmi csatornak - Aszabdlyozasi-jogi hattér negativ
révén Uj értékesitési terek nyilnak meg irdnyba befolyasolja a termékek és

- Fokozddd igény a varos turisztikai szolgaltatasok arusitdsanak lehetfségét
értékei irant - A célcsoport motivalatlansaga,

- Akornyezetvédelmi szempontok tdvolmaradasa
er6sodése a lakossag korében - A projekt szempontjabdl relevans

- Fokozddd igény a helyi- termékekre és intézményi/ szervezeti keretek
szolgaltatasokra, a fogyasztoi megvaltoznak
hagyomanyok meger6sodése - A programok szakmai szinvonala nem

- A modern és jo min6ség( kinalati oldal megfelel§
kialakulasa - A programok nem hozzdk meg az elvart

- Agilis, fiatalodd termeldi- szolgaltatoéi eredményt

réteg kialakulasa

Forrds: sajdt szerkesztés
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5 STRATEGIA

Nyiregyhdza vdarosvezetése elhivatott amellett, hogy a helyi gazdasag megerdsédjon, a varos
gazdasagi pozicidi javuljanak a helyi er6forrasokra épiilve. A gazdasag erdsitésére a paktum projekt
keretében a kotelez6en végrehajtandd tevékenységeken felll harom kiegészit6 beavatkozast is
végrehajt 2021.09.30-ig. Az els6 egy befektetés-6sztonzést segitéd komplex tevékenység, a masodik
a helyi termékek és szolgaltatasok fogyasztdsat eldsegité komplex program, a harmadik pedig a
vallalkozéi jogyakorlat gyldjtemény készitése.

Jelen stratégia célrendszerének kialakitasa sordn célunk az volt, hogy:

- hozzajaruljunk a helyzetfeltaras a térségben megallapitott gyengeségek mérséklédéséhez,
az adottsagok és a lehet6ségek kiaknazdsdhoz, valamint a veszélyként megadllapitott
tényez6k bekdvetkezési valdszinliségének csokkentéséhez,

- hatékonyan segitslik elS a varos és térsége helyitermék- és szolgdltatasfejlesztését,

- hozzajaruljunk a vdrosi paktum projekt sikeres és eredményes megvaldsulasahoz,

- el6segitsiik a varosi, megyei és orszagos foglalkoztataspolitikai és gazdasagfejlesztési
célokat.

5.1 Jov6kép

Nyiregyhdzan a helyi gazdasag fejlédéséhez a helyi termékek és szolgaltatdsok fogyasztasa iranti
igény novekedése jelentGsen hozzdjarul. A varosban jelen van a fizet6képes kereslet a magas
képzettségl és magas jovedelml munkavallaldi rétegnek koszénhetben. A varosban valtozatosak és
j6 minGségliek a helyi termékek, széles a kindlat, a helyi lakosok jol ismerik és fogyasztjak a helyi
termékeket és igénybe veszik a szolgaltatdsokat. Ezzel bévilnek a munkalehet&ségek,
megerdsodnek a helyi véllalkozasok, javul a varos arculata és er6sodik a helyiek identitasa. A magas
mindéséget el6allitd termelbk és szolgaltatdk hosszu tavon is képesek fenntartani vallalkozasukat, az
ismereteiket atadjak a fiatalabb generdacidk szamara. A magas minGségl termékek és szolgaltatdsok
fogyasztasa altalanossa valik, és minden korosztaly szivesen vasarolja ezeket.
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5.2 Stratégiai célok

7. dbra A stratégia célrendszere

A nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok
fogyasztasanak tartos novekedése

S2.A S4. Nyiregyhazi S5. A helyi
S1. A tudatos nyiregyhazi 5,3' & termel9| helyi termékek termékek és
fogyasztoi termel&k és = fogyasz_t0| és szolgaltatasok
magatartas szolgéltatok ?_'da'l‘”;',s szolgéltatasok | fokozottabb
er6sodése versenyképessé koler;Zrieget hatékony turisztikai célu
valasa mikddése hasznositasa

Forrds: sajat szerkesztés

5.2.1 A program atfogo célja
A nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok fogyasztasanak tartds névekedése.

Nyiregyhdzan jelenleg viszonylag alacsony a helyi termékek és szolgaltatasok fogyasztasanak szintje.
A probléma f6 okai a kovetkez6k:

1. Atudatos fogyasztdi magatartas a lakossag jelent8s részénél hidnyzik.

- A potencidlis vasarldk nem rendelkeznek megfelel6 informacidkkal a helyi termékek
és szolgaltatasok fogyasztasanak el6nyeirél, mint példaul a helyi gazdasag erGsitése,
a kornyezetvédelmi szempontok, a rovidebb elldtasi lanc vagy a kevesebb
novényvédo és érleld szer haszndlata.

- A vasarlék el6nyben részesitik az egy helyen, gyorsan hozzaférhet6 bevasarlasi
maodokat, mint példaul a hiper- vagy szupermarketekben vald vasarlds, ez hatranyos
helyzetbe hozza a helyi termel6ket.

- A vasarlék jellemzben arérzékenyek, olykor téves prekoncepcidik vannak az arakat
illetéen. Jellemz6en azt gondoljdk a vevdk, hogy a helyi termékek dragabbak a
nagyobb Uzletekben kaphatdtél.

2. AtermelSknek és a szolgdltatdknak miikodési nehézségei vannak.

- Biztos felvasarlo hianyaban bizonytalan az értékesitésik.
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- Magasak az el6allitasi koltségeik a kis méretl gazdasagbdl adéddan. A kisléptéki
elGallitdsban az egy termékre juté fajlagos koltség magasabb, mint nagyipari keretek
kozott.

- Az 3agazat munkaerdigénye ingadozdé. Draga és nehezen elérheté a megfelel
készségekkel és szaktudassal rendelkez6 munkaer6. Ez a termelés
kiszamithatdsagdban, a sztenderd min6ség garantaldsdban is gondot okoz, valamint
gatoljak, nehezitik a fejlesztések, beruhazasok végrehajtasat.

- A gyakran bonyolult jogi szabdlyozasi rendszerben a termel6k és szolgdaltatok
nehezen tudnak eligazodni.

- A multinaciondlis tzletek bizonyos el6nyeivel nehezen vehetd6 fel a verseny.

- Gyakori az elGallitdok kozotti konkuralds az egylttm(ikodés helyett.

- Kevés a vdllalkozéi készségekkel rendelkez6 termel§ és szolgaltatd, jellemzéen
hidnyosak az ismereteik; a szamukra rendelkezésre 3all6 tovabbképzési,
informdcidszerzési lehetéségek korlatozottak.

3. Oregedd a termel8i és a fogyasztoi réteg.

- A fiatal potencialis vdasarlok megszdélitdsa nehézséget jelent a termelSk és
szolgaltatok szamara.

- A hagyomanyos el6allitasi moédokat egyre kevesebben ismerik, mérsékelt az
utdnpotlas, az 4gazat a fiatalok szamara kevéssé szamit vonzé munkaerdpiaci
alternativanak.

- Jellemz6en a hagyomdnyos értékesitési csatornakon keresztul torténik az
értékesités.

4. Nem kapcsolédik kifejezetten Nyiregyhazdhoz termék és szolgaltatas.

- Nincsen hagyomanyos Nyiregyhazahoz kothet6 helyi termék vagy szolgaltatas.

- Atorténet- és élményalapu értékesitésben rejlé lehetéségek kiaknazatlanok.

- A nyiregyhazi termékekhez nem kapcsolddik jol felépitett, atgondolt és hatékony
marketing tevékenység - elssorban a helyi szakértelem, a munkaeré és a pénziigyi
keretek korlatozottsaga miatt.

5. Nem valdsul meg a turisztikai kinalat és a helyi termékek, szolgdltatdsok dsszekapcsoldsa.

- Az egyébként turisztikai értékkel rendelkezé tirpak hagyomadanyok, ételek kevésbé
ismertek.

- A pejorativ jelz6 miatt nem vonzé a ,tirpak” kifejezés.

- Avarosi éttermekben nincs lehet6ség hagyomanyos étel kdstolasra.

- A boltok kinalatdban csak részben taldlhaté meg a helyiek altal termelt aru.

A specifikus célokat ezen problémadkra valaszként alakitottuk ki, hiszen, ha ezeket a problémakat,
kihivasokat kezeljiik, akkor hosszu tdvon novelni lehet a fogyasztast.
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5.2.2 A program specifikus céljai
S1. A tudatos fogyasztoi magatartas er6s6dése

Alapvet6 probléma, hogy a potencidlis vasarlok tobbnyire nem rendelkeznek megfeleld
informacidkkal a helyi termék és szolgaltatasok fogyasztasanak el6nyeir6l, mint példaul a helyi
gazdasag erGsitése vagy a rovidebb szdallitasbol fakadd kisebb kornyezeti terhelés. A tapasztalatok
és a fogyasztoi visszajelzések azt mutatjak, hogy az egy helyen, gyorsan hozzaférhetd bevasarlasi
modok népszerlek a potencidlis vasarlok korében, de ez a helyi gazdasag fejl6dését nem, vagy csak
részben segiti elé. A vasarlok jellemz6en ar- és id6érzékenyek, valamint gyakoriak a prekoncepcidik
a helyi termékkel és szolgdltatdsokkal kapcsolatosan. A kérdGives felmérés eredményeibdl is latszik,
hogy a vasarldk szdmdra a legfontosabb szempontok élelmiszer beszerzésiik soran, hogy minél
konnyebben és gyorsabban tudjanak kedvez6 aru termékeket vasarolni, melyet leggyakrabban a
nagyobb druhazlancokban tudnak megtenni. A helyi termékek el&allitdi szamdara nagyon nehéz ezzel
az el6nnyel felvenni a versenyt, ezért is szlikséges a vasarldi tudatossag erésitése.

S2. A nyiregyhazi termel6k és szolgaltatok versenyképessé valasa

A helyi el6allitok és szolgaltatdk szamara — els6sorban a vallalkozas méretébdl és tékehianyabdl
addddan — szdmos nehézsége adddik: jellemz6en maguknak kell kialakitaniuk az értékesitési
csatornaikat, tovabba allandd szerzédéses felvdsarld hidnydban nem biztositott a stabil anyagi
hatterik. A gyorsan romlé élelmiszert termel6ket szdmara az el nem adott aruk el6allitasanak
koltsége, illetve az eltarthatok esetében pedig a hosszas tarolas dija egyértelm( veszteséget jelent
és fokozott mértékben kiszolgaltatotta valhatnak az aktualis piaci folyamatok kovetkeztében.
Gyakran éri a kistermel6ket az a kritika, hogy tul magasak az altaluk megszabott arak, ezért nem
versenyképesek a nagyaruhdazakkal szemben. Konnyen beldthatd, hogy a kislépték el6allitasban az
egy termékre jutd fajlagos koltség magasabb, mint a nagyipari keretek kozott késziil6ké. A helyzetet
tovabb bonyolitja, hogy az dgazat munkaerGigénye er6sen ingadozé. A termel6k és szolgaltatdk
kozott végzett felmérések szerint nehezen érheté el megfelel6 képzettséggel és szaktuddssal
rendelkez6 munkaer6. Ez a probléma a tavaszi és nydri id6szakban rendszerint még tovdbb
fokozddik. A munkaer6hiany a sztenderd magas min6ség garantdlasat és a fejlesztések, beruhazasok
végrehajtasat is megneheziti. A beszélgetések sordn fény derliilt arra is, hogy sok esetben nem, vagy
csak nehezen boldogulnak a bonyolult jogi szabdlyozasi rendszerben, ami sok id§ és
energiaraforditdssal jar, értékes id6t vonva el a termék elSallitasatol és szolgdltatas nyujtasatol. A
helyi termék elGallitdk szamara tovabbi nehézséget jelent a multinacionadlis lizletek altal nyujtott
elényokkel szemben kistermelSként felvenni a versenyt. Napjainkban felértékel6dik a szabadidg,
ezért a gyorsan, egy helyen elérhet6 vdltozatos termékkindlattal rendelkezé (Uzletek
versenyel6nyben vannak a kistermel6kkel szemben. Gyakran emlitett probléma a termel6k kozott,
hogy a hasonld tevékenységet @iz6 elGallitok nem mikodnek egyltt, hanem kifejezetten
konkurdlnak egymadssal. A tapasztalatok azt mutatjdk, hogy kevés a naprakész vallalkozéi
készségekkel rendelkez6 termel§ és szolgaltatd a varosban, hianyosak ezek az ismeretek és a
szamukra rendelkezésre 3all6 tovabbképzési, informdcid szerzési lehet6ségek is. A cél elérése
érdekében a fent emlitett problémak kezelése kell, hogy megvaldsuljon.
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S3. A termeldi és fogyasztdi oldalon is fiatalodo korszerkezet

Az o6regedé korszerkezet a termelG8i és szolgaltatdi oldalon is jellemz8. A hagyomanyos el8allitasi
modokat egyre kevesebben ismerik, az dgazat fiatalok szdmara kevéssé szamit munkaerGpiaci
alternativdnak, emiatt a szakemberek utdnpdtldsa és ezzel egyiitt a hagyomanyos termeldi
modszerek atorokitése egyre nehezebb. Az id6s6dé elGallitdk kevésbé jartasok a modern technikai
vivmanyok haszndlatdban, ezért nehezen tudnak alkalmazkodni a megvaltozott fogyasztdi
igényekhez. Az id6 tényez6 ebben az esetben is jelentls, hiszen egyre nagyobb az igény a szabadid§
aktiv és élménygazdag eltoltésére, ezért a fogyasztok a vasarldsra csak annyi id6t szeretnének
forditani, amennyit feltétlenil muszaj. A fiatal potencidlis vasarlok megszélitdsa sokkal
hatékonyabban tud mikddni a modern értékesitési csatorndk alkalmazdsdval. A kérddives
felmérésbdl kiderilt, hogy a helyi termékekrdl és szolgaltatasokrol altaldban az id6sebb korosztaly
altal preferalt csatorndkon keresztil tdjékozddnak a potencidlis vasarlék, amelyeken keresztiil
kevésbé jutnak el az informacidk a fiatalokhoz, mikdzben napjaink fogyasztéi tendencidinak
atalakuldsa azt mutatja, hogy a leghatékonyabb mddon az internetes platformokon tudjak
megszolitani a fiatalabb korosztalyokat a termeldSk és a szolgaltatok.

S4. Nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok hatékony miikodése

Alapvetéen Nyiregyhdzan a helyi termék- és szolgaltatds fejlesztés Uj tipusu tevékenység, még
nincsenek lefektetve a stabil alapjai. A varos torténelme soran nem alakult ki kifejezetten
Nyiregyhdzahoz kéthet6 hagyomanyos termék vagy szolgdltatas, de rendelkezik olyan attrakcidkkal,
amelyek nem csak hazai, hanem nemzetkdzi szinten is ismerté tették a varost, ilyen példaul a Sésté
Zoo vagy az Aquarius Elményfiirdé. Az ismert turisztikai adottsagokon tul megtalalhaté sok nagyon
j0 minGségl, de a marketing hianydban viszonylag sz(ik fogyasztéi kor altal ismert termék és
szolgdltatas is a varosban. Ezek szélesebb korli megismertetése még nem tértént meg. A nyiregyhazi
termékekhez és szolgaltatdsokhoz nem kapcsolddik jol felépitett marketing tevékenység elsésorban
a szakértelem, a munkaerd és a pénzigyi keretek korlatozottsdga miatt, holott a felmérések azt
mutatjak, hogy a fogyasztdéi érdeklédés egyre inkabb fokozddik irantuk.

S5. A helyi termékek és szolgaltatasok fokozottabb turisztikai célt hasznositasa

Nyiregyhdza egyedi torténelmi multtal rendelkezik. A Rakdczi-szabadsagharcot kovetéen a
népessége jelentésen lecsokkent, igy az akkori birtokosa, Grof Karolyi Ferenc 1753. majus 16-an
szlovak ajku letelepedbket hivott a foldterlleteire. A gréf altal biztositott kedvezé feltételek
kovetkeztében 6sszesen 331 szlovdk csaldd telepedett le a kijel6lt terlileteken, akik részben Békés
megyébdl?®, részben pedig a FelvidékréI3° szarmazé tot telepesek voltak. A magyarorszégi szlovakok
egy kulon el nem ismert, de megkiilonboztetett csoportjat nevezziik tirpaksagnak, akik jellemzéen
a Nyiregyhazat korilvevé foldtertleteken Ugynevezett bokortanydkban telepedtek le és
tevékenykedtek. Az egyediséglik ellenére a tirpak ételek és hagyomanyok kevésbé ismertek még a
varos lakosai korében is, amihez jelent6sen hozzdjarul a koznyelvben a tirpdk kifejezéshez

29214 csalad Békéscsabardl, Gyulardl, Mezéberénybél, Oroshazardl, Tétkomldsrdl és Szarvasrol
30117 csaldd Borsodbdl, Gomérbél, Hontrél, Négradbdl, Zélyom varmegyébél
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hozzakapcsolt pejorativ jelz6. A jellegzetes tirpak ételek megkdstolasara nincsen lehetdség a varos
éttermeiben, ami a turisztikai vonzo tényez6t is csokkenti. A helyi termelSk altal elGallitott termékek
csak részben talalhaték meg a varos boltjaiban, igy kevesek szamdra érhetdk el. A turistdk a varosi
rendezvényeken kifejezetten keresik a helyi jellegzetességeket, termékeket, azonban ezek
megvasarlasara korlatozottak a lehet6ségeik. A tirpdk hagyomanyokon tul is szdmos meglévé
nyiregyhazi termék és szolgaltatas van, ami bemutatdsra és bevezetésre érdemes a helyi turisztikai
kinalatba.

5.3 Célcsoport meghatarozasa

A projekt célcsoportjat alapvet6en harom alcsoportra bonthatjuk.

1. Az elsé6 alcsoport Nyiregyhdza és a kornyezé telepilések lakossaga, akik érdekeltek abban,
hogy a helyben keletkezett jovedelem jelent6s aranyban helyben keriljon elkoltésre,
erGsitve ezzel a vadros gazdasagdat. Természetesen a helyiek szdmadra is nagyon fontos, hogy
gyorsan megbizhatd, j6 min&ségli termékekhez és szolgdltatasokhoz jussanak, melyre remek
lehetdséget tudnak nyujtani a helyben megtermelt élelmiszerek és szolgaltatdsok. A vasarlok
szamara egyre fontosabb, hogy az adott termékrdl vagy szolgdltatasrél minél pontosabb
informacidkat kapjanak, melyrél el6zetesen gyakran az online platformokat veszik igénybe.

2. A madsodik alcsoportot a varosba érkez6 turistak alkotjak, akik kirdanduldsaik soran vehetik
igénybe a szolgaltatasokat, valamint vasarolhatnak, kdstolhatnak kilénb6z6 termékeket. A
turistdk korében is megvdltoztak a fogyasztéi szokasok, egyre tobben keresik a magas
mindségl, prémium termékeket és szolgaltatdsokat. Az elmult években megfigyelhet6
gazdasagi novekedés magdval hozta az elkdlthets jovedelem novekedését, mely elGsegiti a
belfoldi turizmus fokozdddsat is. A turistdk korében egyre népszerlibbek az un. élmény alapu
szolgdltatasok iranti kereslet névekedés.

3. A harmadik alcsoportot pedig minden, a vdrosban és annak 25 km-es korzetében
tevékenykedd helyi termel6 és szolgaltaté alkotja, akik szamara lehet6ség adodik a
programban valé részvételre. A helyi termel6k és szolgdltatdk korében is megfigyelhet6 egy
fajta elmozdulds a magasabb min&ség elSallitasa és szolgaltatds nydjtasa irdnyaba. A tobb
szaz helyi termel§ és szolgaltatd egy része szamadra nehézséget jelent a valtozo fogyasztoi
igények kiszolgalasa. A fogyasztdkkal vald kapcsolat kiépitéséhez, valamint a minél szélesebb
korl elérésiik céljabol az online térben valé megjelenés jelent6s lehet6séget tartogat
magaban.
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8. dbra A stratégia célcsoportjdnak Gsszetétele

Turistak

Célcsoport

~ N

Termeldk és

Lakossag szolgaltatok

Forrds: sajat szerkesztés

11. tdbldzat A program sordn érintett lakossdg szama

Telepiilés Lakénépesség (f6) Allandé népesség (f6)
Nyiregyhdza 117 121 120 086
Koétaj 4454 4586
Nyirtelek 6488 7069
Nagycserkesz 1695 1777
Kalmanhaza 1754 1867
Ujfehértd 12 472 12 929
Napkor 3696 3845
Apagy 2340 2398
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Telepiilés Lakdnépesség (f6) Allandé népesség (f6)

Sényé 1335 1441
Nyirtura 1790 1936
Nyirpazony 3464 3676
Buj 2200 2269
Ilbrany 6648 6970
Nagyhaldsz 5564 5818
Kemecse 4777 5084
Vasmegyer 1686 1739
Nyirbogdany 2763 2963
Székely 1014 1090
Nyirtét 975 1067
Levelek 2965 3002
Besenydd 733 824
Magy 884 964
Nagykallé 9214 9720
Kallésemjén 3512 3732
Biri 1419 1381
Erpatak 1632 1767
Osszesen 202 595 210 000

Forrds: KSH 2017. alapjdn sajdt szerkesztés

A 2018-ban Nyiregyhdzara érkez6 nyiregyhdzi turistdk szama 104 334 f6 volt, akik 195 245
vendégéjszakat toltottek a varosban. Ez a szam az el6z6 évhez képest 10,1%-0s ndvekedést jelent,
melynek okai dsszetettek, egyrészt megnétt a szallashelyek szama, folyamatos intenziv marketing
kampanyok zajlanak, valamint altaldnossagban elmondhaté a belféldi utazasi kedv ndvekedése. A
belfoldi vendégek 135352, a kilfoldiek pedig 6sszesen 59 893 vendégéjszakat toltottek el
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Nyiregyhdzan. A legtébb kulféldi vendég Szlovakiabdl érkezik, de a legtobb vendégéjszakat a
Romaniabdl érkezé vendégek toltik el itt. Az idegenforgalmi adé mértéke 400 Ft/f6 volt a 2018-as
évben, mely 6sszesen majdnem 72 millié forint bevételt jelentett a varos szamdra, amit teljes
egészében a turisztikaba forgatott vissza a varosvezetés.3!

A programban résztvevd helyi termel6k és szolgaltaték szamardl pontos informaciok nem allnak
rendelkezésre, de szamuk tobb szdzra tehetd. A helyi legnagyobb piac, a Buza téri ldtogatottsagardl
szintén nincsenek pontos informaciok, de az lizemeltetd NYIRVV Nonprofit Kft. szerint 350 arusitd
helybdl a legjobb piaci napokon korulbeltl 300-320 szokott megtelni arusokkal, ilyenkor akar 1000
ember is megfordul egy nap alatt a vasarcsarnok teriletén. A legnépszer(bb id6szaknak a tavaszi és
a nyari mondhatd, ezeken belil is f6ként a pénteki és szombati napok. Az drusok jelenléte nagy
mértékben fligg az altaluk értékesiteni kivant termékek szezonalis jellegétdl, igy példaul z6ldségeket
és gyiimolcsoket a nyari id6szakban, mig virdgokat 6sszel lehet a legnagyobb vélasztékban kapni.

31 https://kozgyules.nyiregyhaza.hu/docmenu/eloterjesztes/varosstrategia/2019vb/1531-190509-turisztika-beszamolo
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5.4 A stratégia prioritasai

A stratégiai célrendszer eredményes megvaldsitasat célzé prioritasokat a kdvetkez6 tdblazatban
mutatjuk be.

12. tabldzat A stratégia prioritdsai
Atfogé cél Specifikus célok Prioritasok

P1. A helyi termékekkel és

S1. A tudatos fogyasztdi magatartas L
szolgaltatasokkal kapcsolatosan a

erdsodése . , v s
fogyasztdi magatartds erdsitése

P2. A véllalkozoi készségek fejlesztése

S2. A nyiregyhdzi termel6k és
A nyiregyhdzi | o;5)c4itatok versenyképessé valdsa | P3.  Szakmai  tamogat6  szervezet
helyi termékek és mikodtetése

szolgaltatasok
fogyasztasanak | S3. A termelGi és fogyasztdi oldalon | P4. A fiatalok megszolitasa a vasarloi

tartés is fiatalodd korszerkezet és el6allitoi oldalon is

novekedése
S4. Nyiregyhdzi helyi termékek és | P5. Hatékony marketingterv

szolgaltatasok hatékony miikodése | létrehozasa, brandépités

S5. A helyi termékek és

P6. A helyi termékek és szolgaltatasok
szolgaltatasok fokozottabb y g

R o beépitése a varos turisztikai kinalataba
turisztikai célu hasznositasa

Forrds: sajat szerkesztés

P1. A helyi termékekkel és szolgaltatasokkal kapcsolatosan a fogyasztdi magatartds erdsitése

Ez a priorids kifejezetten a fogyasztdi oldalra koncentral. A felmérésekbdl és kutatasokbdl kideril,
hogy alacsony a helyi termékek és szolgdltatasok fogyasztasi szintje, valamint a fogyasztodi
tudatossag Nyiregyhazan. A probléma forrdsa kett8s, egyrészt az érintettek jelent6s aranyban
nincsenek tisztaban azzal, hogy a helyi termékek és szolgdltatasok fogyasztasaval milyen elényok
jarnak. A lakossag masik része ugyan rendelkezik szdmos informaciéval, ezekrdl a termékekrél és
szolgaltatasokrdl, azonban anyagi, kényelmi vagy egyéb okokbdl, esetleg érdektelenséghdl nem
tartozik a fogyasztoik kozé. A napjainkban egyre elterjedtebbé valo egészséges életmadd felé nyitas
els6sorban a magasabb képzettségi szinttel, valamint stabil anyagi lehet6ségekkel rendelkez6k
kozott népszer(i. Az alacsonyabb képzettségliek és/vagy szerényebb anyagi lehetGségekkel
rendelkez6k sokkal ritkdbban jutnak hozzd ilyen tipusu termékekhez, szolgaltatdsokhoz. A prioritas
keretében a lakossag minél szélesebb kdrében tudatositani sziikséges a jarulékos el6nyodket.
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P2. A vallalkozéi készségek fejlesztése

Ez a prioritds az el6allitdi oldalt célozza meg. Ahogy mar a korabbiakban is emlitettiik, az érintett
vallalkozék, 6stermel6k, szolgdltatok vallalkozdi ismeretei hidnyosak. Ez szintén Osszetett kérdés,
tobb okra vezethet vissza. Egyrészt az id6sebb korosztdly tagjai sok esetben ragaszkodnak a mar
hosszu évek 6ta jol bevalt mdédszereikhez és kevéssé nyitottak az Ujdonsagokra. A masik probléma
az esetlikben is az id6hiany, hiszen az idejik jelentGs részét a termékek elallitdsaval, illetve a
szolgaltatasok nyujtasdval toltik, f6ként szezonban, ezért kevésbé tudnak Uj, illetve a vallalkozasok
mUikodtetését elGsegitd ismereteket 6sszegyljteni. Az Uj trendek irdnti elmozdulas 6sztonzése
nagyon fontos feladat a prioritas keretében. A legfontosabb témakorok a hatékony értékesitési
csatornak kialakitdsanak és tartds miikodtetésének alapjai, koltség- és energiahatékony el6allitasi
modok megismertetése, marketing és szolgaltatds promdcio, valamint az agazatokon belili és
agazatok kozotti egylittmikodési lehetGségek feltérképezése. A megfelel6 szemléltetés érdekében
fontos, hogy mar jol mikoddé példakon keresztil keriljenek bemutatasra az egyes gyakorlatok,
melyek esetlegesen adaptdlhatdk helyi szinten is.

P3. Szakmai tamogato szervezet miikodtetése

A nyiregyhazi termel6k és szolgdltatdk szamara nagy nehézséget jelent a valtozd jogi — szabdlyozasi
rendszer folyamatos kdvetése és értelmezése. A szakmai tamogaté szervezet miikodtetésével a cél
a termel6k és szolgdltatdk terheinek csdkkentése annak érdekében, hogy az dltaluk végzett
tevékenységre tudjanak koncentralni. A szervezet feladata a hattér tamogatdson tul képzések
szervezése, az egylttmikodések er@sitése, a piacra jutds segitése, valamint esetlegesen
marka/brand épités, védjegyezés és folyamatos minGségbiztositas.

P4. A fiatalok megszélitasa a vasarloi és el6allitéi oldalon is

A prioritas célja a modern, fiatalok megszélitasat elGsegitd csatorndk feltérképezése és aktivizalasa
a potencidlis vasarldk korében, valamint a hagyomdanyos termeldi és szolgaltatdi mdédok széles kori
megismertetése és népszerlsitése kiemelten a fiatal korosztalyok kérében. Nem csak a fogyasztoi
oldalon, hanem a termelGi és szolgaltatdi oldalon is fontos a fiatalok megszélitasa, bevonasa, ezaltal
az utdnpotlas biztositasa.

7y _ s,

P5. A helyi termékek és szolgaltatasok népszerdisitése

A priorids célja a nyiregyhazi helyi termékek és szolgaltatasok széles korl megismertetése, olyan
atfogd marketing kidolgozasa, amely el6segiti a varos egyedi kindlatdnak bemutatdsat, a termeldk
és szolgaltatdok kozos népszerlsitését. A marketingtervben részletesen bemutatasra kerilnek az
esetleges értékesitési lehetGségek, platformok el6nyei és hatranyai — valasztasi lehetdséget
biztositva az erre fogékonyak szamara. A masik fontos tevékenység egy olyan varosmarka kiépitése,
amely egyértelmien beazonositja és Nyiregyhazahoz kapcsolja a magas mindségli termékeket és
szolgaltatdsokat.
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P6. A helyi termékek és szolgaltatasok beépitése a varos turisztikai kinalataba

A prioritds célja a nyiregyhdzi magas min&ségl helyi termékek és szolgdltatdsok beemelése a helyi
turizmusba. A prioritas két részre oszthatd. Az els6 a tirpdk hagyomanyok, ételek széles kord
megismertetése a helyi turisztikai szervezetek bevonasaval, tovdbba a tirpdk szé pejorativ
felhangjanak megsziintetése, a népcsoport erényeinek és torténelmi mualtjdnak megismertetése a
varos lakosai és az ide érkezd turistdk korében is. A masodik irany elsésorban a helyi termékek és
szolgaltatasok széles kord megismertetését és népszer(isitését tlzi ki célul, amelynek elsédleges
eszkdze a turisztikailag frekventalt helyen 1év6é boltokban, Uzletekben, attrakciokndl és
rendezvényeken a helyi termékek értékesitési lehetéségeinek bbvitése.
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6 MELLEKLETEK

6.1 Kérddiv

KérdGiv a helyi termék fogyasztoi szokasokrol, fogyasztoi igények feltarasa
Tisztelt nyiregyhazi lakosok!

Nyiregyhdza Megyei Jogi Viros Onkorményzata 2,056 millidrd forint 100 szdzalékos intenzitist
tdmogatdst nyert a ,Nyiregyhdzi Foglalkoztatdsi Paktum” cimd, TOP-6.8.2-15-NY1-2016-00001
azonositészdmu projekt megvaldsitdsira, melyet a Szabolcs-Szatmdr-Bereg Megyei Korményhivatal
partnerségével valdsit meg.

A program megvalésitdsa sordn készild felmérés a lakossag helyi termék- és szolgdltatds fogyasztési
szokdsait kivanja felmérni. Kérjik, tdmogassa varosunk helyi termeldit, gazdait, szolgdltatéit azzal,
hogy kitdlti az aldbbi fogyasztéi kérddivet. A kitdltés ideje az On szdmdara csak 15-20 perc, de a helyi
termékek és szolgdltatdsok fejlesztése szempontjdbdl dridsi segitség!

A helyi termék fogyasztéi szokdsokrdl, fogyasztéi igények feltdrdsdrdl sz616 kérdSivet online vagy papir
alapu formdtumban is kitdltheti. A kérd&iv kitdltése anonim!

A kérddiv online valtozata az aldbbi linken érheté el:

https://docs.google.com/forms/d/13R-66BW4q9XIgwVi90EmCXmi8rignQmvbZfuePnY7fg/edit

A papir alapon kitdltott kérdSivet a Blza téri Piaccsarnokban (4400 Nyiregyhdza, Blza tér 23. szdm) a
Nyirvw Nonprofit Kft. Iroda helyisége elStt kihelyezett gyljtédobozba kérjik elhelyezni vagy pedig
elektronikus formdban a helyitermek@nyiregyhaza hu e-mail cimre is eljuttathatja.

A kérd8iv kitoltési és visszakildési hatdrideje: 2019. janius 30.
Mi célt szolgdl ez a felmérés?

Célunk az, hogy a helyi lakosok minél nagyobb mértékben jussanak hozzd az egészséges helyi
élelmiszerekhez, a helyi termeldk, gazddk pedig minden kordbbindl tobb bevételhez jussanak a
térségbe torténd kdzvetlen értékesités (pl. piacok, éttermek, kdzétkeztetés) altal.

A *-al megjelolt kérdésekre a valaszadas kotelezd!
jlik, hogy a kérd&iv kitdltésével hozzdjarul a térség sikeres fejlédéséhez!

SZECHENYI '

Eurépai Unid
Eurtpat Szociaits
Aap

KORMANYA BEFEKTETES A JOVOBE
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I. Valaszadoéra vonatkozo informaciok

1. Kérem, adja meg a nemét! *
OFrérfi  ONG

2. Milyen korosztilyba tartozik? *
0o0-14 0O1s-20 [O21-29 [O30-39 O40-49 [O50-59 [O60-x

3. Miaz On lakéhelye? *

[ Nyiregyhaza [0 Nyiregyhdza 25 km-es korzete [0 Szaboles-Szatmdr-Bereg megye
[ Kérnyez8 megye O Egyéb mds teleplilése
4. Miaz On legmagasabb befejezett iskolai végzettsége? *
[ 8 4ltaldnos iskola vagy annél kevesebb [ Szakiskola, szakmunkasképz8
[ Szakkézépiskola érettségivel O Gimndazium
[ FéSiskola (Bsc, BA) [ Egyetem (Msc, MA)

Il. A haztartasra, vasarlasi szokasokra vonatkozo informaciok
5. Hany 6 él az On haztartisiban? *

01 02 O3 04 0Os [O6vagyanndl tébb
6. Hany f6 18 éven aluli a haztartdsdban? *

Oo 0O1 02 03 04 0O5 [Oe6vagyanndltdbb
7. Hany f6 rendelkezik 6nall6 keresettel? *

Oo 0O1 0O2 O3 04 0Os [O6vagyannaltébb
8. Az On hiztartisiban mennyi az egy fére juté netté havi jsvedelem?

[ 50 000 Ft vagy anndl kevesebb [ 51 000- 100 DOOFt
[ 101 000-150 000 Ft [ 151 000-200 000 Ft
[ 201 000-250 000 Ft [ 251 000-500 000 Ft
1500 000 Ft felett
9. Atlagosan a haztartisa hiny forintot kit élelmiszerre egy hénapban?
[0 20 000 Ft vagy kevesebb [0 51 000-100 000 Ft
[ 21 000-50 000 Ft [J 100 000 Ft felett
10. Milyen gyakran szokott vasarolni? *
O naponta [ két-hdrom naponta
[ hetente [ ritkdbban
11. Milyen gyakran vasdrol a helyi piacon? *
[ hetente tébbszér [ hetente
O ritkdn [ havonta

soha
-e bevasarld listat irni?
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>

26ldségek O O O O
gylumdlessk 0 O 0 [m) 0
tésztafélék [m] [m] [m] [m] [m]
fehér hisok (hal, szérnyas stb.) O o O O O
viérds hisok (sertés, marha stb.) 0 0O O O O
feldolgozott hisaru (kolbdsz, hurka, fistolt o O o o o
dru stb.)
tejtermékek (tej, sajt, joghurt, tejfdl stb.) 0 O 0 0 0
pékaru 0 0 0 0 0
lekvarok, beféttek, savanylsagok stb. o (m] (m] O O
14. Hol szokott helyi/&stermeldi/kistermeldi termékeket vasarolni? (Tobb vélaszt is megjelolhet!)
O Nem szoktam ilyen termékeket vasdrolni [ Csalddon belil
[ Lakéhely/munkahely szerinti piacon [ Kézeli, de laké- és munkahelytdl eltérd piacon
[0 Fesztivalokon és egyéb turisztikai rendezvényeken [ Kézvetlen(l gazdasagbol
O TermelStél személyesen [ Bevasarlé kérben
O Termel6tél kiszallitva O Webdruhdzban
O vasarokon O Térségi/ helyi vasirokon
0 Hazt6l 0O Ettermekben
[ Termeldi piacon [ Termeldi mintaboltban
[ Falusi vendégasztal keretében O Ajandékboltban
[ Szallashelyeken ENEgah:. o i
15. Az el&26 évben kériilbellil milyen értékben visdrolt helyi/&stermelSi/kistermeldi termékeket?
[0 Nem vasaroltam ilyen termékeket [ 10 000 Ft vagy kevesebb
] 10 000 Ft - 20 000 Ft [ 21 000 Ft - 30 000 Ft
[ 31 000 Ft - 40 000 Ft [ 41 000 Ft - 50 000 Ft
[ 51 000 Ft - 60000 Ft [0 61 000 Ft— 70 000 Ft
[ 71 000 Ft — 80 000 Ft [0 81 000 Ft - 90 000 Ft
[ 91 000 Ft - 100 000 Ft [J 100 000 Ft felett
16. Hajlandé magasabb arat kifizetni olyan termékekért, amelyekrdl tudja, hogy helyben allitottak
eld a termel&k? *

O 1gen 0 Nem

17. Amennyiben az el528 kérdésre adott vilasza igen volt, kérem, vilasszon a lehetdségek koziil és
fejezze be a mondatot! (Tobb valaszt is megjeldlhet!)

lyi/&stermeldi/kistermeldi termékekért hajlandé vagyok magasabb drat kifizetni, mert.....

termékek magasabb mindséglek, mint a tomegtermelésbdl szarmazdk.

kek nem tartalmaznak felesleges adalékanyagokat, izfokozdkat stb.

2ségesebbek, mint a tomegtermelésbél szarmazdk.

latom van a termeldvel.

[ tudom, hogy a. lkoltott pénz a helyi gazdasdg fejlGdését szolgdlja.

[ tudom, hogy a vésarolt értéke az adott termeld (csaldd) bevételét képezi.

[ a termék készitdi nem hasznaljik észeti erbforrdsokat, vigydznak és dvjak kornyezetike
[0 manapsdg divatos helyi termékeket fogyasztan
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18. Kérem, dllitsa sorrendbe, hogy helyi/8stermel 8l fkistermeld termék visarldsakor mi alapjdn dnt
egy termék kivilasztassrdl! (1. a leginkdbb befolyisald tényezs, 6. a legkevésbé fontos tényezd)
O A termék ismerete, kordbbi pozitiv tapasztalat
O védjegy emblémaval elldtott termék pl. Nemzeti Parki Termék
O Ertékesits javaslata, ajanldsa
O A termék ara
O A termék csomagolisa kirnyeretbardt
O A termék szarmazasi helye

19. Az On tapasztalati alapjdn kielégits a helyi termékek kindlata Nyiregyhdzdn? *
O lgen O Kiesi a valaszték O Mem tudam

20. On szdmdra az alibbi tényezdk mennyire fontosak az élelmiszervdsdrlis helyszinének
megvilasztdsdban? * Kérem, osztdlyozzon 1-tél 6-ig, ahol 1 az egydltaldn nem fontos, & pedig a
nagyon fontos!

Ez taldlhatd a lakdhelyéhez/munkahelyéhez legkdzelebb

Az druvalaszték széles, egy helyen minden besrerezhetd

A termékek mindsége megfeleld

A termékek eredete magyar

A termékek eredete ismert

Atermékek dra kedverd

A termékek frissek

Van lehetdség akcids termékek vasarldsara

Van lehetdség védjegyes termiékek vasarldsa (Bio, Magyar Termék
sth.)

Az eladd/termeld személyesen informaciot nydjt a termékekrdl,
termesztésének, eldallitdsanak kérulményeirdl

Van elérendelési lehetdség

Az Gzletnek van sajat honlapja/ Facebook oldala

Van étkerési lehetdség

Van kdstoldsra lehetdség

A parkolasi lehetdség megfeleld

Van tiszta, a vasdrlok szamdra is hasznalhatd mellékhelyiség
A kbrnyezet kulturalt, tiszta

A bankkartyds fizetés lehetdsége biztositott

A vasirlds élménye és hangulata vanzd

A termékek, élelmisrerek mindsége meghbizhatd

n honnan srerez informdcidkat a helyi termékekkel kapcsolatosan? (Tobb valaszt is

g|g|ajo{ojo(ojojo|a) a | o (gjgoo(ojojojoo
g|gjaoojo(ojojgja) a | o (gjoo(ojojojono
Oiojoo(oooe(oo & | O (OOojofoo)o|/e
O|gjgaoojoojojgga) a | o (gjoo(ojojojono
Ojojojo(ojojojojojo) o | O (Ooojofoo)j oo
Ojojoo(oooe(oo o | O (OOojofoo)o|s

il a termel&tdl O Ismerdsktsl O Tv-bél, radidbal
tissdgl oldalakrdl, honlapokrdl) 0O Ujsigokbal O Egyéb: .o
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22. On hol szerzi be jellemzSen a kivetkezd termékeket? * (Soranként csak egy vdlaszt jeléljén meg!)

hisok (sertés, baromfi, marha
sth.}

egyéh hisipari termékek,
{sonka, szaldmi, szalonna, zsir,
kolbasz sth.)

tojas

te] és tejtermékek (te], sajt,
tejfal, vaj, tard, joghurt, kefir,
orda sth.)

méhészeti  termékek  [méz,
propaolisz, méhviasz sth.)

O

O

friss pylimdlcsok

O

O
O

O

O

feldolgozott zéldség, novény
[savanyasag, sOritmény, aszalt
28ldség, konzerv, ndvényi olaj
sth.}

O

()

O
O

()

O

O

O

()

fliszer, flszerndvények

gyogyndvények

| pabonafélék

bordszat, egyé

mézeskalacs, ki

[szdrazjtésztafélék
gluténmentes termékek
laktdzmentes termékek

Ojojo| o |ojoojo

oEaeol O |Ooono

Oojojajal o (Ogao
O|Oooiol O (Oe(o;m;

oEaeol O |Ooono

agjofafo) o (o|joe

Ojojojo|o| o (ojooo

Diojojo|of o |ojojoo

oEaeol O |Ooono
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bio termékek O O O O O O O O O
m.lag'.rak, drlemények, pelyhek, O 0 0 0o 0 0 O 0 0
csirdztatd magvak

cukrdsztermékek, pékdru m] O O O O O O O O
faipari T.errnék:ek {hordd, kapu, 0 0 0 O 0 0 0 o 0
faragvany, fabdtor stb.)

erdészeti  termékek  (tdzifa,

fabrikett, pellet sth.) O O O O O . O O O
kertészeti termiékek

[disznévény, paldnta, vetdmag, | O O O | O O O O O
cserje, fa, virdg stb.)

képzdmilvészeti, kézmives

termékek  (kerdmia, cserép,

himzés, bdr, gyertya, oOtvds,

textil, nemez, sriittes, | O O O O O O O O O
vesszitermékek, fa, férm,

zomanc, csipke, kovdcsoltvas,

tojds, Uveg, zsineg, katél sth.)

ruhdzat O O O O O O O O O
szépségdpolisi termék

[szappan, krémek, testolajok, | O O O | O O O O O
kozmetikumol laj sth.)

tisztitdszer, m ablitd O O O O O O O O O
Gjrahasznosita O O O O O O O O O
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23. Kirdnduldsai/nyaraldsai alkalmdval felkeresné-e az aldbbi helyszineket helyi, dstermel
kistermel&i termékek vasdrldsa céljabol? *

Helyi piac

Ajandékbolt

Helyl termék polc

Helyl termel &k székhelye, telephelye
Térségi vasarok, fesztivilok
Turisztikai attrakcdk eladétere

24. Taldlkozott-e On a TERMELOI termékek vasirldsa sordn az aldbbi problémak valamelyikével?
(Tébb vélaszt is megjeldlhet!)

0O|0|0|0|0|0
O|0|o|0|0o|o

0O|0|0|0|0|0
0O|0|0|0|0o|0o

[ A termeldk/gazdasigok nehezen [ Nincs idém termeldi termékeket
megkdzelithetdk beszerezni
[0 Nem lehet mindent egy helyen beszerezni [0 Nem bizom a termékek biztonsigiban
[ Drigabbak a termékek [0 Nem lehet bankkartyaval fizetni
[ Nines valaszték [0 Nem tetszik a csomagolas
[0 Nem garantalt, hogy amit szeretnék
[0 Nem szimpatikus a termeld személye, stilusa hateaal w3 il e et Al
[0 Nem tudom hol érheték el, kik a termelék [ Nincs rendszer, nem kdvetkezetes az drus
[ Sok hulladék keletkezik a termelénél valé
viiss sorden [0 Nem megfelel&en tisztak a kérilmények

25. Szokott-e igénybe venni kzétkeztetési / melegétkeztetési szolgaltatast, ha igen milyen tipusit?
* (Tobb vdlaszt is megjeldihet!)
[ Oktatasi-nevelési intézmények [ Szocidlis ellatas
[0 Munkahelyi melegétkezés [ Gyorséttermi étkezés
O £xtermi, vendéglitéi melegétkezés (mentiztetés) [0 Nem szoktam igénybe venni
26. Kérem, vilassza ki, mely allitassal/allitdsokkal ért egyet. (Tobb valaszt is megjelélhet!)
[ Etteremben kifejezetten a helyi jellegzetességeket keresem.
[ ismeretlen étteremben félek (] dolgokat kiprébalni, kizdrélag az dltalam ismert ételekbdl fogyasztok.

O Etteremben, ha helyben megtermelt alapanyagokbdl késziilt ételeket fogyaszthatok, hajlandé vagyok
magasabb drat fizetni.

[0 Szeretem, ha utazaskor a helyi jellegzetességekbdl vasdrolhatok, fogyaszthatok.

[ Kerestem mir fel vendéglitéegységet elsSdlegesen abbdl a célbél, hogy a helyi sajatossdgokat
probaljam ki.

[0 Nem érdekelnek a helyi specialitdsok.

ndulds, nyarals alkalmaval keresi-e a helyi/8stermeldi/kistermelSi termékeket?

mindig O igen, néha

kerestem, de szadndékozom Omég nem kerestem, de nem is tervezem

venne-e kifejezetten Nyiregyhdzdhoz kapcsolédé markazott j6 mindségi
kat? *

termékeket,
O 1gen O Nem
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6.2 A Népi Targyalkotd Iparm(ivész mindsit6é cimhez sziikséges
alkotasok kategoriankénti megoszlasa3?

Népi Targyalkoto Iparmdivész mingsitd cim feltétele 5 db Hagyomanyos Mesterremek vagy Modern
Mesterremek kategéridba besorolt alkotds, valamint Hagyomdanyos Mives Termék vagy Modern

Mives Termék kategdriaban a kovetkez8 darabszamu alkotas:

1. Bognarmunkak, kerék- és kocsi - 15 db

2. B6rm(ves-targyak - 30 db

3. Cserépkalyha és kemence - 15 db

4. Csipke - 30 db

5. Epitmények és kdztéri alkotasok: épiiletdisz, kapu, kerités, jatszotér, emlékoszlop, siremlék,
nad-, zsupszalma-, fazsindelytet6 stb. - 20 db

6. Festett, faragott butor - 20 db

7. Faragott fa, csont, szaru - 30 db

8. Fazekas munka - 30 db

9. Fonott és sz6tt haszndlati targyak: vessz6, gyékény, csuhé, nad, szalma - 30 db

10. Halaszhalo, kotél - 15 db

11. Himes tojas - 30 db

12. Himzés - 30 db

13. Kadar és pintér munkak - 15 db

14. Kékfestd textiliak - 30 db

15. Kalap - 20 db

16. Kés - 30 db

17. Kovacs- és rézmlves termékek - 30 db

18. Lészerszamok, nyergek - 15 db

19. Martott gyertya - 30 db

20. Mézeskalacs - 30 db

21. Naiv szobrok - 30 db

22. Nemez - 30 db

23. Népi ékszer (rekesz zomanc, gyongy) - 30 db

24. Népi hangszer - 15 db

25. Népi jaték - 30 db

32 Forras: 530/2017. (XII. 29.) Kormanyrendelet a hagyomany&rzéssel és a néphagyomany gondozéasaval kapcsolatos
allami szerv kijel6lésérdl, valamint a népi iparm(ivészeti és a népmlvészeti alkotasok mingsitésérdl 3. melléklet
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26. Népviseleti baba - 25 db

27. Papucs, bocskor, csizma, cip6 - 20 db

28. Paszomany és kotott gomb - 20 db

29. Szlics és szlr munkak - 15 db

30. Szdrratét - 30 db

31. Sz6ttes - 30 db

32. Viselet - 25 db
33A népi iparmiivészeti alkotasok besorolasa:
A 530/2017. (XIl. 29.) a hagyomanyGrzéssel és a néphagyomany gondozasaval kapcsolatos allami
szerv kijelolésérdl, valamint a népi iparmUivészeti és a népmlivészeti alkotasok mingsitésérél sz6l6
kormanyrendelet alapjan 2017. december 29. utdn a kovetkezd fogalmak keriltek bevezetésre:
HMR -,Hagyomdanyos Mesterremek” kategéridba kell sorolni az olyan egyedi jellegl, kiemelkedd
mivészi értékli hagyomanyos targyalkotd népmdvészeti alkotast, amely magas esztétikai
szinvonalon jeleniti meg a magyar, illetve a magyarorszagi nemzetiségi népml(ivészet hagyomanyait,
a hagyomanyos stiluselemeket, technikai megvalésitdsa kifogastalan.
HMT -,Hagyomdanyos Mives Termék” kategdridba kell sorolni a magyar, illetve a magyarorszagi
nemzetiségek népmlivészeti jellegzetességeit magdn visel6, a hagyomanyos targyalkotd
népmdvészeti targyak mindsitési kritériumanak megfelels, technikai szempontbdl is szinvonalas
hagyomanyos targyalkoté népmi(ivészeti alkotast, amely megjeleniti a hagyomanyos stiluselemeket.
MMR -,Modern Mesterremek” kategdridba kell sorolni az olyan egyedi jelleg(i, kiemelked6 m(ivészi
értékl népi iparmdvészeti alkotdst, amely magasabb esztétikai szinvonalon fejleszti tovabb a
magyar, illetve a magyarorszagi nemzetiségi népmdiivészet hagyomdnyait, technikai megvaldsitasa
kifogastalan, és megfogalmazasaban hangsulyosak az Ujitasok, a modern térekvések, ugyanakkor az
iparmlivészeti jelleg ellenére a gyokerei egyértelmien a népmdivészet hagyomanyaihoz kotheték.
MMT -,Modern Mives Termék” kategdridba kell sorolni a magyar, illetve a magyarorszagi
nemzetiségi népmlivészet jellegzetességeit magan visel§, a népi iparmUvészeti targyak mindgsitési
kritériumanak megfeleld, technikai szempontbdl is szinvonalas népi iparmUvészeti alkotdst, amely
megfogalmazasaban hangsulyosak az ujitasok, a modern térekvések, ugyanakkor az iparmdvészeti
jelleg ellenére a gyokerei egyértelmUien a népmdivészet hagyomanyaihoz kothetdk.
Jelolés nélkili zsliriszamot kap a szinvonalas ajandéktargynak minGsiilé hagyomanyos targyalkotd

népmlivészeti alkotds, amely sokszorositdsra alkalmas, kevés kézi erejli munkaval el6allithatd,

3 http:/ /www.tmamk.hu/nepmuveszek/download/iparmuveszeti%20alkotasok %20besorolasa.pdf
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ugyanakkor technikajaban, stilusdban és gondolkodasmddjaban egyértelmlien az autentikus
hagyomanyokat koveti, vagy a népmivészet hagyomanyait viszi tovabb Ujragondolt formaban.

Az ajandéktargy nem Népi Targyalkotd Iparmivész mindsité cimre jogositd kategodria, azonban 10
db jel6lés nélkili zstiriszam kivalt 1 db Hagyomanyos Mives Termék, illetve Modern Mives Termék

besorolast.
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6.3 Ertéktarak

6.3.1 Szabolcs-Szatmar-Bereg megye értékek tara3*

Agrar- és élelmiszergazdasag

- Szatmari szilvalekvar (1)

- Zimi mézes gyimolcsszorpok (2)

- Ujfehértdi fiirtés meggy (3)

- Ujfehértdi furtds agyas meggypalinka (4)

- Tiszavasvari neves szllotte, Pethe Ferenc életmive (5)

- Nagydobosi stit6tok (6)

- Atuzséri Jonathan alma, mint a szabolcsi Jonathan alma egyik reprezentansa (7)

- A kiemelked6 nemzeti értéket képvisel6 Szabolcs-Szatmdr-Bereg megyei eredetvédett
palinkak helyi valtozatai (8)

- Csaszléi som (Cornus mas f. csaszloiensis Nyékes) (9)

- Tiszaadonyi kecskesajt (10)

- Milotai di6 (11)

Kulturdlis 6rokség

- Paszabi sz6ttes (12)

- Beregi keresztszemes himzés — Fels6-Tisza-vidéki keresztszemes himzés (13)
- Ajaki lakodalmas (14)

- Bessenyei Gyorgy munkassaga (15)

- 8 versszakos Kossuth néta (16)

- Dr. Jésa Andrds orvosi és régészeti tevékenysége (17)

- A gavai kolt6n6, Bessenyei Anna életmive (18)

- Olbey Irén kéltészete (19)

- Soéstéi Muzeumfalu, mint néprajzi értékek gy(jt6helye (20)

- A magyar szablya, a magyar szablyavivas és a Borsody-vivorendszer (21)

- Dr. Kozma Pal, Gyulahaza neves sziilotte munkdassaga (22)

- Vasvari Pal teljes és 6sszetett életmive (23)

- Szabolcsi, szatmari és beregi f6- és alispani, valamint nyiregyhazi polgarmesteri sirok, siremlékek (24)
- Szabolcs Néptancegyiittes munkassaga (25)

- Atarpai citerazenekar hagyomanyG6rz6 népzenei tevékenysége (26)

- Beregdaréci vaszonvirag (27)

- A nyiregyhdazi Cantemus kéruscsalad (28)

- Krudy Gyula — a Nyirség almoddja élete és munkassaga (29)

342019.04.18-t6l hatdlyos allapot. Forras: http://szszbm-ertektar.hu/dokumentumok.php
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Jésa Andras Muzeum, mint a varosi és megyei torténeti értékek gyjtGhelye (30)
Nyirség Néptancegylttes munkdssaga (31)

Tirpak népi épitészet (32)

Beregi Muzeum, mint térségi muzedlis intézmény (33)

A Szatmar Tancegyittes munkassaga (34)

A tiszacsécsei Moricz Zsigmond emlékhaz (35)

Dr. Koranyi Frigyes munkdssaga (36)

A Kallai kettds zenéje és koreografidja (37)

Simonyi Jozsef, Nagykallo szulottjének emlékezete (38)

Ratkd Jozsef irodalmi munkassaga és kozéleti tevékenysége (39)

Kéry Péter Szabolcs-Szatmar-Bereg megye torténelmérdl, természeti értékeirdl, néprajzardl
sz616 filmalkotasai (40)

A nagyari Peté6fi-fa legendaja (41)

Koszta Zoltan kisvardai bérmives mester Gsi magyar motivumkincsre és bérmdives
hagyomanyokra épilé mlvészete (42)

Nagyecsedi magyar és cigany tanchagyomanyok (43)

Kiss B. Zoltan allandé vadaszati kiallitasa (44)

4 for Dance Tancegylttes munkdssaga (45)

Kedveshaz pedagdgiai mddszer (46)

Kblcsey Ferenc, a Himnusz koltéjének siremléke és emlékezete Szatmarcsekén (47)

A Kolcsey Ferenc 4dltal a szatmdrcsekei reformdtus gyllekezetnek készittetett és
adomanyozott Urasztala (48)

Szabolcs-Szatmar-Bereg megye honfoglalas kori emlékei (49)

Arokhaty Béla emlékhely a gyiirei reformatus templomban (50)

A Birkos Zenekar hagyomanyG6rzé mivészeti tevékenysége (51)

Keleti Gyepl (52)

Fels6-Tisza-vidéki Vizligyi Torténeti Gyljtemény (53)

Pal Gyula festémuvész munkdassaga (54)

Bereg, Szabolcs és Szatmar varmegyék utolsé aranysarkantyus vitézeinek emlékezete (55)
Beregdardci betlehemes (56)

A Kolcsey Tarsasagnak Kolcsey Ferenc és a Himnusz kultuszaért végzett tevékenysége (57)
Mariapdcs Nemzeti Kegyhely és a pécsi bucsu (58)

A Szabolcs-Szatmar-Bereg Megyei Prima Dij kildetése (59)

Mandala Dalszinhaz kulturdlis tevékenysége (60)

Egészség és életmod:

Tiszavasvari Szentmihalyi Gyogyfirdé gyogyvize (61)
Kabay-moddszer (62)
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Epitett kornyezet:

- Nyiregyhazi bokortanyak (63)

- Szatmar-beregi kdzépkori templomok (64)

- Tduristvandi vizimalom (65)

- Nyirmihalydi Magtar Mdzeum (66)

- Nyirmihalydi reformatus templom és a kiviil all6 fa harangtorony (67)
- A Magyarok Nagyasszonya Tarsszékesegyhaz mint zarandoktemplom (68)
- Nyiregyhazi Evangélikus Nagytemplom (69)

- Kisvardai rémai katolikus templom (70)

- Kisvardai Rétkdzi Mlzeum épulete (Kisvarda, Csillag u. 5.) (71)

- Kisvardai var (72)

- Kallésemjéni Kallay-kuria a védett harsfasorral (73)

- Blidy var — Vamosatya (74)

- Az anarcsi Czébel-kuria (75)

- A cégénydanyadi Kolcsey-Kende-kuria és parkja (76)

- A Dégenfeld Kastélymuzeum — Baktaléranthdaza (77)

- Avdsarosnaményi Tomcsanyi-kastély (78)

- A nagyari Luby kastély (79)

- Avolt jarasbirdsag épilete — Nagykalld (80)

- A nagykalléi reformatus miemléktemplom és a Rakdczi-torony (81)
- A nagykalléi régi zsido temetd és Taub Eizik 1zsdk csodarabbi sirhelye (82)
- Szabolcs megye egykori székhaza Nagykalléban (83)

- Atarpai szdrazmalom (84)

- A Megyehaza épiilete (85)

- Tuzséri Lonyay-kastély (86)

- Mandoki Forgach kastély (87)

- Tiszadobi Andrassy-kastély (88)

- Avajai Vay-varkastély és Midzeum (89)

- Szabolcs-Szatmar-Bereg megye torténeti kertjei (90)

- Arpéd-kori monostor Szabolcs kézségben, ma reformatus templom (91)
- Aszabolcsi Mudrany Kuria (92)

- Aszabolcsi foldvar (93)

- Berkeszi Vay-kastély (94)

- Nyiregyhazi Torvényszék épiilete (Nyiregyhdaza, Bocskai u. 2.) (95)

- Nyiregyhazi Kalvin téri reformatus templom épilete (96)

- Zsurki festett fakazettas mennyezet(i templom (97)

- Madriapdcsi gorogkatolikus kegytemplom (98)
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Ipari és mUszaki megoldasok:

- ZEMA ékszerek (99)

- Demecseri viztorony (100)

- Farkas Bertalan, az els6 magyar kutato (irhajos életm(ive (101)
- Nagyecsedi szivattyutelep (102)

- Tiszaberceli Mlemlék Szivattyutelep (103)

Természeti kornyezet:

- Fas legel6k a Szatmar-Beregben (104)

- Dzsungelgylimolcsésok a Fels6-Tisza hullamterében (105)
- Beregi t6zegmohas lapok (106)

- Beregi vulkdni kupok (107)

- Tiszavasvari Fehér-szik természetvédelmi terilet (108)

- A Nyiregyhazi Egyetem Tuzson Janos Botanikus Kertje, mint ndvényi ritkasagok gy(jt6helye (109)
- Anyiregyhdzi Séstdi-erd6 (110)

- Dédai-erd6 (111)

- Bockerek-erd6 (112)

- Nagykallé6-Harangod, mint jellegzetes nyirségi taj (113)

- Batorligeti 6slap (114)

- Batorligeti Fényi-erd6 (115)

- Batorligeti ,Nyomasi” Nagylegel6 (116)

- Vitkai platansor (117)

- Kallésemjéni Mohos-té Természetvédelmi Terlletet (118)

- A Harangodi Erdészeti Erdei Iskola, mint a magyarorszagi minGsitett erdészeti erdei iskolak
Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei meghatarozé képvisel6je (119)

- Az Ujfehértéi ,Szikes” (120)
- Baktaléranthazi-erd6, mint kiemelt jelentGségl természetmegdrzési teriilet (121)

Turizmus és vendéglatas:

- Soéstogyogyfurds, mint gyogyhely (122)
- So6std Zoo (123)
- A Tuzséri Palinka Manufaktura, mint turisztikai attrakcio (124)
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6.3.2 A valaszaddra vonatkozo informaciok

A kérdGiv els6 négy kérdése daltalanos képet ad a kitoltékrdl. A zardjelben [évé sorszamok az adott
informdciét tartalmazo kérdések sorszamat jeldlik.

(1.) A valaszadodk kozil 76,1% a (121 f6) n6k és 23,9% (38 f6) volt a férfiak aranya.

9. dbra A vdlaszaddk nemek szerinti megoszldsa (f6)

= Férfi = N§

Forrds: sajdt szerkesztés

(2.) A korosztalyok szerinti megoszlas tekintetében a 15-20 éveseké 1,9%, a 21-29 éveseké 13,2%, a
30-39 éveseké 30,8%, a 40-49 éveseké 28,9%, az 50-59 éveseké 16,4%, a 60 éves és 60 év felettieké
pedig 8,8% volt.

10. dbra A vdlaszaddk korosztdlyok szerinti megoszldsa (%)

1,9%

= 15-20 =21-29 =30-39 =40-49 =50-59 = 60-x

Forrds: sajdt szerkesztés

(3.) A lakéhely szerinti megoszlasban tekintetében a vdlaszaddk 76,7%-a nyiregyhazi lakos, 16,4%-a
Nyiregyhdza 25 km-es korzetében él, 0,6%-uk Szabolcs-Szatmar-Bereg megye mas telepiilésén él,
5% a kornyez6 megyékben, 1,3% pedig egyéb telepiilésen él.
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(4.) A vdlaszadok 0,6%-nak 8 altalanos iskola vagy anndl kevesebb, 8,2%-nak szakiskolai,
szakmunkdsképzd, 15,7%-nak szakkozépiskolai érettségi, 11,3%-nak gimnaziumi, 34%-nak féiskolai
(Bsc, BA), 30,2%-nak egyetemi (Msc, MA) végzettsége van.

6.3.3 A haztartasra, vasarlasi szokasokra vonatkozd informaciok

(5.) Az egy haztartasban él6k szama alapjan a megoszlas a kovetkez6:

11. dbra A vdlaszaddk megoszldsa az egy hdztartasban él6k szama alapjdan (%)

35%

30%

25%
20%
15%
10%
5% I
o |
1 2 3 4 5

6 vagy annal
tébb

Forrds: sajdt szerkesztés

A vélaszaddk tobb mint fele 57,2%-a 2 vagy 3 f6s, 30,2%-uk pedig 4 vagy 5 fGs haztartdsban él, ami
Osszefliggésben allhat azzal, hogy a vdlaszaddék jelentés aranyban a fiatal, 40 év alatti
korosztalyokbdl keriilnek ki. Hasonld 6sszefliggés mutathatd ki az egy hdaztartdsban él6 18 éven
aluliak ardnydban is, a valaszadék 58, 5%-a esetében nem, 20,1%-uk esetében pedig 1 f6 18 éven
aluli él a haztartasban.

(6.) A haztartasokban él6 18 éven alattiak ardnya a kdvetkez6képpen alakul:

13. tabldzat A hdztartdsokban él6 18 éven alattiak ardnya

Kategoria 0 1 2 3 4 5 6

18 év alattiak aranya a haztartasokban (%) | 58,5 | 20,1 | 16,4 | 4,4 0 0,6 0

18 év alattiak szdama a haztartasokban (f6) 93 32 26 7 0 1 0

Forrds: sajdt szerkesztés
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(7.) A haztartasokban 6nallé keresettel rendelkez6k aranya az alabbiak szerint alakul:

14. tablazat A hdztartdsokban 6ndllo keresettel rendelkezék ardnya

Kategodria 0 1 p 3 4 5 6

Onallé keresettel rendelkez6k aranya a

haztartasokban (%) 0,6 164 66 1107 38 2,5 0

Onalld keresettel rendelkezék szdma a

haztartasokban (f6) 1 26 105 | 17 6 4 0

Forrds: sajat szerkesztés

A valaszadok kozott kiemelkedé a 2 f6s, 18 éven fellli fiatal, onalld keresettel rendelkezé
haztartasban él6k aranya, akik a helyi termékek és szolgaltatdsok fogyasztasa szempontjabdl kiemelt
réteget alkotnak.

(8.) A haztartasokban egy f6re juté nettd havi jovedelmi megoszlasanak alakuldsa:

12. dbra A hdztartdsokban egy fére juto nettd havi jéovedelem megoszldsa

50 000 Ft vagy annal kevesebb

31 000- 100 000Ft

101 000-150 000 Ft

151 000-200 000 Ft

201 000-250 000 Ft

251 000-500 000 Ft

500 000 Ft felett

Forrds: sajat szerkesztés

A beérkez6 vdlaszok alapjan a haztartdsokban az 1 f6re es6 havi jovedelem 151 000 Ft felett van,
ami a vadlaszaddk korében jellemzéen magas iskolai végzettséggel dllhat dsszefliggésben.



(9.) A valaszaddk élelmiszerre havonta a kovetkezd 6sszegeket koltik:

15. tablazat A vdlaszaddk megoszidsa az élelmiszerekre forditott havi 6sszeg alapjdn

Megoszlas a valaszadok A \ilaszadék szama (6)

Kategoria Kbz6tt (%)
20 000 Ft vagy kevesebb 2,5 4
21 000-50 000 Ft 27 43
51 000-100 000 Ft 47,2 75
100 000 Ft felett 23,3 37

Forrds: sajdt szerkesztés

A valaszaddk kozott jellemz& magasabb iskolai végezettségnek és az egy haztartasban él6k
alacsonyabb szdmdanak koszonhetGen viszonylag magas, 51 000 Ft feletti a havonta egy fére jutd
élelmiszerre forditott atlagos Osszeg. Az Osszefliggés is alatdmasztja azt, hogy a fiatal, magas
végzettségliek és keresetliek a helyi termékek és szolgdltatasok igénybe vevsi kozott

felllreprezentaltak.

(10.) A valaszaddk megoszlasa a vasarlasi szokdsaik alapjan:

13. dbra A vdlaszaddok megoszldsa a vasdrldsi szokdsaik alapjdn

naponta

két-harom naponta

hetente

ritkdbban

Forrds: sajat szerkesztés

A valaszadok vasarlasi szokasait vizsgalva megallapithatjuk, hogy jelentds tobbségiik (63,5% ,101 f6)
két-harom naponta vasarol, mig kisebb hanyaduk 17,6 és 17%-uk naponta, illetve hetente.
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(11.) A helyi piacon torténd vasarlas alapjan torténé megoszlas aranya a kovetkezSképpen alakul:

14. dbra A vdlaszadok megoszldsa a helyi piacon térténd vdsarlds gyakorisdga alapjdn

hetente tobbszor 10,7%

havonta
soha

Forrds: sajdt szerkesztés

A helyi termel6k elsédleges arusité helyein, a helyi piacokon a valaszaddk tobb mint fele,55,3%-uk
hetente tobbszor is, illetve hetente vasarol. Ritkan és korilbelll havi rendszerességgel a valaszadok
39%-a vasarol a helyi piacon és az 5,7 %-uk egyaltaldn nem jar oda.

(12.) A valaszaddk 71,7%-a szokott bevasarld listat irni, mielStt elindul bevasarolni, 27,7%-a pedig
nem, 1 f6 pedig nem valaszolt a kérdésre. A bevasarld lista irasa egyfajta fogyasztdi tudatossagot
jelez, hiszen, ha el6zetes koncepcid nélkil vasarol az ember, akkor sokkal hajlamosabb olyan

dolgokat is megvenni, amire valdjaban nincs is szliksége.
(13.) A kovetkez6 termékkategoridk fogyasztdsi gyakorisaga a valaszaddk korében:

16. tdbldzat Az egyes termékkategdridk fogyasztdsi gyakorisdga

Terméktipus Naponta Két-hiarom naponta Hetente Ritkdbban
z0ldségek 69,2% 20,8% 8,8% 1,3% 0%
gylimolcsok 54,1% 32,1% 9,4% 4,4% 0%
tésztafélék 2,5% 31,4% 49,1% 16,4% 0,6%
fehér husok (hal, szarnyas stb.) 17,6% 45,9% 29,6% 4,4% 2,5%
voros husok (sertés, marha stb.) 2,5% 26,4% 42,1% 23,9% 5,0%
feldolgozott husaru  (kolbasz,

hurka, flistolt aru stb.) 6,9% 25,2% 30,8% 32,7% 4,4%
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Terméktipus Naponta Két-harom naponta Hetente Ritkabban

tejtermékek (tej, sajt, joghurt,
tejfol stb.) 57,2% 24,5% 11,3% 5,0% 1,9%

pékaru 70,4% 17,0% 7,5% 3,1% 1,9%

lekvarok, bef6ttek, savanyusagok
stb. 5,7% 32,7% 37,7% 22,6% 1,3%

Forrds: sajdt szerkesztés

A vdlaszaddk fogyasztdi szokdsaival kapcsolatban kiderilt, hogy napi szinten 70,4%-uk fogyaszt
pékarut és 69,2%-uk zoldséget, valamint 57,2%-uk tejtermékeket. Fehér husokat a valaszaddk
45,9%-a két-hdromnaponta, mig tésztaféléket 49,1%-uk hetente fogyaszt. Szintén heti
rendszerességgel kertl 42,1%-uk asztaldara voroshus, mig feldolgozott huskészitményeket
jellemzéen hetente, vagy annal ritkdbban fogyasztanak. Az egészséges életméddra vald torekvés
megmutatkozik abban, hogy a napi szinten sokak altal fogyasztott pékaruk mellett a valaszaddk
jelent6s aranyban zoldséget és gylimolcsoket, valamint hetente tobbszor fehér husokat is
fogyasztanak.

(14.) A valaszadok a kovetkezd platformokon szoktak helyi/GstermelGi/kistermelGi termékeket
vasarolni:

17. tdbldzat A helyi/GstermelGi/kistermelSi termékek vdsdrldsdhoz leggyakrabban igénybe vett platformok

Kategoria Kategoria %-0s arany

N ktam il t Skeket , .

,e”,” SZO. am llyen termekeke 2,5 Csaladon beldl 22,6
vasarolni
Lakohely/munkahely  szerinti 66 Kozeli, de lakd- és munkahelytdl 63
piacon eltérd piacon ’
Fesztivalok . .

es'ztlv.ac? on ?S egyeb 14,5 Kozvetlenil gazdasagbol 6,9
turisztikai rendezvényeken
Termel6t6l személyesen 38,4 Bevasarlo korben 20,1
Termel6t6l kiszallitva 4,4 Webdaruhazban 5
Véasarokon 17,6 Térségi/ helyi vasarokon 6,9
Haztol 17,6 Ettermekben 0,6
Termel6i piacon 28,3 TermelGi mintaboltban 3,1
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Kategoria Kategodria %-0s arany
Falusi vendégasztal keretében 1,3 Ajandékboltban 3,1
Szallashelyeken 3,8 Egyéb 5

Forrds: sajdt szerkesztés

A fenti lehet6ségek kozul magasan kiemelkedik a lakéhely/munkahely szerinti, majd ezt koveti a

termel6t6l személyesen, a csalddon beliili, valamint a termelSi piacon torténé vasarlds. Kisebb

mértékben, de jelen van még a kiilonbo6z6 fesztivdlokon, vasarokon térténd beszerzés, mely féként

a kiranduldsok, nyaraldsok alatt jellemzé.

(15.) Ostermel6i/kistermel6i termékekre az el6z6 években a kdvetkez6 pénzdsszeget koltdttek a

valaszadok:

18. tdbldzat A vdlaszadok megoszldsa GstermelGi/kistermelsi termékekre kéltétt pénzésszeg nagysdga szerinti

Kategodria

Megoszlas a valaszaddk

A valaszadok szama (f6)

kozott (%)
Nem vasaroltam ilyen termékeket 2,5% 4
10 000 Ft vagy kevesebb 10,1% 16
10 000 Ft - 20 000 Ft 10,7% 17
21 000 Ft - 30 000 Ft 6,3% 10
31 000 Ft - 40 000 Ft 8,2% 13
41 000 Ft - 50 000 Ft 6,9% 11
51 000 Ft — 60 000 Ft 5,7% 9
61 000 Ft — 70 000 Ft 5,0% 8
71 000 Ft — 80 000 Ft 1,9% 3
81 000 Ft —90 000 Ft 4,4% 7
91 000 Ft — 100 000 Ft 6,3% 10
100 000 Ft felett 30,8% 49
Nem valaszolt 1,3 2

Forrds: sajdt szerkesztés
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Az érintett termékekre forditott 6sszegek nagyon vialtozék, a legtobben, 49-en a legmagasabb
kategdriat, a 100 000 Ft felettit valasztottdk, ez a mutatd szoros Osszefliggésben all a piacon
rendszeresen vasarlok magas ardnyaval. A valaszaddk 42,1%-a jellemz6en 10 000 Ft és 50 000 Ft
kozotti 6sszeget koltott az el6z6 évben ilyen termékekre.

(16.) A valaszadok 90,6 %-a hajland6 magasabb arat kifizetni olyan termékekre, amelyeket helyben
allitottak el6 és csupan 9,4 %-uk vdlaszolta azt, hogy nem. A vdlaszadék ilyen irdnyu tudatossaga
Osszefliggésben all a magasabb képzettségi szinttel, valamint a kedvez6bb anyagi lehet&ségekkel.

(17.) Az el6z6 kérdésre igennel valaszoldk a kovetkezd szempontok alapjan hajlandék magasabb arat
kifizetni ezen termékek irant:

19. tdbldzat A vdlaszaddk motivdcidi a magasabb dru termékek megfizetésére

Megoszlas a . .
& A valaszadok

szama (f6)

Kategoria valaszaddk kozott
(%)

a termékek magasabb  mindségliek, mint a
tomegtermelésbdl szarmazdk 95 59,7%

a termékek nem tartalmaznak felesleges adalékanyagokat,
izfokozokat stb. 90 56,6%

termékek egészségesebbek, mint a tomegtermelésbdl
szarmazok 86 54,1%

személyes, j6 kapcsolatom van a termeldvel. 43 27,0%

tudom, hogy az 3ltalam elkoltott pénz a helyi gazdasag
fejl6dését szolgadlja. 74 46,5%

tudom, hogy a vasarolt aru ellenértéke az adott termel6
(csaldd) bevételét képezi. 74 46,5%

a termék készit6i nem hasznaljak tul a természeti
er6forrasokat, vigydznak és ovjak kérnyezetiket. 36 22,6%

manapsag divatos helyi termékeket fogyasztani/ kézmdives
portékdkat gydjteni. 3 1,9%

nem valaszolt 15 9,4%

Forrds: sajdt szerkesztés

Az el6z6 kérdésre igennel valaszoldk koziil a legtobben, 95-en valasztottak azt az opcidt, miszerint a
termékek magasabb mindsége miatt vasarolnak szivesebben ilyen termékeket. A madasodik
legnépszer(ibb lehetGséget, az adalékanyagmentességet 90-en valasztottak. Tovabbi fontos
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szempontok még, hogy ezek a termékeke egészségesebbek és a helyben elk6ltott jovedelem helyi a
helyi gazdasdgot gyarapitja.

(18.) A kovetkezd kérdésre 1-t6l 6-ig terjed6 sorrendet kellett feldllitani a vdlaszaddknak. A
helyi/GstermelGi/kistermeld termék vasarlasakor a kovetkez6 szempontok alapjan dontenek a
termék kivalasztasarol:

20. tablazat A termékek kivdlasztdsa sordn figyelembe vett szempontok rangsora

A fontossagi

Kategodria sorrend
A termék ismerete, kordbbi pozitiv tapasztalat 6
Védjegy emblémaval ellatott termék pl. Nemzeti Parki Termék 1
Ertékesitd javaslata, ajanldsa 2
A termék dra 4
A termék csomagoldsa kornyezetbarat 3
A termék szdrmazasi helye 5

Forrds: sajat szerkesztés

A vdlaszaddk szerint a helyi termékek vasarlasa soran a legfontosabb szempont a termékek
ismerete, kordbbi pozitiv tapasztalatok, az aruk szarmazasi helye és ara.

(19.) A vélaszaddk 60,4 %-a szerint kielégit6 a nyiregyhazi helyi termék kinalat, 27 %-uk szerint kicsi
a valaszték és 12,6 %-uk nem tudott érdemben valaszolni erre a kérdésre.

(20.) Az aldbbi tényezG6k jatszanak fontos szerepet az élelmiszervasarlas helyszinének megvalasztasa
esetében. Az értékelés 1-t6l 6-ig volt lehetséges, ahol 1 az egyaltalan nem fontos, 6 pedig a nagyon
fontos.

21. tabldzat Az élelmiszervdsdrlds helyszinének kivalasztdsi szempontjai

Ertékelés

Tényez6 megnevezése

3 4

Ez taldlhatdé a lakdhelyéhez/munkahelyéhez

. 11,3% | 5,0% | 10,1% | 16,4% | 25,2% | 32,1%
legkozelebb

Az aruvalaszték széles, egy helyen minden

. 6,3% 5,0% 10,1% | 13,2% | 27,0% | 38,4%
beszerezhetd

A termékek min&sége megfeleld 11,3% | 3,1% | 0,6% |3,1% | 21,4% | 60,4%
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Tényez6 megnevezése

A termékek eredete magyar 8,8% |50% |57% |10,7% | 23,9% | 45,9%
A termékek eredete ismert 11,3% | 3,8% |3,1% |8,2% |21,4% | 52,2%
A termékek ara kedvez§ 50% |69% |88% |12,6%|29,6% |37,1%
A termékek frissek 12,6% | 1,9% | 0,6% |2,5% |17,6% | 64,8%
Van lehetGség akcids termékek vasarlasara 7,5% |9,4% | 15,7% | 23,3% | 24,5% | 19,5%
2’;2 I&Zz;c;sre?e:su?lfgsj termekek vasarldsa | o 1001 19 6% | 20,1% | 25,2% | 20,8% | 11,3%
Az eladd/termel6 személyesen informaciot

nyujt a  termékekrdl, termesztésének, | 6,3% | 57% | 18,9% | 18,9% | 21,4% | 28,9%
elallitasanak kortlményeirdl

Van el6rendelési lehet&ség 17,6% | 15,1% | 15,7% | 22,6% | 13,2% | 15,7%
,(’-)\IzdaLIJ:Ietnek van sajat honlapja/ Facebook 15.7% | 20,1% | 16,4% | 17.6% | 14.5% | 15,7%
Van étkezési lehet8ség 33,3% | 13,2% | 20,8% | 17,6% | 8,2% | 6,9%
A parkolasi lehet6ség megfelel§ 12,6% | 8,8% | 17,0% | 12,6% | 23,3% | 25,8%
\r;aer;l(;j;(tj;/i:é\g/asarlok szamara is haszndlhato 11,9% | 12,6% | 15,7% | 15,7% | 22,6% | 21,4%
A kornyezet kulturdlt, tiszta 11,3% | 5,0% | 10,1% | 16,4% | 25,2% | 32,1%
A bankkartyas fizetés lehetGsége biztositott 6,9% |7,5% |3,8% |13,8% | 23,9% | 44,0%
A vasarlas éilménye és hangulata vonzé 17,0% | 9,4% | 12,6% | 17,0% | 22,6% | 21,4%
g egb?zehr;:zkek’ clelmiszerek  minGsége | 11 100 | 9 49 | 12,6% | 17.6% | 26,4% | 23,9%

Forrds: sajdt szerkesztés
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(21.) A vélaszadok a kovetkezd helyekrdl szereznek informacidkat a helyi termékekkel kapcsolatban:

22. tablazat A helyi - termékekkel és szolgdltatdsokkal kapcsolatos informdcidszerzés platformjai

Informacio helye . Meg’oszl.:fis"a A va’zlaszadﬂé €
valaszaddk kozott (%) szama (f6)
Kozvetlenul a termel6t6l 56 89
Ismer8soktél 56,6 90
TV-bél, radidbol 64,8 103
Internetrdl (k6zosségi oldalakrdl, honlapokrol) 6,3 10
Ujsagokbdl 17,6 28

Forrds: sajdt szerkesztés

A helyi termékekkel és szolgaltatasokkal kapcsolatos informacidkrdl a legtobben a televizidbdl,
illetve a radiébdl, valamint ismerdéseiktdl és kozvetlenil a termel6tél tajékozddnak.
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(22.) A vélaszadok elsésorban a kovetkezé helyszineken szerzik be az aldbbi terméktipusokat:

Terméktipus

husok (sertés, baromfi, marha stb.)

egyéb husipari termékek, (sonka,
szalami, szalonna, zsir, kolbasz stb.)

tojas

tej és tejtermékek (tej, sajt, tejfol, vaj,
turo, joghurt, kefir, orda stb.)

méhészeti termékek (méz, propolisz,
méhviasz stb.)

friss gylimolcsok

feldolgozott zoldség, névény
(savanyusag, stritmény, aszalt zoldség,
konzerv, névényi olaj stb.)

fliszer, flszerndvények
gyogynovények

gabonafélék

bordszat, egyéb gyimoélcsbor

23. tabldzat Az egyes terméktipusok beszerzési helyei

SELEE . szaklzlet o esbolt . Nem
tulajdona | Diszkont (pl. Kis (pékség, : . Termel§
. | . (tejesauto, ,

lanc (pl. Penny, Aldi, élelmiszer- hentes, SKATUS gazdasaga
Coop, CBA, Lidl) bolt drogéria, P
Redl) cipébolt stb.)

Hiper/
szupermarket
(pl. Tesco,
Spar, Metro)

vasarlok

Piac ilyen

stb.) (haztdl)  terméket
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Magyar Szakizlet
tulajdona | Diszkont (pl. Kis (pékség,
lanc (pl. Penny, Aldi, élelmiszer- hentes,
Coop, CBA, Lidl) bolt drogéria,
Redl) cipébolt stb.)

Mozgébolt Nem
(tejesautd, vasarlok

pékarus gazqaséga ilyen
stb.) (haztdl)  terméket

Hiper/
szupermarket
(pl. Tesco,
Spar, Metro)

Terméktipus

egyéb szeszes italok (palinka, sor stb.)

desszertek,csokoladé, bonbon

mézeskalacs, kurtéskalacs

(szaraz)tésztafélék

gluténmentes termékek

laktozmentes termékek

bio termékek

magvak, 6rlemények, pelyhek,
csiraztaté magvak

cukrasztermékek, pékaru

faipari termékek (hordd, kapu,
faragvany, fabutor stb.)

erdészeti termékek (t(izifa, fabrikett,
pellet stb.)

kertészeti termékek (diszndvény,
palanta, vetémag, cserje, fa, virag stb.)
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Ma.gyar’ . . Sza’kuz’let Mozgébolt ” Nem
tulajdona | Diszkont (pl. Kis (pékség, : . Termel§
. | . (tejesauto, ,

lanc (pl. Penny, Aldi, élelmiszer- hentes, SKATUS gazdasaga
Coop, CBA, Lidl) bolt drogéria, P
Redl) cipébolt stb.)

Hiper/

szupermarket
Terméktipus (pl. Tesco

vasarlok
ilyen

stb.) (haztdl)  terméket

Spar, Metro)

képzémlivészeti, kézmlves termékek
(keramia, cserép, himzés, bér, gyertya,
Otvos, textil, nemez, sz6ttes,
vessz6termékek, fa, fém, zomanc,
csipke, kovacsoltvas, tojas, (lveg,
zsineg, kotél stb.)

ruhazat 3,8% 3,8%

szépségapoldsi  termék  (szappan,
krémek, testolajok, kozmetikumok, [EEERAY 27.7% 5,7% 6,3% 3,1% 47,8% 0,6% 3,1% 1,3%
illéolaj stb.)

tisztitdszer, mosdszer, 6blitd 6,9% 34,0% 9,4% 15,1% 1,9% 25,2% 1,3% 5,0% 1,3%

Ujrahasznositott termékek 7,5% 18,9% 3,1% 4,4% 0,6% 27,0% 2,5% 6,3% 29,6%

Forrds: sajdt szerkesztés

A termékek beszerzéseinek helyei kozil harom emelkedik ki valtozd népszer(iségi sorrendben, a piac, a hiper- és szupermarket, valamint a
szakizlet.

A jellemz6en piacon beszerzésre kerlld termékek: a tojds, a méz és méhészeti termékek, a mézeskalacs és a kiirtéskalacs, valamint a kiilonb6z6
kertészeti termékek.

A jellemz8en hiper- és szupermarketekben beszerzésre keriilé termékek: husok és egyéb husipari termékek, tejtermékek, feldolgozott z6ldség
és novény, flszernovények, gabonafélék, boraszati és egyéb gyimolcsborok, egyéb szeszesitalok, desszertek, bonbonok, tésztafélék.

A jellemzGen szakiizletekben vasarolt termékek: cukraszati termékek, pékaruk, képzémlivészeti és kézmives termékek, ruhazat, szépségapolasi
termékek, tisztitoszerek.
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(23.) A valaszaddk kiranduldsaik/nyaralasaik alkalmaval a kovetkez6kben bemutatott aranyban
keresnék fel az aldbbi helyszineket helyi, 6stermeldi, kistermel&i termékek vasarlasa céljabal:

24. tdbldzat A helyi terméket drusito helyszinek felkeresésének valdszinlisége a kirdnduldsok/nyaraldsok sordn

. Nem Valoésziniileg Ki nem
Biztosan . , g
nem (%) hiszem felkeresném  hagynam
(%) (%) (%)

Helyi piac 1,9 15,1 53,5 29,6
Ajandékbolt 3,1 23,9 54,7 18,2
Helyi termék polc 2,5 23,9 57,9 15,7
Helyi termel6k székhelye,
telephelye 6,9 49,7 32,1 11,3
Térségi varasok, fesztivalok 2,5 10,1 56,6 30,8
Turisztikai attrakcidk eladotere 2,5 20,8 27 49,7

Forrds: sajat szerkesztés

A hely termékek népszerliek a turistak korében, ezt tdmasztjdk ald a vdlaszaddk is. Tulnyomod
tobbséglik biztosan, vagy valdszinlleg felkeresne helyi termékeket arusité helyszineket, melyek
kozil a legnépszer(ibbek a térségi vasarok és fesztivalok, valamint a helyi piacok.

(24.) A valaszadok az alabbi problémadkkal taldlkoztak a termel6i termékek vasarlasa soran:

25. tabldzat A helyi termékeke vdsdrldsa sordn felmeriilt problémak

Megoszlas a

A valaszaddk

A termel6k/gazdasagok nehezen megkozelitheték vélaszac(j;r kozott szama (f6)
6

A termel6k/gazdasagok nehezen megkozelithetsk 6,9% 32
Nem lehet mindent egy helyen beszerezni 17,9% 83
Dragabbak a termékek 14,3% 66
Nincs vélaszték 3,7% 17
Nem szimpatikus a termel& személye, stilusa 5,8% 27
Nem tudom hol érheték el, kik a termelSk 10,2% 47
Sok hulladék keletkezik a termelénél vald vasarlas 0,9% 4
soran

Nincs id6m termel6i termékeket beszerezni 5,2% 24
Nem bizom a termékek biztonsdgaban 1,9% S
Nem lehet bankkartyaval fizetni 19% 88
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Megoszlas a

A valaszadok

A termel6k/gazdasagok nehezen megkozelitheték va’Iasza((:I;;( kozott szama (f8)
6

A termel6k/gazdasagok nehezen megkozelithet6k 6,9% 32
Nem tetszik a csomagolas 0,4% 2
Nem garantdlt, hogy amit szeretnék vasarolni, az 6,3% 29
rendelkezésre all

Nincs rendszer, nem kovetkezetes az arus 3,7% 7
Nem megfelel6en tisztdk a koriilmények 3,9% 18

Forrds: sajat szerkesztés

A valaszoldk leggyakoribb problémaja, hogy nem tudnak minden szamukra sziikséges terméket egy
helyrél beszerezni, valamint, hogy drdgdbbak, mint nagyaruhdzakban kaphaté azonos tipusu
termékek.

(25.) A kovetkez6 étkezési szolgdltatdsokat veszik igénybe a valaszaddk:

26. tabldzat A kézétkeztetési és éttermi szolgdltatdsokat igénybe vevék ardnya

Megoszlas a valaszadok A valaszaddk szama

Szolgaltatas tipusa kozott (%) (f6)
Oktatdsi-nevelési intézmények 8,9 21
Munkahelyi melegétkezés 31 19
Ettermi, vendéglatéi melegétkezés 36,4 86
(menlztetés)

Szocialis ellatés 0,4 1
Gyorséttermi étkezés 23,7 56
Nem szoktam igénybe venni 22,5 53

Forrds: sajdt szerkesztés

A viélaszaddk 36,4%-a nyilatkozta azt, hogy rendszeresen jar étterembe, valamint 23,7% -uk
gyorsétterembe, 22,5%-uk nem szokott igénybe venni ilyen szolgdltatdasokat.
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(26.) A valaszaddk a kovetkez6 allitasokkal értenek egyet:

27. tablazat A helyi specialitdsokkal kapcsolatos dllitdsok a vdlaszadok kérében

Megoszlas a

A valaszadok

Allitdsok valaszaddk kozott szama (f8)

(%)

Etteremben kifejezetten a helyi jellegzetességeket 193 58

keresem.

Ismeretlen étteremben félek Uj dolgokat -

kiprobélni, kizardlag az éltalam ismert ételekbdl 12

fogyasztok.

Etteremben, ha helyben megtermelt 13

alapanyagokbdl készillt ételeket fogyaszthatok, 14,3

hajlandé vagyok magasabb arat fizetni.

Szeretem, ha utazdaskor a helyi jellegzetességekbdl 36 108

vasarolhatok, fogyaszthatok.

Kerestem mar fel vendéglatdegységet 16

els6dlegesen abbdl a célbdl, hogy a helyi 15,3

sajatossagokat probaljam ki.

Nem érdekelnek a helyi specialitasok. 3 J

Forrds: sajdt szerkesztés

A valaszadok kozel 20%-a kifejezetten keresi a helyi jellegzetességeket, 36%-uk pedig kifejezetten
szereti, ha helyi jellegzetességekbdl vasarolhat, fogyaszthat.

(27.) A kirdndulasaik, nyaralasaik alkalmaval a valaszaddk a kovetkez6 aranyban keresik-e a helyi
Gstermeldi/kistermel8i termékeket:

28. tabldzat A helyi 6stermelbi/kistermeldi termékek felkerésére vonatkozo dllitdsok

. - Megoszlas a valaszadok A valaszado6k
Vilaszlehet8ség kozott (%) szama (f6)
Igen, mindig 30,2% 48
lgen, néha 56,6% 90
Még nem kerestem, de szdndékozom 10,1% 16
Még nem kerestem, de nem is tervezem 3,1% >

Forrds: sajdt szerkesztés

A kirandulasaik, nyaralasaik alkalmaval a valaszaddk kozel 87%-a néha, vagy mindig igénybe vasarol
helyi termékeket.

(28.) A valaszadék 97,5%-a vasarolna kifejezetten Nyiregyhdzdhoz kapcsolddéd markazott
termékeket.
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